MiHICTEpCTBO OCBITU 1 HAYKH YKpaiHU
HamioHnansHuii yHIBEpCUTET
«[TonTaBchka nomitexHika imeH1 FOpis Konapatioka

Te3u

[7-1 HaykoBOI KOH(pepeHIrii npogecopis,
BHMKJIAAa4iB, HAYKOBUX NMPAliBHUKIB,
ACIIPAHTIB TA CTYJACHTIB YHIBEPCUTETY

TOM 2

16 TpaBHsi — 22 TpaBHs 2025 p.

[Tosmrrasa 2025



YK 316.774:378

M. Boumiok, cm. ep. 101-4

O.B. Maxyxa, cm. suxa.

Hayionanonuu ynieepcumem

«llonmascvka nonimexuixa imeni FOpiss Konopamioxa»

KOJIN COIIMEPE’KI BUPIIIYIOTD YCE... HABITH BUBIP
YHIBEPY! BIIVIUB COUIAJIBHUX MEPEXK HA
SAJIYUEHICTD CTYJAEHTIB TA ABITYPIECHTIB

Y cTarTi JIOCHIIKYETHhCS BIUIMB COIIAIBHUX MEPEX Ha 3aJydeHICTh
CTYJICHTIB Ta abITYpIEHTIB JJ0 OCBITHBOI'O Tpollecy Ta BUOip yHiBepcuTeTy. Ha
OCHOB1 ONUTYyBaHHS 26 PECIOHJICHTIB aHAII3YIOTHCS TCHJICHII BUKOPUCTAHHS
COIIAJIbHUX MEPEX, IXHIM BIUIMB Ha MOTHBAIIIO JIO y4acTi B CTYJECHTCHKOMY
KUTTI Ta TPUUHATTA PINICHh IIOAO BCTyNy. BH3HAYCHO KIFOYOBI THIH
KOHTCHTY, SIKi CHPHSIOTH 3aJyYeHOCTI, Ta 3alpOINIOHOBAHO PEKOMEHMAIlIT s
MOKPAIIEHHS KOMYHIKAI[IHHUX CTpATEeriil YHIBEPCUTETIB Y COIIATbHUX MEPEkKaXx.

CorrlanbHi Mepexi cTaau HEBII €MHOIO YaCTHHOKO JKUTTSA Cy4acHOT MOJIO/I,
30KpemMa CTyAeHTIB 1 aOiTyplentiB. Bonm € He mumre miatrGopmoro s
CHIIKYBaHHS, ajie ¥ BaKJIMBUM pKepesioM IH(opmMarlii mpo OCBITHI MOXKIIMBOCTI,
CTYJICHTCbKE JKUTTS Ta Kap €pHI TEPCIEKTUBU. YHIBEPCUTETH aKTHBHO
BUKOPHCTOBYIOTh Taki muatdopmu, sk Instagram, TikTok ta YouTube, mis
3amydeHHs  aOITypleHTIB | mIATPpUMKHA — akTHBHOCTI  cTydeHTiB. OmHak
¢heKTUBHICTh IMX KOMYHIKAI[I 3aJeKUTh BIX SKOCTI KOHTEHTY Ta KHOro
BIZTIOBIIHOCTI OUIKYBaHHSIM IIILOBOT ayAUTOPII.

MeToro cTaTri € aHani3 BIUIMBY COILIAJIbHAX MEPEK Ha 3alydeHICTh
CTYACHTIB Ta abITypleHTIB, BU3HAYCHHS HAHOIIbII e()eKTUBHUX THIIB KOHTEHTY
Ta pO3poOKa peKOMEHJaliid I omruMmizaiii KOMyHIKAI[IHHUX cTpaTerii
yHIBepcuTeTIB. JlocaimKkeHHss 0a3yeTbCs Ha OMMWTYBAHHI, MPOBEIACHOMY Cepejl
CTYJICHTIB Ta a0iTypI€HTIB, IO JO3BOJIMJIO OTPUMATH IPAKTUYHI JaHi MPo iXHI
BITOJI00AHHS Ta MOTPEOH.

JIyist aHaumizy BIUIMBY COIIAIBHUX MEpEeX OyJI0 MPOBEJACHO OMUTYBaHHS 26
pecnioHzieHTiB y TpaBHi 2025 poky 3a pomomororo Google Forms.

Cepen yuacuukiB — 73% ctyaeHTiB OakanaBpaty, 8% abitypieHTiB 1 12%
CTYJIEHTIB MarictpaTypu, OUTbIIICTh 3 sSKux (65%) Hanexarb 0 BIKOBOI Ipymu
17-18 pokiB. OnuTyBaHHA BKJIIOYAIO MUTAHHS TMPO YAaCTOTY BHUKOPHUCTAHHS
COIMaJTbHUX MEPEeXk, IXHii BIUTUB HA BUOIp YHIBEPCUTETY, MOTHBAIlIIO JIO y4acTi
B CTYACHTCHBKOMY JKHUTTI Ta TMPOMO3MIlI IOAO0 TOKPANIEHHS KOHTECHTY
VHIBEPCUTETCHKUX CTOPIHOK.

OTtpumani qaHi 0OpOOJICHO SIKICHO Ta KUTHKICHO JIJISi BUSIBJICHHS KITFOUOBHX
TEHJICHIII.

Pe3ynbTaTi Ta ix aHami3:

BuxopucranHs coriaTbHUX MEPEK.



PesynpraTn  ommTyBaHHS ~— TOKa3ajgM, [0  HAUTOMYJSIPHIIAMMU
mathopmamu cepen pecnioHaeHTiB € Instagram (77%), TikTok (58%) Ta
YouTube (50%). Binbmiicte ywacHukiB (54%) NOpoBOAATH Y COIaJbHUX
Mepexax 2-5 TOIUH MIOJHS, W0 TIAKPECII0E IXHIO 3HA4YHY poOJb Yy
MOBCAKIEHHOMY XUTT1 Mojioi. Jlume 12% BuTpayaroth MeHIe roauau, a 65%
PECIIOHJIEHTIB MiANKCaH1 Ha OPILifHI CTOPIHKU YHIBEPCUTETIB UM (DAKyJIbTETIB,
10 CBITYUTH MPO 3aIIKABJIEHICTh Y TAKOMY KOHTEHTI.

Bruie Ha BUOIp yHIBEpCUTETY.

ComlanbHi Mepexi MalOTh MOMIPHUHN BILUTUB HA BUOIp YHIBEPCUTETY: JIHIIE
23% pecrnoHACHTIB 3a3HAYMIM 3HAYHWUK BIUMB, 46% OIIHWIN HOro sK
nomipanii, a 31% — sk wMiHiManeHud abo BiacyTHIM. HalikopucHimum
KOHTEHTOM YYaCHUKH BBa)kalTh iHGoOpMalio mpo cremianbHocTi (65%),
BIITYKU CTYNEHTIB (42%) Ta 1moka3 CTyJaeHTChbKUX poOiT (27%). lle Bkasye Ha
BXJIMBICTh MPAKTUYHOI Ta aBTEHTUYHOI 1HGOpMalii ais alITypieHTIB, SKI
NParHyTh OTPUMATH YiTKE YSBJICHHS MPO HaBYAIBHHH MPOIIEC 1 IEPCIICKTUBH.

MorTuBaiiist 10 y4acTi B CTYJI@HTCHKOMY JKUTTI.

KonTeHr, sKkuii HaWOLIbllle MOTHBYE CTYACHTIB 10 yd4acTi B
M03aHaBYaJIbHUX AKTHBHOCTSX, BKJIIOYae Bimeo mpo moxaii ta iBentu (58%),
Bijieo y ¢opmari BinmoBiiel Ha 3aMUTaHHS B CTyIeHTIB uu BUKIagadis (35%)
Ta ictopii ycmixy cryneHTiB (27%). OCBiTHI MOCTH Ta PO3BaKAIbHUNH KOHTCHT
Takok MarwTh nonut (mo 15% pecnonpenri). Ilpore 19% yvacHuKiB
3a3HAYMIIM, 110 YHIBEPCUTETCHKHM KOHTEHT HE BIUIMBAE Ha IXHIO MOTHBAIIIIO,
0 MOke OyTH TIOB’S3aHO 3 HEAOCTATHHOIO BIAMOBITHICTIO KOHTEHTY iXHIM
iHTepecam ab0 HOoro HU3bKOI0 aBTEHTHYHICTIO.

[Tpomo3uiiii om0 KOHTEHTY.

PecnioHieHTM  BUCIIOBWIM Oa)kaHHS OauuTu OlIbIIE KUBOrO Ta
ABTCHTHYHOIO KOHTEHTY, 30KpeMma, peajbHI IcTOpii CTyaeHTIB, Bimeo Mmpo
I'YPTOXKHMTKH, ayauTopii, po3kian | kap’epHl MEpCIeKTHBH. BOHH TakoX
HAroJIOCHJIM Ha TOTpeOi B €CTETMYHOMY JM3aliHI CTOPIHOK, BHUKOPHUCTAHHI
Cy4yaCHUX TpeHAIB (Hampukiana, KOpoTkux Bimeo y d¢opmari TikTok um
Instagram Reels) Ta po3BaxkadbHOMY KOHTEHTI, TakoMy SK MEMHU YU
iHTepakTHBHI TOCTU. Ili Tpomo3uIlii MiAKPECTIOTh BaXJIUBICTh aJanTarii
YHIBEPCUTETCHKUX CTOPIHOK IO BMOI0OAHH MOJIOII.

PesynpTaTé  mOCHITKEHHS MIATBEPKYIOTh, MI0 COIaIbHI MEpexi
BIJIICPAIOTh BAXKIWBY pOJIb y 3allyd€HHI CTYJIEHTIB J0 T03aHABYAIHHHUX
AKTUBHOCTEH, OJHAK iXHIA BIUIMB HAa BUOIp YHIBEPCHUTETY 3aJIMIIAETHCS
oomexxenuM. [lomymsipricts Instagram 1 TikTok Bkasye Ha mepeBary KOpOTKHX,
Bi3yallbHO TpuBabiuBHX (opmaTiB, sAKi € ePEeKTUBHHUMH JUIsl TPUBEPHEHHS
yBaru. BomHouac Opak mpo3opoi iHpopMmarii mpo yMOBH HaBYaHHS, Kap’ €pHi
MEPCTIEKTUBA T4 aBTCHTHMYHUN KOHTEHT 3HIKYE JOBIPY JO YHIBEPCUTETCHKHX
CTOPIHOK. ABTEHTUYHICTh € KIOYOBUM (DaKTOpOM Yy IU(POBUX KOMYHIKAIIAX,
OCKUIbKM MOJIOAb ILIIHY€E MpaBIMBi iCTOPil Ta peanbHUl n0ocBia. Huzpkuil piBeHb
BIUIMBY COIIAJIbHUX MEpPeX Ha BUOIp yHiBepcuteTy (nuiue 23% pecrnoHJICHTIB



3a3HAYMIIM 3HAYHUN BIUIMB) MOKe OyTH NOB’SI3aHUM 13 HETOCTATHBOIO KUJIBKICTIO
npakTu4Hoi 1Hpopmanii. Hanpuknan, pecnoHAEeHTH BHCIOBIIOBAIN MOTPEOy B
AeTansX TMpo TMPOTrpaMH HaBUaHHS, TYPTOXKUTKH Ta MpaIEeBIAITyBaHHS
BUITYCKHHMKIB. Lle y3romKyeThcs 3 JOCTIIKEHHM, SIKE MIIKPECIIOE, 10 CyYyacHa
MOJIOZIb OYIKY€ Bl YHIBEPCUTETIB MPO30POCTI T4 KOHTEHTY, OPIEHTOBAHOTO Ha
Kap’ €pHI L1

BucHoBkn Ta pexomenpmamii. CorlasbHI  Mepexl €  MOTYXHHUM
[HCTPYMEHTOM JIJIsl 3aJTy4€HHS CTYACHTIB Ta alITypleHTIB, ane XHIH moTeHIiamn
BUKOPUCTOBYETHLCS HE TIOBHOIO MIPOFO.

Ha ocHOBI pe3ysbTaTiB TOCITIKEHHS TPOITOHYETHCS HACTYITHE:

* Po3po6siatu kopotki Bigeo (TikTok, Instagram Reels) npo cryaenTchke
KHUTTS, IBEHTHU Ta Kap’ €pHi NEPCIEKTUBH.

* 3asydaTd CTYIOCHTIB 1 BUIYCKHHKIB JIO CTBOPEHHS KOHTEHTY st
1BUIICHHS] aBTEHTUYHOCTI.

* HanmaBatu mposopy iHdopmaiiro mpo yMOBH HaBUYaHHS, TYPTOXHTKH,
PO3KJIaJI 1 MPOTPaAMH.

* BukopucToBYBaTH Cy4acHI TpEHAM B JW3aiiHI CTOPIHOK, BKIIIOYAIOUYU
€CTETHYHI BI3yaJIbH1 €JIEMEHTH.

» JlomaBatu po3BaKaIbHUW KOHTEHT (MEMH, IHTEPaKTHUBHI IOCTH) IS
MiABUICHHS 3aimydeHocTi. [lomanbini qoCiKeHHS MOXYTh OyTH CIPsSMOBaHI
Ha TOPIBHAHHA €()EKTUBHOCTI PI3HUX THUIIIB KOHTEHTY (B1l1€0, TEKCTOB1 MOCTH,
iHTEepaKkTHBHI opMaTH) Ta IXHBOT'O BIUIMBY Ha Pi3H1 BIKOBI TPyNHU CTYICHTIB 1
a0ITypIEHTIB.
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