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Монографія присвячена теоретико-методичним та прикладним положенням і 

рекомендаціям щодо формування системи антикризового управління туристичними 

підприємствами. У роботі проведено комплексне дослідження теоретичних, методичних і 

практичних аспектів формування системи антикризового управління туристичними 

підприємствами. Досліджено теоретико-методичні засади антикризового управління 

підприємствами, узагальнено підходи до визначення термінів «криза» та «антикризове 

управління», поглиблено теоретичні основи формування системи антикризового управління 

на підприємствах, що дозволило обґрунтувати особливості антикризового управління 

туристичними підприємствами в ринкових умовах господарювання. Проаналізовано стан та 

особливості розвитку туристичної галузі України в умовах кризи, визначено основні фактори, 

що впливають на розвиток вітчизняного ринку туризму. Обґрунтовано методичні підходи до 

оцінки організації управління підприємствами сільського (зеленого) туризму на основі 

використання емпіричних методів. Запропоновано впровадження сучасних організаційних 

форм та підсистем управління підприємствами туристичного бізнесу як превентивних 

антикризових заходів, шляхом створення віртуального об’єднання туристичних підприємств 

та визначення його складових, ресурсного й організаційно-економічного забезпечення. 

Обґрунтовано організаційно-методичне забезпечення управління віртуальним об’єднанням 

туристичних підприємств, а також визначено інформаційно-рекламне забезпечення управління 

підприємствами сільського (зеленого) туризму. 

Розрахована для викладачів, аспірантів, магістрів і спеціалістів, а також для наукових 

працівників і тих, хто цікавиться питаннями формування антикризового управління 

туристичними підприємствами. 
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