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ВСТУП

Ціни завжди відігравали провідну роль в економічному розвитку країни. Перехід від централізованої до ринкової економіки зумовив суттєві зміни як у принципах ціноутворення, так і в методах формування моделі ціни.

В умовах конкурентної економіки на рівень цін впливає не тільки співвідношення між попитом і пропозицією, а й витрати, платоспроможність населення, психологія споживача, ціни світового ринку, міра втручання держави в цінові процеси та багато інших чинників. Ускладнення процесу ціноутворення та відсутність у багатьох випадках у суб’єктів господарювання теоретичних та практичних навичок встановлення цін призводить до серйозних помилок при їхньому визначенні, що негативно відбивається на фінансових результатах діяльності підприємств.

Метою викладання дисципліни «Ціни і ціноутворення» є підготовка висококваліфікованих спеціалістів,  ознайомлення з сутністю ціни як економічної категорії, видами цін, основними методами визначення цін на продукцію промисловості, будівництва, споживчі товари і послуги. 
Вивчення цього курсу допоможе сформувати науково-методичну базу бакалавра для вивчення визначення середніх цін й індексів цін при аналізі кон’юнктури ринків, складання калькуляцій собівартості продукції (робіт, послуг) як бази для подальшого визначення відпускних цін виробників, цін оптової та роздрібної торгівлі.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен: 



а) знати: 

· сутність ціни як економічної категорії;

· види цін і їх структуру;

· законодавство про ціни і ціноутворення;

· етапи процесу ціноутворення і методи визначення цін;

· особливості ціноутворення у промисловості, будівництві, сфері послуг і на міжнародному ринку.



б) вміти:

· розраховувати середні ціни і індекси цін при аналізі кон’юнктури ринку;

· складати калькуляції собівартості продукції (надання послуг);

· розраховувати оптові, оптово-відпускні виробників та роздрібні ціни;

· визначати ціни на продукцію будівництва;

· визначати тарифи на послуги населенню і транспортні тарифи.
Даний опорний конспект розрахований на студентів економічних спеціальностей та практиків, що займаються формуванням цін. У ньому висвітлені теоретичні засади механізму ціноутворення та практичні підходи до визначення цін. Значна увага приділяється таким питанням, як формування ціни методом прямих витрат, проведення аналізу беззбитковості та розроблення цінової стратегії фірми. Крім того, обґрунтовується необхідність втручання держави в процеси ціноутворення та його можливі наслідки. Матеріали підготовлені з урахуванням наукових розробок учених, нормативних положень із питань ціноутворення та законодавчих актів України.
ТЕМАТИЧНИЙ ЗМІСТ КУРСУ ЛЕКЦІЙ ДЛЯ СТУДЕНТІВ 
З НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
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ТЕМА 1.

ЦІНА, ЇЇ ФУНКЦІЇ. ВИДИ ЦІН
1.1.Сутність ціни. Її функції
Ціна є економічною категорією від якої залежить ефективність діяльності підприємства, що зумовлено її роллю при формуванні його прибутку. В умовах переходу економіки України до ринкових відносин ціна як економічний елемент у системі ринкового механізму набуває все більшого значення.

Ціна – це грошове вираження вартості товару або  виражений у грошовій формі еквівалент одиниці товару. 
Ціна – це сума грошей, за яку покупець готовий купити товар, а виробник продати його.

Ціна окремого товару не обов’язково співпадає з його вартістю, вона може бути більшою або меншою в залежності від попиту і пропозиції. 
Процес встановлення і розробки ціни називається ціноутворенням. Ринкове ціноутворення базується на загальних об’єктивних і суб’єктивних законах, що діють у суспільстві. 

У цих ринкових коливаннях цін відносно вартості товару проявляється дія закону вартості – економічного закону товарного виробництва. Закон вартості спонукає виробників рахуватися із суспільно необхідними витратами праці, прагнути їх зменшення. В умовах ринкової конкуренції перемагає той, хто використовує передову технологію, устаткування й організацію праці.

Існує декілька теорій вартості:

- теорія трудової вартості 

- теорія попиту і пропозиції;

- теорія граничної корисності.

В ринковій економіці в основу ціноутворення покладено теорію альтернативної вартості, яка об’єднує вищезгадані теорії в одну. 

Ціна повинна виражати інтереси  і виробників і споживачів. Першим вона повинна компенсувати витрати виробництва і надати змогу отримати певний прибуток, другим вона повинна дати економічну користь від користування даним товаром.
Ціна разом з іншими державними регуляторами відіграє активну роль у вирішенні багатьох соціально-економічних завдань. Значення та місце цін у регулюванні економічних процесів як на мікро так і на макрорівні виявляється через їхні функції. В економічній літературі немає єдиної думки відносно кількості функцій цін. Проте найпоширенішою є точка зору, що ціна виконує, як мінімум, п'ять функцій:

1) обліково-інформаційну;

2) розподільчу;

3) стимулюючу;

4) балансуючу;

5) раціонального розміщення виробництва.
Обліково-інформаційна функція ціни – це вираз у грошовій формі різних за своєю натуральною формою ресурсів, витрат та результатів виробництва. Тільки за допомогою цін можна визначити вартість витрачених матеріалів, сировини, енергії та праці, обчислити величину сукупних витрат на виробництво продукції та прибуток від її реалізації.

Між тим в умовах ринку облікова функція ціни не може бути зведена тільки до визначення витрат та цін, за якими виробник бажав би продавати свою продукцію. Під впливом таких чинників, як попит, пропозиція, конкуренція, державне втручання в процес ціноутворення та інші, ринкова ціна може істотно відхилятися не тільки від величини витрат виробника, а також від рівня пропонованих ним цін. Тому тільки на ринку, в процесі купівлі-продажу може бути підтверджена доцільність здійснених витрат. Саме тут ціна показує, що коштує суспільству задоволення конкретної потреби в тій чи іншій продукції.

Таким чином, на цінах базується весь вартісний облік різноманітних економічних процесів та вимір їхніх результатів. Завдяки цьому на основі цін визначаються всі вартісні макро- та мікропоказники, зокрема, валовий внутрішній продукт, національний дохід, інвестиції, обсяг виробництва, товарообіг, рентабельність, продуктивність праці та ін.

Крім того, ціна є особливим носієм інформації, який застосовується як інструмент аналізу, прогнозування та управління розвитком підприємств, галузей, регіонів та економіки країни в цілому. У кінцевому підсумку ціна виступає як засіб обліку результатів економічної діяльності суспільства і є одним із критеріїв вибору певних господарських рішень.
Розподільча функція полягає  в тому, що за допомогою цін здійснюється розподіл або перерозподіл національного доходу між галузями економіки, регіонами, формами власності, підприємствами та соціальними групами населення. Ціновий перерозподіл доходів здійснюється через співвідношення цін на різні види продукції певних галузей, рівень самих цін та їхню структуру. Так, завдяки встановленню високих роздрібних цін на престижні товари та предмети розкоші (вироби з натурального хутра, ювелірні прикраси з дорогоцінних металів та каміння) забезпечується перерозподіл коштів певної частини населення з високим рівнем доходів. Додаткові доходи, які надходять від реалізації цих товарів, а також алкогольних та тютюнових виробів через бюджет використовуються для соціального захисту малозабезпечених верств населення (надання житлових субсидій, безплатного проїзду в міському електротранспорті пенсіонерам тощо).

Реалізація розподільчої функції досягається за рахунок включення до цін окремих товарів акцизного збору, податку на додану вартість та інших податкових платежів, які спрямовуються до загальнодержавного та місцевих бюджетів. Завдяки податковим надходженням до загальнодержавного бюджету забезпечується перерозподіл доходів і в регіональному аспекті. Так, в Україні за рахунок бюджетних коштів дотується розвиток Волинської, Івано-Франківської та деяких інших областей.

Перерозподіл доходів здійснюється також встановленням різних видів цін на ту ж саму продукцію для різних споживачів. Наприклад, тарифи на електроенергію для населення нижчі, ніж у промисловості.

Найактивніше розподільча функція виявляється через ціни, які встановлює або регулює держава. Так, звільнення кам'яного вугілля від податку на додану вартість забезпечує певний перерозподіл доходів між паливно-енергетичними та обробними галузями промисловості. Регулюючи доходи окремих галузей за допомогою цін, держава впливає на темпи їхнього розвитку, певною мірою усуває суперечності між виробниками та споживачами про​дукції, підпорядковує діяльність підприємств національним інтересам. Але розподіл між галузями через систему цін в умовах державного регулювання не завжди економічно виправданий, тому що в багатьох випадках він веде до низької конкурентоспроможності виробників або до необхідності їхнього бюджетного датування.

Поряд із цінами особливу, а в багатьох випадках навіть провідну роль у розподільчих процесах відіграє фінансова система. Наприклад, підвищення життєвого рівня окремих верств населення швидше можна досягти шляхом збільшення заробітної плати (пенсій) або зменшення ставок оподаткування доходів громадян. Досягнення цієї ж мети через систему ціноутворення менш ефективне, тому що зміна цін торкається інтересів усього населення, а не тільки його соціальне незахищеної частини.

Стимулююча функція ціни полягає в заохочувальному або стримуючому впливі ціни на виробництво та споживання різних видів продукції. За допомогою цін можна стимулювати розвиток раціональної структури виробництва, упровадження досягнень науково-технічного прогресу, підвищення якості продукції, економію матеріальних і трудових ресурсів.

Ціна справляє стимулюючий вплив на виробництво, головним чином, через величину прибутку, що входить до її складу. Так, для заохочення виробника до виготовлення нової продукції, в ціні на неї треба встановити вищий рівень прибутку, ніж його існуюча величина в ціні старого виробу. Не зовсім правильно вважати, що сама величина ціни є стимулом для впровадження у виробництво нової продукції, тому що підвищення ціни може супроводжуватись більшим зростанням витрат на виробництво товару, що призведе навіть до зменшення частки прибутку в її складі.

Для споживачів стимулююча функція виявляється не стільки в зменшенні самої ціни, скільки у встановленні нижчої ціни в розрахунку на одиницю споживчої властивості нової продукції в порівнянні з аналогічним виробом. Тобто стимулюючий вплив ціни на споживання відбуватиметься навіть тоді, коли абсолютно ціна зросте, але, завдяки значному підвищенню якості продукції, ціна одиниці її корисного ефекту буде меншою.

Розкриття стимулюючого впливу на споживання абсолютної більшості товарів (одяг, взуття, меблі, парфуми тощо) через ціну їхніх якісних характеристик пов'язане з певними труднощами, які викликані тим, що за ними практично неможливо визначити кількісно як одиницю, так і суму споживчих властивостей продукції. Тому стимулювання особистого споживання населенням біль​шості товарів досягається, як правило, за рахунок диференціації ставок непрямих податків (акцизний збір, мито) та регулювання в складі ціни рівня рентабельності і величини торгово-посередницьких надбавок.

Балансуюча функція ціни виявляється в тому, що за допомогою цін здійснюється зв'язок між виробництвом і споживанням, досягається рівновага між попитом і пропозицією. Вище вже зазначалось, що попит і пропозиція вирівнюють ціну. Але на цей процес можна подивитись і з іншого боку – ціна є інструментом забезпечення рівноваги між попитом і пропозицією. Відомо, що між ринковою ціною та кількістю товарів, яка пропонується для продажу, існує обернена залежність. Так, зі збільшенням ціни кількість придбаних товарів зменшується, а при зниженні ціни обсяг продажу зростає.

Навпаки, пропозиція характеризується прямою залежністю між ціною та кількістю запропонованих до продажу товарів. Зі збільшенням ціни обсяг зростає, а зі зменшенням – падає. Таким чином, ціна, стимулюючи виробництво при дефіциті продукції і стримуючи його при надлишку товарів, забезпечує динамічний баланс між попитом і пропозицією.

У ринкових умовах така функція ціни автоматично регулює суспільне виробництво шляхом скорочення випуску товарів, що не користуються попитом, і спрямуванням матеріальних, фінансових і трудових ресурсів на виробництво продукції, попит на яку зростає, або є стабільним. З подальшим розвитком в Україні ринкових відносин, конкуренції та вільного підприємництва ба​лансуюча функція буде відігравати дедалі більшу роль і стане головною при формуванні цін на товари та послуги.

Функція ціни як засобу раціонального розміщення виробництва виявляється в тому, що за допомогою цін здійснюється перерозподіл капіталів на користь тих секторів, галузей чи виробництв, які мають вищу норму прибутку. Такий перелив капіталів підприємства здійснюють самостійно під впливом ринкових чинників з метою отримання більшої величини прибутку. В умовах української економіки при недостатньому розвитку конкуренції, монополізму багатьох виробників та досить високому рівні інфляції такий перерозподіл капіталів ще досить обмежений. При цьому підприємці основну частку коштів спрямовують не у виробничу сферу, а в торговельно-посередницьку діяльність, де норма прибутку значно вища, ніж в інших галузях.

Усі перелічені функції ціни тісно пов'язані між собою. Так, балансуюча функція є продовженням стимулюючої і також спрямована на збільшення виробництва товарів, що користуються попитом. Функція ціни як засобу раціонального розміщення виробництва тісно взаємодіє з розподільчою функцією, а разом вони, через перерозподіл коштів, сприяють розвитку високоприбуткових сфер економіки, де існує підвищений попит на товари та послуги.

1.2. Законодавство про ціни
На сьогодні державне регулювання цін в Україні здійснюється на підставі: Закону України «Про ціни і ціноутворення» (Верховна Рада України; Закон від 21.06.2012 № 5007-VI) {Із змінами, внесеними згідно із Законами  № 5496-VI від 20.11.2012, ВВР, 2014, № 1, ст.4 ; № 499-VIII від 02.06.2015, ВВР, 2015, № 30, ст.289}
Закон України “Про ціни і ціноутворення” (із врахуванням змін) – частина економічної політики України. Цей Закон визначає основні засади цінової політики і регулює відносини, що виникають у процесі формування, встановлення та застосування цін, а також здійснення державного контролю (нагляду) та спостереження у сфері ціноутворення. Він поширюються на всі організації і підприємства будь якої форми власності, незалежно від їхньої підпорядкованості і методів виробництва і праці.
Закони в області ціноутворення встановлюють основні правила формування цін, порядок контролю над ними, права і обов'язки окремих органів виконавчої  влади у сфері ціноутворення.

Функції контролю за цінами в Україні здійснює Державна інспекція з контролю за цінами. Інспекція стежить за дотриманням підприємцями єдиних принципів формування собівартості, структури цін і тарифів, визначених чинним законодавством, порядку формування відпускної ціни, виявляє випадки необґрунтованого завищення цін. Спільно з Антимонопольним комітетом інспекція прагне попередити зловживання, що випливають з пануючого положення якого-небудь підприємства при здійсненні торгових операцій, а також зловживань в організації збуту, пов'язаних з торгівлею із знижкою, з поверненням платежів, із створенням дискримінаційних умов продажу і т.д.

1.3. Класифікації і види цін
Ціни, що функціонують у ринковому механізмі, являють собою складну систему, яка покликана обслуговувати всі аспекти товарно-грошових відносин. За допомогою цін вирішуються такі важливі завдання, як створення економічних передумов для рентабельного функціонування підприємств, стимулювання виробництва та споживання якісної продукції, регулювання обсягіві структури виробництва залежно від суспільних потреб, створення сприятливих економічних умов для вирішення соціальних проблем тощо.

Щоб вирішувати ці завдання, система цін має бути гнучкою і відображати всю різноманітність сфер їхнього застосування. Перш за все ціна – це ринкова категорія. Тому всю систему цін слід поділити на ціни внутрішнього та світового ринків. Різниця між такими цінами досить суттєва. Якщо в основі світових цін лежить інтернаціональна вартість, то ціни внутрішнього ринку спираються на величину національної вартості товарів. Остання залежить від трьох чинників: рівня продуктивності праці в країні, структури національного виробництва і рівня інфляції.

Внутрішні ціни можна класифікувати за рядом ознак: рівнем свободи, сферою обігу, стадіями товаропросування, територіальним поширенням, видами франко та ін. (рис. 1.1.).
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Рисунок 1.1 ( Класифікація цін
Згідно закону “Про ціни і ціноутворення” у господарській діяльності підприємств незалежно від форми власності передбачено використання вільних, державних фіксованих і регульованих цін і тарифів на товари роботи і послуги. 

Вільні ціни складуються на ринку під впливом кон’юнктури незалежно від державних органів. Держава встановлює тільки “правила гри” на ринку шляхом введення низки заборон на недобросовісну конкуренцію і монополізацію ринку. 

Різновидом вільних цін є прейскурантні ціни і ціни каталогів (проспектів) – публікуються відповідно у прейскурантах, каталогах фірм (прайс-листах), тобто неперіодичних виданнях. Таі ціни поширені, наприклад, у легкій промисловості – одежа, прикраси, побутова техніка тощо.

Оремо існують договірні ціни, які встановлюються у договорах куплі-продажі по узгодженню між продавцем і покупцем. Якщо такий договір існує між суб’єктами різного громадянства, а сплата здійснюється у ВКВ, він називається контрактом.

Договірні (контрактні) ціни можуть бути твердими, з наступною фіксацією і ковзними.

Існують також індикативні ціни т такі, що склалися на міжнародному ринку на певний товар із врахуванням умов постачання і розрахунків.

Є демпінгові ціни – для проникнення на новий ринок або витиснення конкурентів. Як правило, такі ціни суттєво нижчі за звичайні, іноді вони навіть не компенсують витрати виробництва. Використання таких цін обмежується антимонопольним законодавством
Регульовані ціни складуються під впливом попиту і пропозиції, але формуються по правилам, що встановлює держава: До регульованих належать ціни, межі змін яких прямо встановлює держава, або опосередкованими методами робить невигідним для продавця їхнє надмірне зростання. Такі ціни встановлюються на продукцію монопольних підприємств або у випадках, коли необхідно тимчасово стримати зростання цін на дефіцитні товари. Виходячи з політики у сфері цін, держава визначає перелік товарів та послуг, на які встановлюються регульовані ціни.

Фіксовані ціни встановлюються державою через систему органів влади та управління (наприклад, управліннями цінової політики обласних державних адміністрації). Такі ціни встановлюються шляхом введення державних прейскурантів, тобто офіційних збірників цін і тарифів на товари та послуги, що затверджуються відповідними державними органами. Фіксовані ціни встановлюються на окремі види продукції базових галузей (вугілля, електроенергія) та на деякі найважливіші товари та послуги, які мають важливе значення для життєзабезпечення населення (квартирна плата, сітьовий газ, тарифи на міський електротранспорт). Такі ціни, як правило, вводяться на невизначений термін і можуть бути скасовані тільки спеціальним розпорядженням.

Залежно від сфери обігу або галузевої форми продукції розрізняють:

1) оптові ціни на продукцію промисловості;

2) закупівельні ціни на сільськогосподарську продукцію;

3) ціни на продукцію будівництва;

4) тарифи на транспорті та у сфері послуг;
5) роздрібні ціни.

За оптовими цінами продукція здійснює обіг між промисловими підприємствами, або між ними і підприємствами, фірмами та організаціями інших галузей (транспорт, сільське господарство, торгівля) незалежно від форм власності, при цьому продукція продається і купується великими (оптовими) партіями.

Закупівельні ціни – це ціни, за якими сільськогосподарська продукція великими партіями реалізується державними, кооперативними та фермерськими господарствами для подальшої переробки. За такими цінами продукція закуповується, головним чином, державними органами для створення спеціальних фондів (зерно), а також недержавними підприємствами (наприклад, м’ясокомбінатами, цукровими заводами).

Ціна на продукцію будівництва, як правило, виступає у формі кошторисної вартості, тобто ціни будівництва (будівельно-монтажних робіт) конкретного об’єкта. Крім того, у цій сфері діють ціни, які визначають середню кошторисну вартість одиниці будівельних робіт (1 кв. м загальної площі, 1 куб. м кладки цегли тощо).

Тарифами називаються ціни на послуги вантажного і пасажирського транспорту, а також на послуги, що надаються населенню підприємствами побутових та комунальних служб. До останніх належать тарифи на послуги перукарень, хімчисток, прокату, з пошиття та ремонту одягу, а також плата за квартиру, телефон, водопостачання та ін.

Роздрібними називаються ціни, за якими споживчі товари через роздрібну торговельну мережу реалізуються населенню. Вони є цінами кінцевої реалізації товарів.

За стадіями товаропросування продукції ціни можна поділити на два види: ціну підприємства та ціну реалізації. На підставі ціни підприємства виробники визначають вартісні результати своєї безпосередньої роботи. Основна функція такої ціни – це відшкодування витрат та отримання певного прибутку.

Різновидом оптової ціни підприємства є трансфертна ціна. Вона застосовується всередині підприємства при здійсненні операцій між його підрозділами. Трансфертні ціни можуть встановлюватись як на сировину, напівфабрикати, готові вироби, так і на послуги (роботи), зокрема управлінського характеру.

Ціна реалізації – це ціна, за якою продукція надходить до покупців. Така ціна, крім витрат та прибутку, містить у собі товарні податки та надбавки. Ціна реалізації, за якою продукція надходить до виробничого споживача (крім населення), називається відпускною.

Залежно від територіального поширення ціни поділяються на загальнодержавні, місцеві та зональні.

Загальнодержавні – це ціни, які встановлюються однаковими на всій території країни і можуть бути змінені тільки спеціальними постановами уряду. Таких цін небагато і до них, зокрема, належать квартирна плата за один квадратний метр загальної площі; тарифи на електроенергію, що відпускається населенню на комунально-побутові потреби; тарифи на послуги поштово-телеграфного зв’язку та деякі інші.

До місцевих належать ціни, встановлення яких входить до компетенції обласних та міських рад. Такі ціни встановлюються з урахуванням витрат виробництва і реалізації у відповідному регіоні (області, місті) і є єдиними на його території. До них, зокрема, відносять ціни на окремі види хлібобулочних виробів, тарифи для населення на послуги з постачання води і теплової енергії, тарифи на перевезення пасажирів та вартість проїзних квитків у міському електротранспорті тощо.

Особливим різновидом територіальних цін є зональні ціни, які можна поділити на два види. До першого належать ціни, що встановлюються на деякі види продукції добувних галузей промисловості (наприклад, вугільної). Їхнє застосування зумовлене значною диференціацією витрат на виробництво аналогічної продукції в окремих регіонах, яка, у свою чергу, викликана різними природними умовами її добування. Другий вид охоплює єдині ціни, за якими постачальник реалізує продукцію всім споживачам певної території (географічної зони). До ціни конкретної зони транспортні витрати включаються за усередненою ставкою, але для кожної зони такі ціни є різними.

Залежно від частки витрат на доставку продукції (навантажувально-розвантажувальні роботи, транспортні, страхування), які включаються до ціни, вони поділяються за різними видами франко. Термін «франко» (від італійського franco) буквально означає «вільний», а стосовно комерційної діяльності трактується як «вільний від оплати». Тому той чи інший вид франко, наданий ціні, вказує, до якого пункту на шляху просування товару до споживача транспортні витрати несе постачальник. Ці витрати щодо просування товару, до вказаного місця входять до складу ціни і будуть компенсовані постачальнику покупцем після оплати вартості придбаної продукції.

Франкування цін широко використовується як у внутрішній, так і в міжнародній торгівлі. У практиці вітчизняного ціноутворення найбільшого поширення франкування цін набуло на залізничному транспорті. У цій галузі діють такі види франко: «франко – склад постачальника», «франко – станція відправлення», «франко – вагон станція відправлення», «франко – вагон станція призначення», «франко – станція призначення» і «франко – склад споживача». Так, якщо виробник реалізує свою продукцію безпосередньо зі складу, то надана їй ціна «франко – склад постачальника» означає, що всі витрати на доставку продукції бере на себе покупець. Ціна «франко – станція відправлення» свідчить, що витрати на доставку продукції до станції відправлення несе постачальник, а за умови сплати ним і вартості завантаження цієї продукції у вагони, ціна буде називатися «франко – вагон станція відправлення». При ціні «франко – станція призначення» продавець бере на себе також витрати зі сплати транспортного тарифу. Якщо застосовується ціна «франко — склад споживача», то всі витрати на транспортування і навантажувально-розвантажувальні роботи до самого складу покупця несе постачальник.

Залежно від інших видів транспортних засобів, що використовуються для перевезення продукції, застосовуються різновиди франко: на морському транспорті – «франко – порт», на річковому – «франко – пристань», на автомобільному – «франко – кар’єр» та ін.

Відповідно до характеру використання ціни поділяються на довідкові, ціни фактичних угод, стартові, лімітні, заставні, сезонні та ін.

Довідкові – це інформаційні ціни, що є відправною точкою для встановлення, як правило, договірної ціни. Вони відкрито публікуються в різних друкованих виданнях, спеціальних бюлетенях, фірмових каталогах, прайс-листах. У більшості випадків довідкові ціни відіграють роль базисних цін, тобто цін товарів певної якості, розмірів, хімічного складу і т. ін.

На відміну від довідкових цін, ціни фактичних угод є критерієм для встановлення контрактної ціни. Однак такі ціни регулярно не публікуються, а з’являються у пресі лише щодо окремих операцій. Між тим зіставлення цін фактичних угод і довідкових дає змогу об’єктивніше встановити рівень цін у певному контракті.

Стартові – це вихідні ціни, які показують, головним чином, нижню їхню межу. Спираючись на таку ціну, продавець підвищує її до рівня, що відповідає конкретним умовам і термінам реалізації продукції. Такі ціни застосовуються під час продажу товарів на аукціонах або на конкурсній основі.

Лімітна ціна показує верхню її межу, яка визначається на стадії розроблення нової продукції, переважно, виробничо-технічного призначення. Вона є критерієм економічної доцільності розроблення нової техніки з заданими параметрами.

Заставна ціна – це ціна товару, який підлягає поверненню. Такі ціни встановлюються на скляну тару, відеокасети в прокатних пунктах, у ломбардах.

До сезонних належать ціни, які змінюються протягом року. Сезонні коливання цін значною мірою зумовлюються змінами у витратах на виробництво та реалізацію товарів у різні періоди року. Найбільш широко сезонні ціни застосовуються на сільськогосподарську продукцію.

Наведений перелік не вичерпує всі види цін, які використовуються в економічних процесах. На практиці застосовується понад 300 різновидів цін, які різняться між собою за змістом та метою застосування. Деякі з них будуть розглянуті в наступних розділах.

Між усіма цінами, що функціонують в економіці, існує нерозривний зв’язок. Він базується на принципі «сполучених посудин», згідно з яким зміна того чи іншого виду цін веде до певних змін у формуванні рівня інших. При цьому першочергову роль у системі цін відіграють ціни на продукцію базових галузей промисловості, зокрема, паливно-енергетичної (вугільна, газова, нафтопереробна, електроенергетика) та металургії. Так, зміна цін на енергоносії швидко впливає на рівень цін усіх без винятку галузей економіки, а динаміка закупівельних цін на сільськогосподарську продукцію в першу чергу відбивається на цінах товарів легкої та харчової промисловості. Між змінами цін існує не тільки прямий, а й обернений зв’язок. Наприклад, підвищення цін у паливному комплексі через деякий час повертається в ці ж галузі через подорожчання спожитої ними техніки.
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ТЕМА 2.

РИНОК. ПОПИТ І ПРОПОЗИЦІЯ
2.1. Ринок. Основні поняття ринку – попит пропозиція, ринкова рівновага, еластичність попиту і пропозиції
У життєвому розумінні слова ринок ( це місце, де відбуваються угоди (базар, аукціон, біржа). Товари реалізуються по формулі: Товар - Гроші - Товар. 

У науковому розумінні ринок - це взаємодія виробника і споживача.

Роль ринку в економіці визначається такими основними моментами:

· ринок через механізм конкуренції сприяє раціональному розподілу ресурсів;

·  ринок впливає на обсяг і структуру виробництва; оздоровлює економіку, звільняючи ïï від збиткових підприємств; ринок змушує споживача вибирати раціональну структуру споживання, відповідну його доходам і цінам;

·  ринкові ціни виступають носіями ринкової інформації, повідомляючи про наявність або відсутність товарів, їхній кількості і якості, витратах їх виробництва.

Ринок можна класифікувати по різноманітних ознаках. 

1.  По об’єктах купівлі-продажу розрізняють ринки товарів, послуг, інформації, капіталу, праці.

Ринок товарів у свою чергу ділиться на : ринок засобів споживання; ринок засобів виробництва, що у свою чергу може бути у виді: ринка палива; сільськогосподарської сировини; машин і устаткування; науково-технічних знань (патенти, ліцензії, технології тощо). 

2.  По територіальній ознаці виділяються ринки місцеві, регіональні, національні, світові.

3.  По типу конкуренції: ринок вільної конкуренції; ринок чистої монополії, ринок, ринок олігополії; ринок монополістичної конкуренції. 

Теорія виділяє п'ять елементів вільного ринку:

· необмежена кількість учасників;

· абсолютна мобільність ресурсів (фінансових, матеріальних, трудових тощо);

· наявність у кожного учасника повного обсягу ринкової інформації;

· абсолютна однорідність однойменних товарів;

· ні один з учасників не в змозі вплинути на рішення, прийняті іншими.
На ринку існує попит на товар і пропозиція цього товару.

Попит (D – demand – англ.) – це відображення потреб покупців у тому чи іншому товарі, не попит узагалі, а платоспроможний попит, коли покупці не тільки взагалі бажають мати такий товар, а й готові купити певну кількість товару за визначену ціну протягом визначеного часу.

Ціна попиту на товар А – це найбільша ціна, за яку покупець згоден придбати певну кількість товару А. Вона визначається в основному розміром доходу покупця.

Обсяг попиту на товар А – це найбільша кількість товару А, яку згоден придбати споживач (один покупець чи група або всі покупці на цьому ринку) за певний проміжок часу при визначених умовах.

Функція попиту – це залежність обсягу попиту на товар А від чинників, які його визначають. Вона може бути подана у вигляді
QDA = ƒ (PA, РВ, РС, …, D, M, …),                       (2.1)

де   QDA – обсяг попиту на товар А;

PA – ціна на товар А;

РВ, РС – ціни на товари-замінювачі В,С і т.ін.;

D – дохід споживача;

M – мода на товар, рівень смаку, переваги тощо.

Якщо всі чинники, котрі впливають на обсяг попиту на товар А, незмінні, то в такому випадку маємо функцію попиту на товар А за ціною – QDA = ƒ (PA).

Графічним зображенням залежності ціни товару від обсягу його продажу є лінія попиту, яка має (найчастіше) вигляд кривої (рис. 2.1). При розв’язанні задач на практичних заняттях найчастіше як лінія попиту використовується пряма лінія.
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Рисунок 2.1 ( Графік попиту на товар А

Існує закономірність, яка називається законом попиту: обсяг попиту зростає при зниженні ціни і падає при зростанні ціни на товар (зворотна залежність обсягу попиту на товар від ціни на нього).

Розрізняють поняття «зміна попиту» і «зміна обсягу попиту». Зміна обсягу попиту – це рух по лінії попиту на товар А під впливом зміни ціни на товар А. Якщо крім зміни ціни на товар А має місце й зміна якогось іншого чинника, котрий впливає на обсяг попиту на товар А, то маємо зміну попиту, тобто маємо зовсім іншу функцію (лінія попиту має інший вигляд або змінює своє положення на графіку попиту).












Рисунок 2.2 ( Зміна обсягу попиту (а) і зміна попиту (б)

Задоволення потреб окремого споживача у товарі А залежить тільки від нього самого (його доходу, смаку тощо) і не залежить від обсягу попиту інших споживачів на ринку. Отже, функцію попиту можна отримати шляхом сумування індивідуальних функцій попиту всіх споживачів на ринку.

Згідно із законом попиту, зменшення ціни супроводжується збільшенням обсягу попиту і навпаки – збільшення ціни призводить до зменшення обсягів купівель. Однак інтенсивність реакції покупців на зміну ціни суттєво відрізняється при зміні цін у різних діапазонах лінії попиту.

Для характеристики інтенсивності залежності зміни обсягу попиту від зміни ціни використовується поняття цінової еластичності попиту, або просто еластичності попиту. Цей показник свідчить, на скільки відсотків зміниться обсяг попиту при зміні ціни на цей товар на 1%. Для визначення точкової еластичності попиту використовується формула 2.2.
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Оскільки закон попиту свідчить про зворотний зв’язок між ціною і кількістю продукції, що купується, коефіцієнт еластичності має від’ємне значення (це видно із формули 2.2). Для спрощення коментарів від’ємний знак ігнорується й еластичність найчастіше виражається в додатних числах, але при розрахунках від’ємний знак ураховується обов’язково.

Коефіцієнт еластичності 
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 знаходиться в межах від 0 до ∞. Виділяються такі значення коефіцієнта еластичності та характеристики еластичності попиту:
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 = 0 – абсолютно нееластичний попит (зміна ціни не впливає на обсяг попиту);


[image: image5.wmf]e

 < 1 – нееластичний попит (обсяг попиту змінюється значно менше, ніж ціна);
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 = 1 – одинична еластичність (зміна ціни на 1% приводить до зміни обсягу попиту на 1%);
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 > 1 – еластичний попит (обсяг попиту змінюється значно більше, ніж ціна);
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 = ∞ – абсолютно еластичний попит (при збільшенні ціни обсяг попиту падає до нуля, при зменшенні ціни обсяг попиту необмежено зростає).

Розглянемо основні напрямки використання показників еластичності. Насамперед, знаючи еластичність попиту на товар, підприємець заздалегідь має можливість визначити реакцію покупців на зміну ціни (табл. 2.1).

Крім того, показник еластичності є виміром при оцінці тенденцій зміни загальних витрат підприємства залежно від характеру попиту на товар. Знаючи коефіцієнт еластичності попиту за ціною, можна досить просто розрахувати ряд показників, необхідних для підприємницької діяльності (зокрема, можливу зміну ціни).

Таблиця 2.1 – Реакція покупців на зміни ціни на товар
	Характер попиту
	Поводження покупців у випадку, коли

	
	ціна знижується
	ціна зростає

	Еластичний
	Значно збільшують обсяг закупівель (попит зростає більш високими темпами, ніж, знижується ціна)
	Значно знижується обсяг закупівель (попит знижується більш високими темпами, ніж зростає ціна)

	Нееластичний
	Темп зросту попиту менше темпу зниження ціни
	Темп зниження попиту менше темпу зросту ціни

	Одинична еластичність
	Попит зростає залежно від того, як знижуються ціни
	Попит знижується пропорційно зростанню цін


Досить широко показник еластичності використовується для прогнозування цін. При цьому слід зазначити, що попит на окремі групи товарів неоднаково (з різною еластичністю) реагує на зміну ціни.

Пропозиція (S – supply – англ.) – це сукупність поданих на ринку в певний момент часу товарів або послуг. Головною умовою, що визначає готовність продавця до продажу, є ціна товару.

Функція пропозиції визначає залежність обсягу пропозиції від чинників, які його визначають:

QSA = φ (PA, РВ, РС, …, K, L, T,…),

де   QSA – обсяг пропозиції на товар А;

PA – ціна на товар А;

РВ, РС – ціни на товари-замінювачі В,С і т.ін.;

K, L, T – такі фактори, як технічна й технологічна озброєність вробництва, наявність та розмір податків чи дотацій тощо.

Ціна пропозиції – це мінімальна ціна, за яку продавець згоден продати певну кількість товару.

Закон пропозиції – чим менша ціна, тим менший обсяг пропозиції (пряма залежність ) і навпаки.

Зміна пропозиції та зміна обсягу пропозиції розуміються аналогічно зміні попиту й зміні обсягу попиту. Також використовується для характеристики пропозиції її еластичність. Еластичність пропозиції оцінюється так само, як і еластичність попиту, проте знак коефіцієнта пропозиції додат-ковий згідно із законом пропозиції.

Для наочного з’ясування взаємодії рішень споживачів про купівлю продукту і рішення виробників про його виробництво й продажі графіки (функції) попиту та пропозиції зображають разом (рис. 2.3).
З графіка видно, що лінія попиту (QD) і лінія пропозиції (QS) перетинаються в точці R, якій відповідає ціна PR. Це означає, що тільки за такою ціною кількість виробленого й запропонованого до ринку продукту дорівнює тій його кількості, котру споживач бажає та в змозі купити. При такій ціні не буде ні надлишку, ні дефіциту товару. 











Рисунок 2.3 ( Графіки попиту і пропозиції
Економісти називають цю ціну – ціна рівноваги. При ціні, вищій за рівноважну, величина пропозиції стане більше від величини попиту. Така ситуація на ринку називається надлишком виробництва і спонукає виробника (продавця) зменшувати обсяги продажів. Кожна ціна, яка нижча за ціну рівноваги, потягне за собою виникнення дефіциту, тобто при цьому величина попиту буде більша за величину пропозиції, що знову приведе до зростання ціни. Таким чином, унаслідок впливу на ціну попиту й пропозиції вона буде весь час змінюватись у тому чи іншому напрямі від ціни рівноваги, збігаючись із нею на деякий час.

З наявністю ринкової рівноваги пов’язане існування понять «надлишки покупця» і «надлишки продавця».
 Надлишки покупця – різниця між найбільшою ціною, за якою покупець згоден придбати певну кількість товару, й рівноважною ціною. 
Надлишки продавця – різниця між найменшою ціною, за якою продавець був згоден продати товар, та рівноважною ціною. Ці поняття будуть використані при розв’язанні задач.
Що дає знання еластичності попиту й пропозиції, а також вплив держави на вільність ціноутворення, розглянемо при розвєязанні задач.

2.2. Основні характерні риси різних типів ринків
Формування цін значною мірою залежить від типу ринку, на якому працює підприємство. Головною ознакою, покладеною в основу класифікації ринків, є ступінь впливу окремого продавця (покупця) на формування ринкових цін.
Залежно від ступеня свободи конкуренції розрізняють чотири основних типи ринку:
1) чистої (досконалої) конкуренції; 
2) монополістичної конкуренції; 
3) олігополістичної конкуренції (олігополія);
4) чистої (досконалої)  монополії.
Ринок досконалої конкуренції складається зі значної кількості покупців та продавців будь-якого подібного товару. При цьому частка кожної фірми на ринку незначна, тому жодна з них не здатна істотно вплинути на ціну товару. Тому на такому ринку роль цінової стратегії мінімальна і продавці не витрачають багато часу на її розроблення.
Ринок монополістичної конкуренції складається зі значної кількості продавців та покупців, які здійснюють операції купівлі-продажу не за єдиною ринковою ціною, а в широкому їх діапазоні. Наявність значної диференціації цін зумовлена пропозицією різних варіантів товарів, які відрізняються між собою не тільки якісними характеристиками, а й упаковкою, гарантійним обслуговуванням, можливістю купити товар на виплат і т. ін.
Монополістична конкуренція звичайно виникає за умови одночасного існування на ринку значної кількості фірм, таємна угода між якими практично неможлива. Кожен підприємець не може передбачити дії інших учасників ринку, працює на свій страх і ризик і сам визначає необхідну цінову політику.
Олігополія характеризується наявністю невеликої кількості продавців, рішення яких щодо визначення цін та обсягів виробництва взаємозв'язані. Це викликає значні ускладнення у прийнятті рішень олігополістами порівняно з іншими типами ринків. Кожна фірма у своїй поведінці має враховувати не тільки реакцію покупців, а також і можливі дії конкурентів галузі, оскільки їхні відповідні рішення впливатимуть на прибутковість підприємства.
Поведінка олігополіста визначається діями двох протилежних сил. Перша виявляється в зацікавленості кожного підприємця в максимізації особистого прибутку, навіть якщо це призведе до зменшення загального доходу галузі.
Інша сила, що впливає на поведінку олігополіста, — це зацікавленість підприємства в максимізації сукупного прибутку галузі шляхом спільних дій, спрямованих на обмеження суперництва між собою. Як правило, такі спільні дії набувають форми змови, тобто прихованої або мовчазної угоди фірм з метою встановлення фіксованих цін чи обсягів виробництва.
В умовах досконалої монополії на ринку існує лише один продавець (виробник) певної продукції, яка не має близького замінника. За цих обставин виробник повністю регулює пропозицію товару, а в питаннях ціноутворення диктує ціну або в змозі істотно впливати на неї. Оскільки монополіст тримає у своїх руках весь випуск продукції, він стоїть перед альтернативою: або обмежити обсяг виробництва з метою встановлення високої ціни, або знизити її для збільшення обсягу продажу. Але треба зауважити, що, контролюючи випуск продукції, монополіст не завжди зацікавлений у встановленні найвищої ціни, бо він прагне максимізувати сукупний прибуток, а не отримати найбільший дохід з одиниці продукції.
У деяких випадках монополія застосовує принцип так званої цінової дискримінації. Це відбувається тоді, коли така сама продукція реалізується споживачам за річними цінами, хоча витрати на її виробництво однакові. У такому разі термін «дискримінація» не має жодного етичного змісту. Він ужинається лише для того, щоб розрізняти позначене ним явище в диференціації ціп залежно від якісних характеристик товарів та послуг (наприклад, за ґатунками, термінами виконання, наданням гарантій, вмістом корисних речовин тощо).
Таблиця 2.1  Основні характерні риси різних типів ринків
	Тип ринку
	Кількість
	Тип товару
	Вплив продавців на рівень цін
	Рівень цін
	Наявність

 торгової 

марки
	Умови проникнення на ринок

	
	продавців
	покупців
	
	
	
	
	

	1.  Чиста

(досконала) конкуренція
	Безліч
	Безліч
	Стандартний
	Незначний
	Ринковий

(попит і пропозиція)
	Не обов’язкова
	Існують

	2.  .Моно-полістична конкуренція
	Безліч
	Безліч
	Диференційований (предмети вжитку – легка промисловість і харчова)
	Велика можливість
	Широкий
	Обов’язкова
	Існують

	3.  Олігополія
	Мало
	Безліч
	Стандартний і диференційований
	Мається, але з ризиком

 організувати 

“війну цін”
	Головного продавця
	Не обов’язкова
	Скрутні

	4.  Чиста монополія
	1 продавець
	Безліч
	Унікальний, не має субститутів
	Ціну встановлює продавець з

 орієнтуванням на державу
	Ціна 
продавця
	Не обов’язкова
	Скрутні
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ТЕМА 3.

МЕТОДИ ДОСЛІДЖЕННЯ КОН’ЮНКТУРИ РИНКУ І ДИНАМІКИ ЦІН
3.1. Поняття і сутність економічної кон’юнктури, її показники 
У широкому понятті слова кон’юнктура означає сукупність умов, що склалися на ринку у визначений момент часу, тобто загальний стан ринкових відносин у кожний конкретний момент часу.

Кон’юктура характеризується наступним:

а) непостійністю, змінністю і частими коливаннями;
б) суперечливістю;
в) нерівномірністю.
Розрізняють загальногосподарську кон’юктуру, яка характеризує стан держави або регіону на який-небудь період часу, і кон’юктуру окремих галузей економіки чи окремих товарних ринків. Функціонування ринку, його збільшення чи скорочення, зміна рівня цін, попиту і пропозиції – все це залежить від кон’юктури.

Аналіз ринкової кон’юктури вимагає знань циклічних закономірностей розвитку економіки, у тому числі характерних прикмет кожної фази циклу і умов переходу із однієї фази в іншу. Одна кон’юктура відповідає спаду (кризі), інша – підйому.

Окрім циклічних закономірностей на розвиток кон’юктури впливають й інші фактори, не циклічні. По характеру впливу не циклічні фактори розділяються на постійно діючі і не постійно діючі. До перших відносяться: НТП, концентрація виробництва і капіталу, мілітаризація економіки, інфляція, сезонність у виробництві і споживання товарів і т.п. До не постійно діючих відносяться соціальні конфлікти (страйки, війни), стихійні лиха (можуть привести країну до кризи),спекулятивні фактори, політичні кризи і т.п. Обидві групи факторів діють одночасно, доповнюючи і підсилюючи або послаблюючи одна одну.

Всі показники, що використовуються для вивчення кон’юктури, можна систематизувати по групах: виробництво, внутрішній товарообіг, зовнішня торгівля, кредитно-грошова сфера та інші.

3.2. Види цін при аналізі кон’юнктури
Початковим етапом у статистичному вивченні цін є оцінка рівня цін.

Рівень цін – узагальнюючий показник , який характеризує стан цін за певний проміжок часу, на визначеній території по сукупності товарів і товарних  видів з близькими товарними якостями.

Рівні цін можуть бути індивідуальними, середніми та узагальнюючими.

Індивідуальний рівень цін – це сума грошей, яка виплачується за одиницю товару.
Для сукупності однорідних товарів на підставі індивідуальних цін розраховується середній рівень цін, який буде являтися узагальнюючою характеристикою для даної товарної групи. Вибір формули розрахунку середньої ціни залежить від розміру наявної додаткової інформації. Існують такі середні ціни:

1. Середня хронологічна ціна:
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де n – кількість місяців у періоді , який аналізується.
2. Середня хронологічно зважена: 
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де 
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 – середня ціна за період;
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 – кількість місяців у періодах, що розглядаються.
3. Середня арифметично зважена: 
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де q – кількість проданих товарів у натуральних одиницях виміру.
4. Середня гармонічно зважена:
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де 
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 – товарообіг у грошовому вираженні.

На динаміку середніх цін поряд із зміною номінальних цін впливає і нецінові фактори (зміна питомих ваг і якостей товарів, територіальні зсуви і т.п.). Велична такої середньої залежить від декількох факторів:

- від зміни ціни окремих товарів у товарній групі;

- від структурних зсувів (зміни асортименту) і т.п.

3.3. Індексний метод аналізу кон’юнктури
Якщо аналізуються ціни на однорідні товари, тоді середні ціни мають сенс.  У випадку неоднорідних товарів для аналізу використовують індекси.

Індекси на один вид товару порівнюють за допомогою індивідуального (однотоварного) індексу цін:
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де 
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 – ціна  i-го товару у базисному періоді;
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Основною формулою індексу цін для сукупності різнорідних товарів є агрегатний індекс. Несумісність елементів сукупності товарів переборюється шляхом зважування кожної ціни по кількості проданих товарів. Сума добутків цін  товарів на їх кількість складає товарообіг сукупності товарів. Щоб виявити безпосередню зміну цін, необхідно зафіксувати показники кількості на одному із рівнів:

- базисного періоду часу (формула Ласпейреса)
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- поточного періоду часу (формула Пааше)
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Виникнення різних модифікацій формул Ласпейреса і Пааше пояснюється обмеженими можливостями реєстрації цін. Частіше у формулі Ласпейреса використовується середня арифметична форма, а у формулі Пааше – середня гармонічна форма. Порівняння результатів підрахунку індексів по формулам Ласпейреса і Пааше оказує їх відмінність по розміру внаслідок того, що у першому випадку порівнюються ціни по структурі базисного періоду, а в другому – по структурі  поточного періоду. Оскільки різний економічний зміст цих індексів, то різний і їх розмір. Були спроби зменшити ці відмінності, наприклад, індекс Фішера  – середнє геометричне індексів Ласпейреса і Пааше: 
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Цей індекс враховує не тільки набір товарів базисного періоду по цінам поточного, а й набір товарів поточного періоду по цінам базисного. Використовується він  у випадку труднощів з вибором ваг або значної зміни структури ваг. Але й індекс Фішера і другі формули використовуються рідко.
3.4. індексний метод в аналізі кон’юнктури. Індекси товарної біржі та фондового ринку 
Різновидом оптової ціни є ціна біржового товару або біржової угоди, яка формується на основі біржового котирування, надбавок і знижок, залежно від умов угоди, якості товару, умов постачання.

Однією з функцій товарних бірж є котирування цін. Котирування цін – це визначення цін на біржових торгах на певний момент часу під впливом попиту та пропозиції. Котирувальна комісія біржі фіксує ціни пропозиції, попиту, публікує їх у бюлетенях.

Завдяки механізму ціноутворення біржа інформує учасників ринку про зміни, про постачання нових товарів та умови обміну.

У світовій практиці біржові ціни є орієнтиром для усіх учасників ринку. У розвинутих країнах біржі мають міжнародне і світове значення. На провідних товарних біржах реєструються ціни з усього світу, транслюються широкому загалу.

На біржових торгах присутність покупця і продавця не потрібна, їх заміняють брокери. Вони одержують розпорядження щодо продажу або купівлі товару. Торгівля на біржах ведеться з визначеною кількістю стандартного товару. 

Біржові угоди можна розділити на дві групи: угоди з реальним товаром і угоди без реального товару. Найпростішим видом угод з реальним товаром є угоди з негайним постачанням.

Більшість торгів на біржі – це продаж контрактів з різними строками виконання. Продаж та купівля біржових контрактів поділяється на ф’ючерсні й опціонні угоди. Ф’ючерсні угоди – це взаємна передача прав і обов’язків щодо стандартних контрактів на постачання біржового товару. 

Опціон – це логічне продовження ф’ючерсної угоди, об’єктом якої стає право купити або продати визначене число ф’ючерсних контрактів за певною ціною протягом обговореного строку в майбутньому. Перевага ф’ючерсних операцій полягає у тому, що вони підстраховують власника контракту від несприятливих змін. Біржові контракти фіксують тільки рівень цін і терміни постачання, тому при змінах цін не на користь власника контрактів їх можна продати. Ф’ючерсні операції дозволяють фіксувати ціни на віддалені терміни. Тобто, виробник (продавець) може зафіксувати вигідну ціну і чекати сприятливого моменту для виробництва (постачання) товару. На практиці, до 90% ф’ючерсних угод є спекулятивними, тому ні продавець, ні покупець не планують продавати або купувати реальний товар. Вони просто “грають” на підвищенні цін  або зниженні цін.

Ф’ючерсні операції пов’язані із протилежними офсетними операціями. Наприклад, біржовий гравець, який заробляє на зниженні цін, дає вказівку  брокеру продати контракт із постачанням товару через півроку на суму 90 тис. доларів. Протягом цього часу ціна на товар упала, і тепер реальна вартість  контракту складає 80 тис. доларів. Тоді біржовий гравець наказує брокеру здійснити офсетну операцію – купити таку ж партію товару. Така операція називається ліквідацією ф’ючерсного контракту. У результаті, біржовий гравець представляє в розрахункову палату ф’ючерс на продаж і купівлю такої ж партії товару й одержує різницю за мінусом послуг біржі. Якщо протягом строку постачання реального товару ціна зростає, то уся різниця від зміни цін вноситься в касу розрахункової палати. Біржові брокери, що грають на підвищенні цін, скуповують вигідні контракти і при зростанні цін продають їх.

Таким чином, через систему ф’ючерсних, опціонних угод та офсетних операцій, товарні біржі виявляють реальні ціни на товари.

Біржові угоди можуть укладатися:
· за поточною ціною біржового дня;

· за визначеною ціною (за ціновим наказом брокеру);

· за лімітною ціною (у межах коливання цін);

· за ціною на певну дату (на перший день, на другий день, на останній день торгів);

· за довідковою ціною (зафіксованою на момент відкриття або закриття біржі).
Використовуються такі види котирувань:

· визначення граничного діапазону цін першої й останньої угоди дня з вказівкою проміжних переломів у динаміці цін протягом дня;

· комбінування максимальної і мінімальної цін угод з цінами початку і кінця біржового дня;

· відображення максимальної і мінімальної цін, визначення типової (довідкової) ціни угоди.
На відміну від біржових котирувань, ціни на реальний товар являють собою суб’єктивну оцінку біржового комітету або продавця товару. Звичайно, між ціною на реальний товар і котируванням існує різниця. Як правило, ціна реального товару вище біржового котирування, тому що за ф’ючерсними контрактами можна постачати не тільки товари основного сорту, але й інших сортів.
До числа показників, які характеризують функціонування бірж, відносяться:

- кількість, склад і розмір бірж;

- попит і пропозиція на біржі;

- ділова активність на біржовому ринку;

- біржові ціни і т.п.

Джерелом інформації є державна статистична звітність, звіти брокерів і т.д. Однією з найважливіших вимог для забезпечення вірогідності індексів цін товарної біржі є відбір товарних груп і товарів-представників. 
Біржові індекси оптового товарообігу визначаються:

1) По окремому товару окремого асортименту, який розраховується як відношення кількості продаж даного товару до кількості цього товару, проданому у базисному періоді, у натуральних одиницях виміру

2) По товару у цілому, включаючи усі види і гатунки. При цьому використовуються два види індексів:

а) кількісний (відношення підсумків кількостей товарів);

б) вартісний (відношення обсягів продаж, зважене по цінах базисного періоду).

3) По різних видах товарів. Існують такі види індексів: групові (по сукупності товарів-представників кожної товарної групи) і зведені (по сукупності товарів-представників всіх ї товарних груп) по окремим біржам, групі бірж і по країні у цілому (по формулі Ласпейреса).
Рівні цін на біржах стандартизовані. Найменша зміна ціни несе назву пункт  і для різних товарів має різне значення, наприклад: у США для бензину – 0,01 цента за галон, для нафти – 1 цент за барель.

Важливим елементом економіки є фінансовий ринок, де товарами є гроші, що спрямовуються в сферу виробництва, торгівлі і послуг. Фінансовий ринок складається з ринку цінних паперів і ринку банківських позик (банківських кредитів).

До цінних паперів відносяться акції, облігації, векселі, ощадні сертифікати, опціони, ф’ючерсні контракти, казначейські зобов’язання та ін. Вони мають право вимоги й участі у прибутках на вкладений капітал.

На ринку цінних паперів через систему банків, кредитних інститутів і фондових бірж здійснюється емісія цінних паперів, їх купівля-продаж. У світовій практиці основною ланкою фінансового ринку є фондова біржа.

Цінні папери мають номінальну ціну, що позначена на них, і ринкову (біржову) ціну, за якою вони продаються і купуються. Ринкова ціна називається курсом цінних паперів, і може бути курсом купівлі або продажу.

Курс цінного паперу не дорівнює його номінальній вартості. Перевищення курсу цінного паперу над номіналом називається лаж або ажіо, зниження курсу порівняно з номіналом називається дизажіо. 

Ринкова вартість цінного паперу визначається доходом, який він може принести у формі дивідендів або відсотків.

Середній курс цінного паперу (
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де   Дцп –  доход з цінного паперу;
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 – середня ставка за банківськими депозитами, %.

Курс цінного паперу є прямо пропорційним його доходності, та обернено пропорційний відсоткам за депозитними внесками. Інвестор обирає найкращий варіант вкладення коштів –банк або купівля цінних паперів.

Середній курс акції (
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 ) визначаться за формулою (3.9):
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де   Д % – ставка за дивідендами, %;
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  –  номінальна ціна акції.

Номінальна ціна акції розраховується через розподіл статутного капіталу підприємства на кількість емітованих акцій.

Курс цінних паперів визначається сукупністю факторів, які складно контролювати. Це динаміка відсотків за кредитами, облігаціями; ступінь ризику інвестицій; фінансовий стан держави, акціонерних підприємств, банківської системи; кон’юнктура ринку й ін.

На фондових біржах ще більше, ніж на товарних біржах, поширені спекулятивні угоди. Для мінімізації непередбачених втрат застосовуються угоди з премією. Премія – це плата за зменшення ризику, виплачується стороною угоди іншій стороні за право вибору дій при виконанні угоди.

Фондові індекси представляють собою числа, які характеризують рівень і динаміку цін на акції компаній, що включені  в індексний список на визначений термін. Вони служать підставою для оцінки загального стану економіки країни.

Існуючі індекси можна групувати по ряду прикмет:

- по ступені охоплення ринку;

- по методу розрахунку;

- галузевій та регіональній прикметі.

На сьогоднішній день існує 4 методи для визначенняь усереднених індексів зміни курсів акцій. Ці методи зводяться до розрахунків за відповідний період:

· темпів зміни середньоарифметичноï ціни акцій обмеженоï кількості визначених корпорацій (IDJ);

· темпів зміни середньозваженоï (по кількості акцій) ціни усієï множини акцій корпорацій (ISP);

· середньоарифметичного значення темпів зміни цін акцій;

· середньогеометричного значення темпів зміни цін акцій.

Базою для розрахунків є день, коли значення індексу дорівнює 100 або 1000. Зараз існує більше 200 фондових бірж і кожна з них має свою систему індексів.

Самим старим і відомим індексом цін акцій є індекс Доу-Джонса (запропонований Доу у 1884 р. та удосконалений Джонсом у 1928 р.).


[image: image30.wmf]k

i

P

n

1

i

дд

І

=

å

=

,                                                     (3.10)
де 
[image: image31.wmf]i

P

 – ціна акцій i-ї корпорації (фірми);

n – кількість корпорацій;

k – коефіцієнт-дільник (з урахуванням корегування кількості корпорацій при дробленні компаніями своїх акцій для забезпечення порівнянності).

Існують чотири різновиди індексу Доу-Джонса:

- перший розраховується по акціям 30 промислових корпорацій На ïх долю припадає біля 1/3 біржового обігу за день;

- другий індекс розраховується по акціям 20 транспортних компаній;
- третій індекс розраховується по акціям 15 комунальним корпораціям;
- четвертий індекс – зведений, розраховується по 65 корпораціях.
Необхідно відмітити, що до списку ДД включаються не самі наймогутніші компаніï, а найбільш типові із найбільш важливих секторів економіки США.
Індекси ДД легко відображаються графічно і наочні. Їх перевага – порівнянність, недолік – обмеженість кількості корпорацій і використання простої арифметичної при його розрахунку.

У зв’язку із цим недоліком використовуються інші індекси, які характеризуються більшим обсягом вибірки і використовують середнє арифметичне зважене.

Велику відомість має інший американський індекс Стандарт енд Пурз (Standart and Poor’s). Він охоплює акції 500 компаній (у тому числі 400 промислових, 20 транспортних, 40 фінансових і 40 комунальних). При розрахунку його використовуються принцип рівновиваженості цін по числу проданих акцій.
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 – котирувальні ціни акцій в базисному і поточному періодах;
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 – обсяги продаж акцій у базисному і поточному періодах.
Найбільш відомі і популярні в Англіï індекси ( Файненшел Таймс (Financial Times). Вони розраховуються за двома варіантами: по 30 найбільших FT-30 (з30 грудня 1984 р. ( FT-SE(30) та по 100 малим компаніях. В основу його побудування закладена середня геометрична із рівно виважених темпів зростання курсів акцій. Таким чином, цей індекс відображає не рівень цін, а їх зміну, і у кон’юктурній статистиці він вважається одним з найбільш чутливих індикаторів фондового ринку і розраховується з точністю до 1/10 щохвилини.
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 – ціни акцій i-ї компанії поточного періоду і попереднього.
Деякі фінансові інститути почали розраховувати і міжнародні індекси. Так, наприклад, індекс EAFE (Європа, Азія, Австралія, Далекий Схід) охоплює більше ніж 2000 компаній із 21 країни.

3.5. Література до теми 3:

1. Ілляшенко С. Маркетингові дослідження : Навчальний посібник/ Сергій Ілляшенко, Марина Баскакова,; За ред. Сергія Ілляшенка,; М-во освіти і науки України, Сумський держ. ун-т. -К.: Центр навчальної літератури, 2006. -191 с.

2. Длігач А. Маркетингова цінова політика: світовий досвід, вітчизняна практика : Навчальний посібник/ Андрій Олександрович Длігач,; Андрій Длінач,; М-во освіти і науки України. -К.: ВД "Професіонал, 2006. -300 с.

3. Косенков С. І. Маркетингові дослідження : Навчальний посібник/ С. І. Косенков; Ред. Ю. Харковий. -К.: СКАРБИ, 2004. -464 с.

4. Маркетинг у прикладах і завданнях : Навч. посібник / За ред. С. М. Ілляшенка. -Суми: Університетська книга, 2006. -399 с.

5. Старостіна А. Маркетингові дослідження : Практичний аспект/ Алла Старостіна,. -К.; М.; СПб: Вільямс, 1998. -261 с.

6. Щербань В. Маркетинг : Навчальний посібник/ Володимир Щербань,; М-во освіти і науки України, Черкаська академія менеджменту. -К.: Центр навчальної літератури, 2006. -202 с. 
7. Пазуха М.Д. Кон’юнктура світових товарних ринків. К.:ЦУЛ, 2008 .
8. Навчальне видання Кон’юнктура та ціни світового ринку [Навч.-метод. комплекс] /Укл. Бабічева О.І. – Акад. праці і соц. відносин Федер. проф. спілок України, 2009. – 24 с.

9. Навчальний посібник до вивчення курсу «Ціни і ціноутворення» для студентів економічних напрямів підготовки усіх форм навчання (задачі, тести, розв’язання). – Полтава: Полтавський національний технічний університет імені Юрія Кондратюка, 2011. – 135 с.
10. Методичні вказівки щодо змісту та організації самостійного вивчення дисципліни «Ціни і ціноутворення» студентами усіх економічних спеціальностей. – Полтава: ПолтНТУ, 2016. – 40 с.

ТЕМА 4.

ОСНОВИ МЕТОДИКИ РИНКОВОГО ЦІНОУТВОРЕННЯ
4.1.Чинники, що впливають на ціноутворення

Все різноманіття чинників, що впливають на утворення цін, сучасна економіка ділить на три групи:

1) базові (некон'юнктурні);
2) кон'юнктурні;
3) регулюючі.
Базовими чинниками в умовах товарного ринку є різні витрати — внутрішньовиробничі та позавиробничі. Зміна цін під впливом цих чинників відбувається в тому ж напрямку, що і зміна витрат.
Кон'юнктурні чинники витікають з мінливості ринку і залежать від макроекономічних умов, споживацького попиту і т.п.
Регулюючі чинники визначаються ступенем втручання держави в економіку.
Перераховані чинники можуть сприяти як підвищенню, так і зниженню цін.

Підвищенню цін сприяють:
- спад виробництва;
- нестабільність економічної ситуації;
- монопольне положення підприємства-виготівника;
- наявність ажіотажного попиту;

- збільшення загальної маси грошей, що знаходяться в обігу;
- збільшення стягуваних податків;
- збільшення виплат по заробітній платні, у тому числі і зростання ставок заробітної платні;

- прагнення підприємства до підвищення прибутку при інших незмінних обставинах;
- підвищення якості товару;
- відповідність моді;

- підвищення дефіцитності робочої сили;

- низька ефективність використання капіталу, устаткування, робочої сили, землі та ін.

Зниженню цін сприяють:
- зростання виробництва;
- технічний прогрес;
- зниження витрат виробництва і обігу;
- зростання продуктивності праці;
- загострення конкуренції;
- зниження стягуваних податків;

- зменшення числа посередників;
- зменшення бюрократичних надбудов. 

Всю сукупність чинників, що впливають на процес ціноутворення, можна розділити на внутрішні й зовнішні складові.

Рішення по встановленню тієї чи іншої ціни багато в чому визначаються причинами, зовнішніми стосовно підприємства. Отже, на першому етапі ціноутворення необхідно визначитися зі ступенем свободи дії підприємства. 

Основними зовнішніми чинниками, що обмежують свободу ціноутворення, є: споживачі (попит), ринкове середовище, учасники каналів товароруху і держава. Схему їх взаємозв’язку можна відобразити так:









Рисунок 4.1 – Основні зовнішні чинники, що обмежують свободу ціноутворення
Якщо розглянуте це питання більш детально до зовнішніх факторів ще відносяться наступні:

- політична стабільність країни-виробника й держав, де відбувається збут продукції фірми;

- відсутність на вільному ринку якихось необхідних ресурсів (трудових, матеріальних, фінансових);

- характер регулювання економіки державою;

- рівень та динаміка інфляції;

- обсяг і особливості існуючого й перспективного купівельного попиту;

- наявність і рівень конкуренції між виробниками однорідної продукції.

До внутрішніх факторів можна віднести:

- рекламу (чим вдаліша, оригінальніша реклама, тим ціна товарів виробника вище);

- специфіку виробленої продукції (чим вище ступінь її обробки, чим унікальніша якість, тим ціна вище);

- особливості виробничого процесу (продукція дрібносерійного й індивідуального виробництва має більш високу собівартість; товари масового виробництва мають відносно низькі витрати і не настільки високу ціну);

- ринкову стратегію й тактику виробника (орієнтація на один або кілька ринкових сегментів);

- специфіку життєвого циклу товару;

- тривалість просування товару по ланцюгу від виробника до споживача;

- якість продукції;

- організацію сервісу при продажу та в наступному періоді, після реалізації;

- обсяг ринку;

- імідж виробника як на внутрішньому, так і на зовнішньому ринках.

4.2. Роль держави у ціноутворенні 
Ціни у великій мірі залежать від інфляції – процесу знецінювання грошей, викликаного підвищенням цін на основні групи реалізованих товарів і послуг. Інфляція супроводжується, як правило, переповненням каналів грошового обігу надлишковою кількістю грошей, не забезпечених відповідним збільшенням товарної маси або підвищенням якості, споживчої вартості товарів (властивості товару задовольняти які-небудь потреби). Інфляція призводить до підвищення цін і загального падіння купівельної спроможності. Бувають періоди прискореного збільшення грошової маси в обігу й підвищення цін на товари та періоди з відносно помірним розвитком інфляційних процесів. Виходячи із цього, розрізняють інфляцію помірну (повзучу) й прискорену (галопуючу).

Помірна інфляція (2 – 3%) у періоди пожвавлення економічних процесів може відображати здорове підвищення попиту на сировину, матеріали, устаткування, робочу силу і т.д. і є стимулом для розширення виробництва і незначного підвищення цін на товари. У періоди економічних депресій і спадів інфляція перетворюється в руйнівну силу, що призводить до зменшення обсягу продажів, у деяких випадках  до погіршення якості товарів, появи дефіциту, що в остаточному підсумку обумовлює підвищення цін. Інфляція у вигляді підвищення цін охоплює різні товарні групи, окремі товари й послуги. Тому її вплив на соціальні верстви населення, що розрізняються структурою споживання й питомою вагою витрат на товари й послуги, неоднаковий.

Крім розглянутих факторів, що впливають на рівень цін, існують також інші, які потрібно враховувати при розробці цінової політики підприємства (фірми). До них відносяться сезонні коливання цін, характерні для товарів сільськогосподарського виробництва (зерна, фруктів, овочів і т.п.) і деяких промислових товарів (при створенні сезонних запасів сировини, вугілля, мазуту на зимовий період); підвищення попиту на окремі групи товарів перед святами (торгівля може реагувати на зміну попиту підвищенням цін з наступним їхнім зниженням); вплив на коливання цін форс-мажорних обставин (посухи, землетрусу, аварій, воєнних дій, страйків і т.п.).

До факторів, що впливають на рівень цін, можна віднести й канали збуту товарів. Чим більше ланок руху товарів, тим вище ціни. Кількість ланок руху товарів у меншій мірі впливає на ціну виробника і в більшій – на кінцеву ціну товару.

В основі ціни товару лежить ціна виробництва, що включає витрати виробництва й середній прибуток. Природно, що конкретні умови виробництва, обумовлені в основному рівнем розвитку науково-технічного прогресу, визначають формування витрат на більш високому або низькому рівні, ніж у середньому. Отже прибуток конкретного підприємства також буде вище або нижче середнього рівня.

У процесі обміну ціни товарів відхиляються від ціни виробництва залежно від умов ринку, співвідношення попиту та пропозиції. У тому випадку, якщо попит перевищує пропозицію, ціна на ринку перевищує ціну виробництва. Найбільшою мірою попит перевищує пропозицію на монополізованих ринках, що обумовлює можливість формування монопольного прибутку. При цьому гальмом для руху ціни у бік збільшення є рівень платоспроможного попиту на цільовому сегменті ринку.

При перевищенні пропозиції над попитом, тобто в умовах гострої конкурентної боротьби ціни на ринку можуть знижуватися до рівня середніх витрат або ще нижче. У цьому випадку прибуток одержують лише ті підприємства, в яких власні витрати мінімальні. У всіх інших виникають передумови для банкрутства.

Винятком  можуть стати фірми-холдинги, що функціонують у рамках стратегії диверсифікованості, тобто ті, які, реалізуючи частину товарів зі збитком, при продажу інших виробів мають можливість отримувати монопольний прибуток, оптимізуючи в такий спосіб своє фінансове становище.
Державна політика цін – сприяння органів державної влади, місцевого самоврядування, направлене на здійснення регулювання цін в народному господарстві, сфері послуг і контроль за їх дотриманням.

Державна політика цін здійснюється через аналіз практики формування цін і їх регулювання, контроль за дотриманням цін, встановлених державою.

У 1990 р. був прийнятий Закон "Про ціни і ціноутворення"(зі змінами), який визначає основні принципи встановлення цін і тарифів, а також організацію контролю за їх дотриманням. Згідно з даним законом, політика ціноутворення направлена на забезпечення: 

- рівних економічних умов для розвитку всіх форм власності, економічної самостійності підприємств;

-  розширення сфери використання вільних цін;

-  підвищення якості продукції; 

- соціальної гарантії для малозабезпечених громадян;

-  розвитку конкуренції;

-  орієнтацію цін внутрішнього ринку на рівень світового ринку.

Державні фіксовані й лімітовані ціни  та тарифи встановлюються на ресурси, що впливають на загальний рівень і динаміку цін (паливо, енергоносії і т.д.), на товари і послуги, які мають соціальне значення.

Зміна цін, встановлених державою, можлива лише у разі ухвалення про це рішення того органу державної влади, який їх встановив.

Закони в області ціноутворення встановлюють основні правила формування цін, порядок контролю над ними, права і обов'язки окремих органів виконавчої  влади у сфері ціноутворення.

Функції контролю за цінами в Україні здійснює Державна інспекція з контролю за цінами. Інспекція стежить за дотриманням підприємцями єдиних принципів формування собівартості, структури цін і тарифів, визначених чинним законодавством, порядку формування відпускної ціни, виявляє випадки необґрунтованого завищення цін. Спільно з Антимонопольним комітетом інспекція прагне попередити зловживання, що випливають з пануючого положення якого-небудь підприємства при здійсненні торгових операцій, а також зловживань в організації збуту, пов'язаних з торгівлею із знижкою, з поверненням платежів, із створенням дискримінаційних умов продажу і т.д.

4.3. Етапи ціноутворення. Вибір цілей ціноутворення 
Ціноутворення – це процес установлення ціни на конкретний товар. Умовно цей процес можна розбити на такі етапи:

· оцінка існуючого стану, виявлення зовнішніх (стосовно фірми) чинників, що впливають на ціноутворення;

· постановка задач (цілей) ціноутворення;

· вибір методу ціноутворення;

· розробка стратегії ціноутворення;

· ринкове коригування цін (цінова тактика);

· страхування ціноутворення від несприятливих зовнішніх чинників.

Ціль (мета) випливає безпосередньо з аналізу положення підприємства на ринку і загальних цілей підприємства. Насамперед необхідно визначити, яку ціль намагається досягти підприємство за допомогою випуску конкретного товару.

На першому етапі підприємству необхідно знайти відповідь на запитання: яких цілей воно прагне досягти при реалізації конкретного товару. Основними є наступні цілі:

1) збереження стабільного положення на ринку;

2) розширення частки ринку;

3) максимізація прибутку, підвищення рівня рентабельності;

4) підтримка, і забезпечення ліквідності (платоспроможності) підприємства;

5) завоювання лідерства на ринку;

6) розширення експортних можливостей підприємства.

Збереження стабільного положення на ринку при помірній рентабельності. Це забезпечує фірмі виживання у складних ринкових умовах коли занадто багато виробників і присутня гостра конкуренція.

Щоб забезпечити роботу підприємства й збут товарів у представлених умовах, підприємства йдуть на зниження цін, тому що вважають, що виживання важливіше за прибуток. Ціноутворення з метою виживання означає, що виробник намагається витримати або злегка збити цінову конкуренцію. У цьому випадку ціни встановлюються на точці беззбитковості або нижче її.

Встановлення цін на рівні виживання, як правило, є короткостроковою ціллю. Це спроба «викупити» час доти, доки виробник не скоротить витрати в достатній мірі, щоб отримати прибуток, або ринкова ситуація не приведе до підвищення цін.

Розширення частки ринку, на якому підприємство реалізує свої товари. Часто це пов'язано із прагненням до лідерства на ринку. Відповід-но до цього необхідно формувати ціну й весь комплекс маркетингових дій.

Окремі підприємства, які прагнуть бути лідерами за показниками частки ринку, виходять з припущення, що підприємство, якому належить більша частка ринку, матиме найнижчі витрати й найвищі довгострокові прибутки. Домагаючись лідерства за показниками частки ринку, вони йдуть на максимально можливе зниження цін. Варіантом цієї мети є прагнення домогтися конкретного збільшення частки ринку.

Максимізація прибутку, підвищення рівня рентабельності. При цьому підприємства збільшують прибутковість, розширюють відтворювальні, в тому числі інвестиційні можливості. Акціонерні товариства можуть збільшити виплати дивідендів за акціями. Також можуть ставитися завдання збільшення абсолютної суми балансового прибутку, її складових, підвищення рентабельності капіталу тощо.

Цілі максимізації прибутку, підвищення рентабельності можуть бути поставлені в частині як поточної політики цін, так і перспективної стратегії ціноутворення. Максимізація поточного прибутку – це одне з непростих завдань, хоча й найбільш важливе. Більшість підприємців прагнуть до максимізації поточного прибутку. Вони здійснюють оцінку попиту й витрат стосовно різних рівнів цін і вибирають таку ціну, що забезпечить одержання максимального поточного прибутку й максимальне відшкодування витрат. У всіх подібних випадках поточні фінансові показники для підприємства важливіші довгострокових. Але саме довгострокові фактори є найбільш важливими.
Підтримка й забезпечення ліквідності (платоспроможності) підприємства. Це цінове завдання і стратегія маркетингу в умовах ринку завжди актуальне, оскільки стійка неплатоспроможність загрожує підприємству банкрутством. Якщо підприємство має надійних замовників і проблеми розрахунків не виникають, то керівництву однаково необхідно чітко представляти ті передумови, які забезпечують стабільну платоспроможність. При цьому слід мати на увазі, що фактична ціна – це оплачена ціна, виражена в надходженні грошей на рахунок підприємства.

Надійна й своєчасна платоспроможність замовників – важлива умова ділового партнерства. Тому в ціновій стратегії треба вибирати замовників з урахуванням їх платоспроможності, йти на вигідні форми розрахунків, зокрема передоплату, надаючи бездоганним у розрахунках замовникам пільги за цінами, уникати завищення цін на товари.

Завоювання лідерства на ринку й у визначенні цін є одним з найбільш важливих завдань ціноутворення великих підприємств і об'єднань. Однак на регіональних і локальних ринках лідируюча цінова політика може проводитися й не настільки великими підприємствами. Цінове лідерство відображає положення підприємства на ринку як одного з найбільш активних при встановленні загальних цінових рівнів на якісь види продукції. Для того щоб зайняти лідируюче положення на ринку, підприємство повинне мати достатній потенціал. Протилежною ціновою стратегією є пасивний рух за лідером.

Зв’язок між цілями, цінами, причинами їх виникнення та тимчасовим характером цілей ілюструється наступною таблицею:

	Ціль
	Причина
	Тимчасовий характер цілі
	Рівень цін 

	Виживання:

- забезпечити окупність витрат;

- зберегти існуючий стан
	Ріст кількості конкурентів,

різка зміна попиту
	Короткостроковий
	Низький 

(доти, поки знижені ціни покривають витрати на виробництво)

	Поточний прибуток:

- максимізація поточного прибутку;

- швидке одержання готівки
	Поточні фінансові показники важливіші довгострокових
	Короткостроковий
	Високий, або тенденція до зростання цін

	Збут:

- максимізація збуту;

- досягнення більшого охвату ринку
	Впевненість у тому, що збільшення долі ринку (обсягів продаж) забезпечить зменшення витрат і високі довгострокові прибутки
	Довгостроковий
	Низький

	Якість:

- забезпечення і збе-рігання лідерства по показниках якості
	Якість прямо впливає на попит
	Довгостроковий
	Високий, щоб покрити витрати на додаткові дослідження


4.4. Основні методи ціноутворення
У ринкових умовах ціна, як правило, встановлюється на основі співвідношення між попитом та пропозицією. Але це не означає, що підприємці не беруть ніякої участі у встановленні ціни. Вони, ще до початку реалізації товару, враховуючи його якісні характеристики, маючи розрахункову величину витрат, знаючи ціни конкурентів і споживчий попит на ринку, починають фор​мувати вихідну ціну на свою продукцію. За такою початковою ціною товар надходить до ринку, де в процесі купівлі-продажу під впливом співвідношення між попитом і пропозицією встановлюється остаточна ціна реалізації.

Вихідна ціна має бути в межах між надмірно низькою ціною, яка не дає прибутку, і надмірно високою, яка стримує попит. Тому мінімально можлива ціна визначається собівартістю продукції, а максимальна — наявністю унікальних властивостей товару. Ціни товарів конкурентів і товарів аналогів обумовлюють середній рівень, на який треба спиратися при встановленні ціни (рис. 4.2).
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Рисунок 4.2 – Чинники, що обумовлюють рівень ціни
На такі міркування потрібно спиратися підприємцям при ви​рішенні проблеми вибору методу розрахунку ціни. Існує досить багато методів ціноутворення, які змінюються від простих до до​сить складних, але жоден з них не є універсальним. Незважаючи на це, у ринкових умовах найширше застосовуються методи, які у своїй основі спираються на: витрати; попит; конкуренцію.

Існує такі основні методи установлення вихідної ціни: витратний метод; агрегатний; параметричний (декілька); на основі поточних цін; на основі аналізу беззбитковості і досягнення цільового прибутку (декілька).

Витратний метод – заснований на тому, що до підрахованих витрат виробництва добавляється який-небудь фіксований відсоток прибутку (в % від витрат).

Історично це самий старий і надійний (на перший погляд) метод. В основі його знаходяться витрати підприємства на виробництво і реалізацію продукції, підтверджені даними бухгалтерського обліку. Цей метод непрямо підтримується й економічною теорією ціноутворення, коли підприємство повинно відшкодувати витрати і одержати певний зиск від своєї роботи.

Найбільш поширеними методами витратного ціноутворення є:

1) визначення цін за допомогою нормативів рентабельності відносно витрат. 

2) визначення цін за допомогою торгових знижок. Відповідно до першого методу ціна визначається як сума середніх витрат (планових чи фактичних) на виробництво одиниці продукції (собівартості)  та нормативного прибутку. Прибуток встановлюється у % до собівартості. Таким чином, формула ціни має вигляд: Ц =В((1+Нрент.).

Нормативи рентабельності можуть використовуватися наступних типів:

- у вигляді єдиної ставки відносно загальної суми витрат на виробництво продукції;

- у вигляді єдиної ставки відносно прямих витрат (частіше всього до суми заробітної плати і вартості матеріалів, що витрачаються на виготовлення продукції);

- у вигляді двох- або багатоставочних систем, у межах яких розмір нормативів спочатку визначається як сума двох нормативів відносно заробітної плати і вартості матеріалів. Потім одержаний сумарний норматив диференціюється в залежності від обсягу продукції, що виробляється.

Другий варіант витратного методу – використання торгових знижок для розрахунку цін зумовлений тією обставиною, що в системі оптового товароруху невідомі ні розмір витрат попередньої ланки, ні загальний розмір виробництва і збуту товару до моменту поступлення його даному посереднику. Причина цього – інформація про витрати є комерційною таємницею.

Використання торгових знижок дозволяє вирішувати ситуації з ціноутворення двох типів. Перший тип ситуації – коли кінцева ціна продаж не лімітована, але задана ціна постачальника і продавець сам задається розміром знижки, тобто, своїм прибутком.

У другому випадку постачальник цікавиться ціною кінцевої продажі і продавцю необхідно визначити ціну постачання, по якій він згоден взяти партію товару, щоб отримати бажану для себе торгову скидку.

Поряд із скидками слід згадати торгові надвишки (націнки) – сума, на яку продавець може збільшувати ціну товару порівняно із вартістю цього товару для його самого.

Переваги витратного методу:

1) Виробники завжди мають більше інформації про свої витрати, чим про споживчий попит, даний метод надзвичайно простий для виробників.

2) Якщо таким методом користується більшість виробників галузі, то цінова конкуренція може бути зведена до мінімуму, тому що ціни надаються схожими.

3) Багато хто вважає цю методику більш справедливою по відношенню і до виробників і до споживачів. При високому попиті продавці не наживаються за рахунок покупців і, водночас, мають можливість одержати справедливу частку прибутку на вкладений капітал.
До недоліків можна віднести:

1) Метод не пов'язаний із поточним попитом.

2) Не враховує споживчі властивості як даного товару, так і товарів, на які він може бути замінений.
Плюси і мінуси цього методу обмежують сферу його застосування:

1) При встановленні вихідної ціни на принципово нову продукцію, коли неможливо її зіставити із такою, що виготовлялася раніше.

2) При встановленні цін на продукцію, що виготовляється по разових замовленнях і на дослідні зразки.

3) При визначенні цін на товари, попит на який систематично перевищує пропозицію (при дефіциті).

Агрегатний метод – суть його полягає в тому, що ціна визначається шляхом підсумовування цін на окремі конструктивні елементи товару.

Цей метод застосовується для оцінки товарів, що складаються з сполучень окремих виробів (продовольчих наборів, меблевих гарнітурів тощо), а також окремих елементів, вузлів, деталей (меблі складаються з різноманітного сполучення полиць, петель, ручок).

Метод використовується також для визначення цін на складні товари (радіо апаратура, годинники тощо), а також на продукцію виробничо-технічного призначення (трактор із різноманітним навісним устаткуванням - базовий агрегат плюс вартість конкретного устаткування). Тому область застосування цього методу невелика, тому що треба вже знати ціни складових елементів.

До недоліків методу можна віднести те, що помилка в ціні на один конструктивний елемент цілком відтворюється в ціні усього виробу.

Параметричні методи – суть їх складається в тому, що з оцінки і співвідношення якісних і кількісних параметрів виробу визначається ціна товару.

Метод доцільно використовувати для порівняльної оцінки однотипних виробів різної якості або параметрів. При цьому необхідно дотримання ряду умов:

· товари повинні призначатися для задоволення однакових потреб;

· товари повинні мати однорідний технологічний процес виготовлення;

· вироби повинні мати ідентичність конструктивного виконання.

До параметричних методів ціноутворення відносяться:

· баловий метод;

· методи питомих показників (по одному із головних параметрів, метод послідовного врахування в ціні числових значень відібраних параметрів);

· нормативно-параметричний метод;

· метод регресійного аналізу – складання рівнянь регресії частіше прямолінійної форми типу
y = a + bi ( xi +…+an ( xn або y = a ( x1b1 (…( xnbn,                    (4.1) 
де  y – ціна;

bi – коефіцієнт регресії, що визначає залежність ціни від конкретного i-го параметру;

a – коефіцієнт регресії, що враховує вплив на ціну інших факторів, не врахованих у рівнянні (менш значимих).
В останні роки параметричні методи ціноутворення все більш доповнюються і замінюються економічним аналізом умов і вартості виробництва продукції, на яку встановлюються ціни. Використання у цих цілях відповідних розрахункових показників (експлуатаційні витрати і доходи, норма рентабельності, термін окупності і т. п.) дозволяє визначити ціни товарів із врахуванням оцінки покупцями їх споживчої вартості.

Ціноутворення на основі поточних цін – метод не вимагає використання математичного апарата, а заснований чисто на аналізі інформації про поточні ціни.

Ціноутворення на підставі беззбитковості і забезпечення цільового прибутку. Для деяких товарів (продукція машинобудування) ціна, як чинник, що стимулює продажі, може відійти на другий план, а головною стає позацінова конкуренція, тобто техніко-економічні параметри – продуктивність, економічність, простота обслуговування і т.п. 
Тому взаємозв'язок між ціною й обсягом продажів аналізується дуже старанно. У результаті даного аналізу ціни встановлюються на рівні , що і забезпечують фірмі максимальний або цільовий прибуток. Методика ця заснована на аналізі графіка беззбитковості (рис. 4.3).










Рисунок 4.3 – Умовний графік беззбитковості

Якщо поставити за мету досягнення певного цільового прибутку (наперед визначеного з якихось міркувань), то на графіку слід знайти такий обсяг , при якому доход і витрати різнилися би на величину цього прибутку.

Таким методом можна одержати відповіді на питання:

- яка повинна бути ціна, щоб при заданому обсязі виробництва одержати цільовий прибуток;

- яким повинний бути обсяг випуску продукції, якщо на ринку склалася визначена ціна, щоб одержати цільовий прибуток;

- при яких обсягах випуску і цінах виробництво буде беззбитковим.

Використовуючи метод беззбитковості, слід мати на увазі наступне:

1. Розрахунок умов беззбитковості – тільки інструмент для аналізу цінових рішень, а не для прогнозування майбутніх результатів.

2. Графік будується із умов лінійного нарощування обсягів виробництва 

3.  При розрахунку умов беззбитковості слід мати на увазі, що використання виробничих потужностей на практиці рідко сягає 100%, зазвичай 75-80%. також неперервна і рівномірна реалізація виробленої продукції мало ймовірна. Частина продукції осідає у запасах, знаходиться в перевезенні і т.д.

4.  Слід мати на увазі непостійність “постійних витрат” в залежності від обсягів випуску продукції, а також те, що при тривалому випуску продукції ціни не завжди залишаються незмінними, отже і обсяги доходу від продаж змінюються нелінійно.

Інші, не згадані методи визначення ціни по своїй суті відносяться не до визначення початкової (вихідної) ціни, а до ринкового коригування цін, що буде розглянуто.

Головною метою використання різних методик є визначення і звуження діапазону цін, у рамках якого буде прийнята остаточна ціна товару при виході на ринок.

4.5. Стратегія ціноутворення
Стратегічні підходи виробника до проблеми ціноутворення залежить від етапів життєвого циклу товару (ЖЦТ). Теорія ЖЦТ припускає врахування у ціноутворенні таких факторів, як зміну витрат виробництва внаслідок збільшення обсягів виробництва; зміну споживчого попиту в залежності від ступеню новизни товару; врахування терміну знаходження товару на ринку.

ЖЦТ складається із таких етапів:

· розробка товару і  вступ його на ринок. На цьому етапі характерні значні науково-пошукові, дослідницькі і виробничі витрати, відсутність конкурентів (внаслідок секретності розробок). Терміни між відкриттями і їх впровадженням у виробництво постійно скорочуються.
· етап зростання. Питомі витрати на одиницю продукції зменшуються внаслідок відпрацювання технології виробництва, якість зростає, з’являються модифікації товару цієї ж фірми. На цій стадії товар зустрічається зі своїми конкурентами. Ціна ще висока, але дещо менше ніж на попередній стадії. Використовуються в основному дві стратегії: “зняття вершків” і встановлення цінового паритету.

· етап зрілості товару. Товар випускається великими партіями із зростанням якості. Починається загострюватися конкуренція. Для підтримання позиції лідера необхідно постійно покращувати товар, а це потребує додаткових витрат. Обсяги продаж досягають максимуму.

· на кінцевій стадії – стадії спаду товар закінчує своє існування. Запаси непроданого товару зростають. Ціни починають падати до рівня навіть нижчого собівартості. Інколи можливий підйом ціни внаслідок різних ситуацій але взагалі обсяги продажу зменшуються, недозавантаження виробничих потужностей призводить навіть до закінчення випуску товару.

Таким чином стратегія ціноутворення – це вибір можливої динаміки початкової ціни на конкретний товар в умовах конкретного ринку. Стратегія цін є складовою частиною загальної стратегії (політики) розвитку фірми.

До основних видів цінових стратегій відносяться:

1. Стратегія високих цін. Коли початковий попит дещо слабшає, ціна зменшується, щоб залучити наступний ешелон клієнтів (сегмент ринку), яких влаштовує така ціна. Таким чином, ніби знімаються “фінансові вершки” з кожного сегменту ринку. Такий варіант можливий, якщо:

· існує достатньо великий попит на новинку;

· попит не еластичний (немає або майже немає товарів-замінників);

· товар захищений патентом від конкурентів.

Цей метод використовується на початку ЖЦТ.

2. Стратегія середніх (нейтральних) цін – типова для виробників, орієнтованих на довготермінову політику. Вона не передбачає “війну цін і використовується на всіх етапах ЖЦТ крім спаду.

3. Стратегія низьких цін (цінового прориву) – використовується на всіх стадіях ЖЦТ і ефективна при високій еластичності попиту. Ціна встановлюється порівняно низька в надії на залучення великої кількості покупців і завоювання певної частки ринку. 
4. Стратегія цільових цін – сутність полягає у тому, що якби не змінювалися обсяги продаж і ціни , загальна маса прибутку повинна бути сталою, тобто ціллю є прибуток. Використовуються крупними корпораціями.

5. Стратегія пільгових цін. Її мета – збільшення обсягів продаж. Використовується в кінці ЖЦТ і проявляється у використанні різних знижок.

6. Стратегія “зв’язаного” ціноутворення. При встановленні цін орієнтуються на так звану ціну споживання, яка дорівнює ціні товару плюс витрати на експлуатацію.

7. Стратегія “прямування за лідером”. Сутність її у тому, щоб враховувати політику цін лідера у галузі чи на ринку. В залежності від якості свого товару і його ТЕП ціни можуть бути вищі або нижчі від цін лідера.

Слід відмітити, що одні стратегічні підходи використовуються тільки для нових товарів, інші – для таких, що є новими тільки для конкретного виробника, а на ринку вони давно уже не нові.

4.6. Ринкове корегування цін
Під методами ціноутворення розуміються засоби установлення вихідної ціни, а цінова тактика (ринкове коригування цін) означає прийняття виробником якихось рішень по встановленню такої остаточної ціни, щоб товар був безумовно проданий.

До таких рішень відносяться нижчезгадані:

1  Ціноутворення в рамках товарної номенклатури

1.1  Встановлення цін у рамках товарного асортименту фірми 

1.2 Метод перерозподілу витрат (чи встановлення цін) у рамках номенклатури (інша назва – установлення цін на обов'язкові приналежності). 

1.3  Встановлення цін на додаткові товари.: 

1.4  Встановлення цін на побічні продукти виробництва. 

2  Встановлення цін по географічній ознаці

2.1  Встановлення ціни в місці походження товару. 

2.2  Встановлення єдиної ціни з включеними в неї  витратами по доставці товару покупцю 

2.3  Встановлення зональних цін. 

2.4  Встановлення цін стосовно до базисного пункту. 
2.5  Встановлення цін із прийняттям на себе витрат по доставці – тобто продавець цілком або частково витрати по доставці бере на себе.
3  Встановлення цін із знижками і заліками

3.1 Знижки за платіж готівкою (зменшення ціни за оперативність платежу). 
3.2  Знижки за кількість товару, що закуповується. 

3.3  Функціональні 

3.4  Сезонні знижки 

3.5  Заліки – інші види знижок із прейскурантної ціни 
4  Встановлення цін для стимулювання збуту

4.1  Встановлення цін на деякі товари, як на “збиткових лідерів

4.2  Встановлення цін для особливих випадків. 

4.3  Знижки зі звичайних цін 

4.4  Періодичні знижки в рекламних цілях 

4.5  Прийом знижки пред'явнику рекламного купона 
5  Встановлення дискримінаційних цін

5.1  З урахуванням різновидів покупців 

5.2  З урахуванням варіантів товарів 

5.3  З урахуванням місця знаходження товару 

5.4  З урахуванням часу 

5.5  Ініціативна зміна цін фірмами в супереч із виробленою стратегією – тимчасово.

5.6  Ініціативне зниження цін із метою домогтися домінуючого стану на ринку – для усунення конкурентів 

5.7 Ініціативне підвищення цін – в основному в силу інфляції або надмірного попиту. 

4.7. Страхування цін
Ринкове страхування цін – останній етап процесу ціноутворення. Це етап страхування остаточної ціни, отриманої у результаті коригування цін. Подібне страхування здійснюється шляхом включення у договори купівлі-продаж або договори постачань низки обмовок:

Варіант обмовки 1: про можливість підвищення або зниження витрат. Це обмовка про зміну ціни у випадку зміни її складових (вартість сировини, зарплати).
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де  Р1 – ціна на день постачання;

Р0 – ціна на день підписання угоди;

С1 – вартість сировини на день постачання;

С0 – вартість сировини на день укладання угоди;

З1 – зарплата  на день постачання;

З0 – зарплата на день укладання угоди;

ПВС,З,CONST – питома вага відповідно сировини, зарплати , незмінної частини ціни, %;

Const – незмінна частина ціни, яка не змінилася за термін виконання угоди.

Варіант обмовки 2 – про коливання ринкової ціни – три різновиди:

а) обмовка про підвищення ціни – будь яке підвищення ринкової ціни на момент виконання угоди призводить до підвищення ціни, зафіксованої в угоді;

б) обмовка про зниження ціни – будь яке зниження ринкової ціни призводить до зниження ціни, зафіксованої в угоді, але будь яке підвищення ціни  до уваги не береться;

в) обмовка про будь-яке коливання – підвищення або зменшення ціни угоди в залежності від відповідної зміни ринкової ціни.

При використанні цих обмовок враховується постачання товару понад умов угоди при зменшенні ціни і недопоставка при її зростанні. Врахування проводиться по ціні на день постачання.
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ТЕМА 5.

ВИТРАТИ ВИРОБНИЦТВА
5.1. Собівартість продукції як база ціни. Види собівартості
Основним методом ціноутворення явл. витратний метод (як мiнiмум для визначення межi iснування прибутку). У його основі закладене калькулювання витрат на випуск продукції (собівартість продукції), плюс прибуток по встановлених нормах і плюс ПДВ (акцизний збір).

Собівартість – це сукупність витрат на виробництво і реалізацію продукції, виражена в грошовому обчисленні.

Самі витрати можуть бути матеріальними і трудовими.

Собівартість – це основний показник, що характеризує результати діяльності окремо узятих виробництв. Вона використовується для оцінки ефективності господарювання, служить інформаційною базою для вибору оптимальних варіантів iнвестицiй, вона відбиває рівень технічної і технологічної оснащеності виробництва й організації праці.

Але з погляду ціноутворення найбільше значну роль собівартість виконує в якості вихідної бази ціни.

 





Рисунок 5.1 – Собівартість як вихідна база ціни
На рисунку 5.2 можемо побачити класифікацію собівартості за характерними ознаками. Собівартість може бути:

- індивідуальна, якщо мова йде про торгівлю (продукції), що випускається на конкретному підприємстві;

- групова, якщо мова йде про один виріб, що проходить поетапно через декілька підприємств, по шляху до кінцевого продукту.

- галузева.
Індивідуальна собівартість підрозділяється:

1) у залежності від призначення в оцінці діяльності підприємств – на: а) планову; б) звітну (фактичну).

2) у залежності від повноти включення витрат (відповідно до технологічного процесу) – на: загальновиробничу (цехову), загальногосподарську (виробничу, заводську) і повну (комерційну).

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 


Рисунок 5.2 – Класифікація собівартості
Планова собівартість характеризує максимальий рівень витрат у плановому періоді. В ній включено не тільки раніше досягнутий рівень витрат, але і його запланованi значення. 

Фактична собівартість складає фактичний рівень витрат на минулий період (рік, місяць, .. .), визначається по звітним (фактичним) даним , використовуться для оцінки результатiв виробництва і для виявлення резервів зниження витрат.

Загальновиробнича (цехова) собівартість – це частина собівартості, що включає матеріальний і трудові витрати конкретного цеху на виготовлення конкретної продукції і цехові витрати, розподіляються по видах продукції.

Використовується головним чином для здійснення внутрiшньовиробничих розрахунків.

Загальновиробнича (заводська) собівартість являє собою суму загально-виробничоï (цеховоï) собівартості і загальновиробничих витрат. Включаючи в себе усі витрати виробничого характеру є практично єдиною інформацією для їхнього аналізу і виявлення резервів ïхнього зниження.

Повна собівартість складається з виробничої і позавиробничих витрат по реалізації продукції (транспортні витрати, складські витрати і т.п.).

Існує ще нормативна собівартість (у сфері будівництва - кошторисна), сутність якої складається в тому, що вона формується з нормативів, що подають собою економічно виправдані витрати матеріальних, технічних і трудових ресурсів на одиницю продукції. 

5.2. Класифікація і структура витрат, що входять до складу собівартості продукції
Усі витрати на виробництво продукції поділяються на загальні витрати; витрати на одиницю продукції. Загальними називаються витрати на виробництво всього обсягу продукції за певний період, їх сума залежить від тривалості періоду виготовлення продукції та її кількості. Витрати на одиницю продукції обчислюються як середні за певний період, якщо продукція виготовляється постійно або серіями. Усі витрати, пов'язані з виробництвом та реалізацією продукції, класифікуються за чотирма основними принципами: економічним; виробничим; за способом віднесення на собівартість; залежно від обсягів виробництва. 

За економічним принципом витрати групуються за такими елементами: матеріальні витрати; витрати на оплату праці; ЄСВ; амортизаційні відрахування; інші витрати. Таке розмежування витрат за економічним принципом пов'язане з різним економічним змістом їх формування.  Всі матеріальні витрати ґрунтуються на матеріальній основі і витрачаються на закупівлю основних і допоміжних сировини та матеріалів.
За виробничим принципом витрати групуються в статті собівартості залежно від виробничого призначення такі:
I. Сировина і матеріали.
II. Покупні напівфабрикати і комплектуючі вироби.
III. Енергія технологічна.
IV. Зворотні відходи.
V. Транспортно-заготівельні витрати.
VI. Основна заробітна плата виробничих робітників.
VII. Додаткова заробітна плата виробничих робітників.
VIII. Єдиний соціальний внесок.
IX. Витрати на утримання та експлуатацію машин і механізмів.
X. Внутрішньогосподарчі витрати
XI. Витрати від браку продукції
XII. Загально господарчі чи фабрично–заводські витрати
XIII. Невиробничі чи комерційні витрати
XIV. Інші витрати 
За ступенем однорідності сталі собівартості поділяються на прості та комплексні.
Прості витрати – однорідні за складом, мають єдиний економічний зміст і є первинними. До них можна віднести витрати на сировину і матеріали або заробітну плату виробничих робітників.
Комплексні витрати різноманітні за складом і охоплюють кілька елементів витрат. Наприклад, на утримання та експлуатацію машин і механізмів передбачаються такі витрати: заробітна плата обслуговуючого персоналу; амортизаційні відрахування по машинах і механізмах; витрати на ремонт та підтримку устаткування в робочому стані; витрати на придбання запасних частин до устаткування та ін.
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Рисунок 5.3 – Формування витрат собівартості продукції

За способами віднесення на собівартість витрати поділяються на прямі та побічні. Прямі витрати безпосередньо пов'язані з виготовленням певного різновиду продукції, їх можна обчислити на одиницю продукції безпосередньо.
Побічними є витрати, величину яких не можна безпосередньо обчислити на одиницю продукції, бо вони пов'язані з визначенням різних витрат (заробітна плата обслуговуючого та управлінського персоналу, утримання та експлуатація будівель, споруд тощо).
За принципом залежності витрат від обсягів виробництва витрати поділяються на постійні та змінні. Постійні витрати є функцією часу, а не обсягу продукції, їх загальна сума не залежить від кількості виготовленої продукції в певних межах. Змінними називаються витрати, загальна сума яких за певний час залежить від обсягу виготовленої продукції. Вони поділяються на пропорційні та непропорційні. Пропорційні, на відміну від непропорційних — це витрати, розмір яких перебуває в пропорційній залежності від обсягів виробництва (кількості виготовленої продукції). Непропорційні витрати, в свою чергу, поділяються на прогресуючі та дегресуючі. Прогресуючі зростають більше, ніж обсяг виробництва. Вони виникають тоді, коли збільшення обсягу виробництва вимагає більших витрат на одиницю продукції. Це, наприклад, витрати на відрядно-прогресивну оплату праці, додаткові рекламні та торгові витрати. Дегресуючі витрати зростають менше, ніж обсяг виробництва. До них належить широке коло витрат на експлуатацію машин та устаткування, його ремонт, придбання інструменту тощо.
5.3. Калькулювання собівартості одиниці продукції. Калькулювання відпускної ціни виробника
Калькулювання потрібне для вирішення низки економічних завдань: обґрунтування цін на вироби, обчислення рентабельності виробництва, аналізу витрат на виробництво однакових виробів на різних підприємствах, визначення економічної ефективності різних організаційно-технічних заходів тощо. 
Об’єкт калькулювання – це та продукція чи роботи (послуги), собівартість яких обчислюється. До об’єктів калькулювання на підприємстві належать: основна, допоміжна продукція (інструмент, енергія, запчастини та ін.); послуги та роботи (ремонт, транспортування і т. п.). Головний об’єкт калькулювання – готові вироби, які поставляються за межі підприємства (на ринок). Калькулювання іншої продукції має допоміжне значення.
Для кожного об’єкта калькулювання вибирається калькуляційна одиниця – одиниця його кількісного виміру (кількість у штуках, маса, площа, об’єм). Наприклад, об’єкт калькулювання – трактори, калькуляційна одиниця – один трактор, відповідно вугілля – одна тонна, електроенергії – одна кіловат-година і т. д. За використання методу калькулювання за повними витратами всі види витрат, що стосуються виробництва й продажу продукції, включають у калькуляцію. Такий метод є традиційним для вітчизняних виробничих підприємств.

В інших країнах порівняно широко застосовується метод калькулювання за неповними витратами, тобто в калькуляції включають не всі витрати на виробництво і збут продукції. Частину непрямих витрат не відносять на собівартість окремих виробів, а безпосередньо віднімають від виручки за певний період під час визначення прибутку. Класичним методом калькулювання за неповними витратами є так званий метод «direct-cost», коли на собівартість окремих виробів відносять лише прямі витрати, а непрямі – на певний період. Під час калькулювання витрати групують за калькуляційними статтями, номенклатура яких залежить від особливостей виробництва. Установлюючи статті витрат, необхідно дотримуватись таких вимог:

·  максимальну частку витрат, які включаються в собівартість, треба обчислювати прямо на окремі вироби;

·  статті непрямих витрат необхідно формувати так, щоб їх можна було цілком обґрунтовано розподілити між виробами.
Собівартість – це суспільно необхідні витрати на виробництво та реалізацію продукції. Собівартість продукції містить в собі наступні складові частини:

1. Матеріальні витрати за вичитом повернених відходів.

2. Основна зарплата виробничих робітників.

3. Додаткова зарплата виробничих робітників.

4. ЄСВ.

5. Загальновиробничі витрати.
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Рисунок 5.5 – Процес калькулювання собівартості 

Матеріальні витрати включають витрати на основні матеріали і витрати на паливо і енергію для технологічних цілей.
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(5.1)
де Зм – витрати на основні матеріали, грн.;

Зпал – витрати на паливо і енергію для технологічних цілей, грн.

Витрати на основні матеріали на одиницю продукції визначаються за формулою:

 [image: image46.png]3y =M=1,—C,..
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(5.2)

 

де М – маса матеріалів для виготовлення одного виробу, т;

Цм – ціна 1т матеріалу, грн.;

Сп.в. – вартість повернених відходів, грн..
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(5.3)

 

де Дп.в. – доля повернених відходів, %;

Витрати на паливо і енергію для технологічних цілей Зпал визначаємо за формулою:
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(5.4)

 де Дпал – питома вага палива і енергії, %.

Витрати на основну заробітну плату виробничих робітників за відрядно-преміальною формою оплати праці розраховуємо за формулою:
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(5.5)

 де [image: image50.png]


 –  трудомісткість виготовлення одиниці виробу, н-год;
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 – година тарифна ставка основних робітників, грн./год;

Кпр – коефіцієнт преміювання основних робітників.

Додаткова зарплата основних робітників ЗПод визначається за формулою:
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(5.5)

 де Кд – коефіцієнт додаткової заробітної плати.

Єдиний соціальний внесок визначаємо від суми основної та додаткової заробітної плати основних виробничих працівників (22 %).

 ЄСВ (З відр)=(ЗПосн+ЗПдод)*0,22 


(5.6)

 

Загальновиробничі витрати є комплексна стаття і включає:

1. Амортизаційні відрахування основних засобів виробничого призначення.

2. Витрати енергії на паливо і освітлення основних фондів виробничого призначення.

3. Витрати води на санітарно-технічні і побутові потреби.

4. Витрати на зарплату з відрахуваннями інших категорій робітників.

Розмір загальновиробничих витрат визначається на весь об'єм виробництва за плановий період (на рік), а потім розподіляється на кожний вироб пропорційно основній зарплатні виробничих робітників.
Визначимо відсоток загальновиробничих витрат:
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(5.7)

де [image: image54.png]Y, 3MocH



 – основна зарплата виробничих робітників на весь об'єм виробництва.
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(5.8)

де Nзап – річна програма запуску виробів, шт.
Величина ЗВВ на один вироб становить:
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(5.9)

 

Виробнича собівартість продукції:
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(5.10)

 

Адміністративні витрати і витрати на збут продукції розраховуються як % від виробничої собівартості продукції.
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(5.11)

 де Дадм – доля адміністративних витрат, %.
Витрати на збут:
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(5.12)

 де Дзб – доля витрат на збут, %.

Ціна відпускна продукції:
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(5.13)

 де П – прибуток від основної діяльності, грн.;

ПДВ – податок на додану вартість.

Прибуток від основної діяльності:
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(5.14)

де [image: image62.png]


 – норма прибутку, %.

Податок на додану вартість:

 [image: image63.png][AB = 0,2* (Cop + 3.5, + 3.5 +10)
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(5.15)
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ТЕМА 6.

СИСТЕМА ВІЛЬНИХ (РИНКОВИХ) ОПТОВИХ (ОПТОВО-ВІДПУСКНИХ) І РОЗДРІБНИХ ЦІН НА ПРОДУКЦІЮ І ТОВАРИ
6.1. Поняття оптових і оптово-відпускних цін на продукцію промисловості, їх види і склад 
У залежності від ряду економічних ознак в перехідний період усі ціни класифікуються по видах і різновидах. Першим і найважливішим ознакою класифікації цін є їх диференціація відповідно до обслуговуваній сферою товарного обігу.

У залежності від цієї ознаки ціни підрозділяються на наступні основні види:

· оптові ціни на продукцію промисловості;

· ціни на будівельну продукцію;

· закупівельні ціни на сільськогосподарську продукцію;

· тарифи вантажного і пасажирського транспорту;

· роздрібні ціни;

· тарифи на комунальні і побутові послуги, що надаються населенню;

· ціни, що обслуговують зовнішньоторговельний оборот (експортні й імпортні ціни).

Оптові ціни на продукцію промисловості - ціни, за якими реалізується і закуповується продукція підприємств, фірм і організацій промисловості незалежно від форм власності в порядку оптового обороту. Продукція продається і купується оптовими партіями зі зміною форм власності, чого не було при адміністративне ціноутворення. У цьому принципова відмінність оптових цін умовах переходу до ринкових відносин.

Оптові ціни на продукцію промисловості у свою чергу підрозділяються на два підвиди:· оптова ціна підприємства (відпускна ціна);· оптова ціна. промисловості.

Оптова ціна підприємства (відпускна ціна) - ціна виготовлювача продукції, по якій підприємство реалізує вироблену продукцію оптово-збутовим організаціям чи іншим підприємствам. В умовах переходу до ринку ці ціни покликані забезпечувати можливість подальшої господарської діяльності підприємствам і організаціям. Іншими словами, реалізуючи свою продукцію за оптовими цінами, підприємство або фірма повинні відшкодувати свої витрати виробництва і реалізації й одержати такий розмір прибутку, який би дозволив їм вижити в умовах ринку. Прибуток є найважливішим елементом ціни.
На основі оптових цін підприємства (відпускних цін) виробляється планування, аналіз і розрахунок вартісних показників роботи підприємства (фірми). Оптова (відпускна) ціна підприємства складається із собівартості (витрат виробництва і реалізації), прибутку, акцизу (по підакцизних товарах) і ПДВ.

Ціна виробника продукції звернена до виробництва, тісно пов'язана з ним. Різновидом оптової ціни підприємства-виготовлювача є трансферна ціна.

Трансферна ціна застосовується при здійсненні комерційних операцій між підрозділами однієї й тієї ж фірми чи підприємства. Вона може використовуватися як у відношенні готових виробів, напівфабрикатів, сировини, так і у відношенні послуг, у тому числі управлінських платежів і відсотків за кредит.

Використання трансфертних цін може чинити істотний вплив на конкурентоспроможність фірми на ринку. Так, шляхом зниження цін на сировину і матеріали, що поставляються дочірніми підприємствами, можна помітно підвищити конкурентоспроможність кінцевого товару.

Оптові ціни промисловості – ціни, по яких підприємства й організації-споживачі оплачують продукцію постачальницько-збутовим (оптовим) організаціям.

Оптова ціна промисловості крім оптової (відпускний) ціни містить у собі постачальницько-збутову (оптову) націнку чи знижку і ПДВ. Постачальницько-збутова (оптова) націнка чи знижка - це ціна на послугу по постачанню і збуту; як будь-яка ціна, вона повинна компенсувати витрати постачальницько-збутових чи оптових організацій і забезпечити їм прибуток.

Якщо ціни виготовлювачів продукції більше тяжіють до виробництва, то оптові ціни промисловості тісніше пов'язані зі сферою обігу (оптовою торгівлею).

Різновидом оптової ціни промисловості є ціна біржового товару (чи біржових угод). Ця ціна формується на базі біржового котирування і надбавок чи знижок з неї залежно від якості товарів, відстані товару від місця поставки, передбаченого біржовим контрактом.

Таким чином, ціни розрізняються в залежно від того, на якій стадії товароруху вони формуються. Зазвичай масовий товар проходить три стадії товароруху:· підприємство - оптова торгівля; · оптова торгівля - роздрібна торгівля;· роздрібна торгівля - споживачі.

Цим стадіям товароруху відповідають три види цін:· оптова ціна підприємства (відпускна ціна), її ще називають ціною виробника;· оптова ціна промисловості;· роздрібна ціна (про неї йтиметься далі).

Оптові ціни по різних ознаках можна розподілити на 4 групи:

1. по ознаці продавця товару:

– оптові ціни товаровиробників;

– оптові ціни посередницьких структур (який живуть за рахунок націнок).

2. по ознаці призначення продукції:

– оптові (ціна збуту продукції виробничо-технічного призначення т сировина, машини, устаткування тощо);

– оптово-відпускні (відпускні) – застосовуються для позначення оптових цін на товари народного споживання, що реалізуються роздрібною торгівлею по вільних цінах.

3. по методу регулювання:

– вільні (ринкові) оптові ціни;

– регульовані оптові ціни (встановлюються або регулюються державою або його органами);

· фіксовані (тверді) оптові ціни (для підприємств-монополістів).

4. по включенню транспортних витрат:

– оптові ціни на умовах франко-складу підприємства-постачальника (при внутріміських постачаннях);

– оптові ціни – франко-станція (порт, пристань) відправлення (при міжміських постачаннях).

Вільні оптові й оптово-відпускні ціни є основним видом оптових цін і встановлюються за узгодженням підприємства-виготовлювача (або посередника) із підприємством-посередником.

6.2. Регульовані оптові ціни, методи регулювання. Декларування оптових цін
До повноважень Кабінету Міністрів України у сфері ціноутворення належать: здійснення в країні державної політики цін; визначення переліку продукції, товарів і послуг, державні фіксовані та регульовані ціни і тарифи на які затверджуються відповідними органами державного управління; визначення повноважень органів державного управління в галузі встановлення і застосування цін (тарифів), а також щодо контролю за цінами та тарифами. Поряд із цим Кабінет Міністрів України своїми постановами затверджує мінімальні ціни на цукрові буряки та на цукор, мінімальні ціни на вітчизняні та імпортні горілку і лікеро-горілчані вироби, склад витрат підприємств житлового господарства, що входять до квартирної плати, тощо.

Діяльність Мінекономіки у сфері ціноутворення спрямована на реалізацію цінової політики в країні, аналіз і прогнозування динаміки цін і тарифів, розроблення відповідних пропозицій щодо регулювання цін і отримання інфляції.

Основні повноваження у сфері ціноутворення надані місцевим органам виконавчої влади, що дає їм змогу оперативно, з урахуванням місцевих особливостей проводити в життя цінову політику держави. їхні управління з питань цінової політики регулюють: ціни на паливно-енергетичні ресурси (вугілля, газ скраплений, торф паливний та ін.), що відпускаються населенню для побутових потреб; граничні рівні рентабельності та торговельні надбавки на дитяче харчування; тарифи на платні послуги, що надають лікувально-профілактичні державні і комунальні заклади охорони здоров'я; граничні рівні торговельних надбавок на окремі вітчизняні та імпортні лікарські засоби і вироби медичного призначення, а також встановлюють тарифи на перевезення пасажирів і вартість проїзних квитків у міському пасажирському транспорті (метрополітені, автобусі, трамваї, тролейбусі); тарифи на виробництво теплової енергії, на послуги водопостачання та водовідведення, за погодження і з Мінекономіки – тарифи на послуги кабельного телебачення тощо.

Державна політика цінового регулювання безперечно здійснює певний тиск на виробників і продавців продукції. У таких умовах вони змушені дотримуватися встановлених цін і відповідно нести від цього суттєві втрати. Для компенсації збитків держава часто супроводжує обмеження цін наданням підприємствам фінансової допомоги і тим самим не допускає їх банкрутства на регульованих ринках. Отже, державне регулювання цін – це політика держави за допомогою законодавчих, адміністративних та кредитно-фінансових заходів впливати на ціни з метою сприяння стабільному розвитку економічної ситуації в країні.

Втручання держави у процес ціноутворення здійснюється у трьох основних формах: обмеження рівня ціни; введення податкових платежів, що ведуть до вилучення доходів у виробників і споживачів; державна підтримка цін через дотації. Різноманітні методи державного регулювання цін можна об'єднати у дві групи: прямі методи та непрямі (опосередковані) методи.

Світова практика доводить, що державне регулювання цін застосовується в усіх країнах. Ступінь і форми державного втручання в процеси ціноутворення залежать від стану економічного розвитку країни, питомої ваги державного сектору, рівня монополізації та конкуренції, інтенсивності інформаційних процесів та інших факторів. Так, на етапі формування ринкових відносин або під час кризових ситуацій держава безпосередньо втручається в самий механізм ціноутворення, компенсуючи нездатність ринку утворювати рівноважні ціни. В умовах розвиненого ринку при стабільній грошово-фінансовій системі державне втручання в ціни обмежується лише відповідним впливом на передумови та побічні наслідки вільного ціноутворення. При цьому уряди розвинених країн можуть здійснювати регулювання цін на певні товари та послуги, що мають особливе соціальне значення для населення (електроенергія, водопостачання, поштові послуги та ін.).

З метою забезпечення цінового регулювання держава створює спеціальну систему органів ціноутворення, до якої в Україні входять загальнодержавні, регіональні та відомчі установи. До першої групи належить Кабінет Міністрів України, Мінекономіки, а до другої — управління з питань цінової політики обласної Київської міської державної адміністрації.

Втручання державних органів у процес ціноутворення здійснюється прямим і непрямим (опосередкованими методами.

Пряме регулювання, як правило, переважає на початковому етапі створення ринку, коли його регулювальні здібності ще недостатньо розвинені, або у разі виникнення кризової ситуації в економіці. До прямих методів належать: установлення фіксованих (твердих) цін на найважливіші товари та послуги; застосування граничних цін або граничних коефіцієнтів їх підвищення; декларування зміни цін, заморожування (блокування) цін на певний строк; уведення граничних рівнів посередницько-збутових націнок і торговельних надбавок; дотування виробників деяких товарів; укладання договорів про ціни між підприємствами і державою тощо.

Серед методів прямого регулювання ціноутворення найпоширеніші такі:

1. Встановлення максимальних цін. Це означає, що держава забороняє підвищувати ціни вище певного рівня. Це робиться для захисту інтересів споживачів від надмірного зростання цін. Контроль за цінами може бути запроваджений, наприклад, щоб утримувати темпи інфляційного зростання, запобігати отриманню монопольними об'єднаннями надприбутків у період тимчасової відсутності товарів.

Але якщо встановлена державою максимальна ціна продажу товару буде нижча, ніж ціна, що склалася внаслідок «природних» економічних обставин на вільному від обмежень ринку, це може призвести до того, що виробникові товарів буде не вигідно реалізовувати товари за встановлений ми державою цінами. Наслідком можуть бути: зникнення певних товарів з ринку; виникнення черг; нормування товарів; пошуки легальних шляхів подолання обмежень; накопичення товарів; «чорний ринок».

2. Встановлення мінімальних цін. Уряд встановлює мінімальні ціни, вищі за ціни, які б склалися на ринку з об'єктивних причин, що призводить до утворення надлишкової пропозиції, скорочення виробництва і встановлення ціни ринкової рівноваги на мінімальному рівні.

3. Створення резерву товару. Система регулюваннями цін, як правило, запроваджується разом з планами створення резервів товару. Коли на ринку існує надлишок певного виду товару і при цьому ціни на нього падають, урядові органи купують товари. За рахунок цього створюється резервний запас. Якщо на ринку утвориться дефіцит певного виду товару і ціни на нього значно зростуть, споживачам пропонуватимуться товари з резервних запасів, що призведе до цінової стабілізації.

Частіше створюються запаси сільськогосподарської продукції, оскільки обсяг поставок цієї продукції щороку різний і в основному залежить від урожаю. Створення резервних запасів зумовлено необхідністю постійно забезпечувати населення потрібними товарами, а також його захисту від різких коливань цін.

Непрямі методи державного регулювання цін переважають на етапі зрілого ринку і в нормальних умовах розвитку економіки, коли регулювальний потенціал ринкового механізму реалізується на повну силу. За допомогою цих методів держава регулює поведінку об'єктів, які беруть участь у процесі ціноутворення, але не диктує самий порядок, способи визначення цін та їхній рівень. Непряме регулювання досягається в основному за допомогою зміни рівня та диференціації ставок товарних податків (ПДВ, акцизний збір, мито), пільгового оподаткування та кредитування, граничних нормативів рентабельності тощо.

Державне регулювання цін спрямоване на досягнення певних цілей державної економічної політики. Можна виділити декілька таких найбільш типових цілей, кожній з яких відповідають певні методи державного впливу на ціноутворення.

Передусім, це запобігання руйнівного впливу цін на економіку та отримання інфляції. Така мета, як правило, ставиться в умовах переходу країни до ринкових відносин або в період відтворення ринкових відносин, зруйнованих війною чи соціально-економічними потрясіннями, коли в економіці порушено господарські зв'язки, відсутня необхідна інфраструктура ринку, мають місце гострий дефіцит основних товарів, високий рівень безробіття, стрімке зростання цін та ін. У цих умовах держава спирається в основному на політику прямого регулювання цін, в рамках якої на головні види споживчих товарів і послуг застосовуються фіксовані ціни або граничні ціни з одночасним дотуванням виробників деяких товарів чи наданням цільових компенсацій їх споживачам. Такі методи державного регулювання цін як правило, доповнюються відповідним регулюванням заробітної плати, що сприяє стабілізації економіки, призупиненню спаду виробництва та приборканню інфляції.

Не менш важливою метою державного регулювання цін є захист внутрішнього ринку від негативного впливу зовнішньої конкуренції. Внутрішні ціни в кожній країні, як правило, відрізняються від світових, що обумовлено неоднаковим рівнем витрат на виробництво та відмінностями в системі оподаткування. Перевищення внутрішніх цін порівняло із світовими робить вигідним увезення в країну іноземних товарів, і навпаки, низький рівень внутрішніх цін порівняно із світовими стимулює експорт вітчизняних товарів. Це може завдати шкоди національним підприємствам, спричинити спад виробництва і зростання безробіття. Для запобігання таким явищам держава використовує політику протекціонізму, яка у сфері ціноутворення передбачає дотування вітчизняних виробників або підвищення цін на імпортні товари за допомогою ввізного мита. Останнє, , є головним інструментом їх цінового регулювання є непрямий податок на імпортні товари.

Державне регулювання цін (тарифів) та їх встановлення по видах продукції та товарів також проводять визначені Кабінетом Міністрів України конкретні галузеві міністерства і відомства, державні адміністрації та виконкоми місцевих рад. 
6.3. Роздрібні ціни цін на товари народного споживання, їх види і склад 
Роздрібні ціни – ціни, за якими товари реалізуються в роздрібній торговій мережі населенню, підприємствам і організаціям, вони є кінцевими; за цими цінами товари вибувають зі сфери обігу і споживаються в домашньому господарстві чи у виробництві.

Склад роздрібної ціни характеризується такими економічними елементами, що її утворюють: оптовою ціною промисловості, податками (ПДВ, акцизний збір та ін.) і торговельною надбавкою чи торговельною знижкою. Торговельна надбавка складається з витрат торговельних організацій і їхнього прибутку для продовження діяльності. Торговельна надбавка встановлюється підприємствами роздрібної торгівлі у відсотках до цін придбання товарів (із ПДВ).

Неважко помітити, що кожен наступний вид ціни містить у собі попередній. Варто підкреслити, що на кожній стадії реалізації (обороту) товару в ціну додатково включається податок на додану вартість, а також акциз (на підакцизні товари), що сплачується в бюджет підприємством – виготовлювачем товару. Слід зазначити, що, будучи непрямим податком, ПДВ утворюється в кожній ланці товарообігу й акумулюється в роздрібній ціні. Він сплачується кінцевим споживачем. Цей податок, як правило, становить 20 %, але існують пільгові ставки його на окремі групи товарів (деякі продукти харчування, медикаменти, товари дитячого асортименту й деякі інші). Частка непрямих податків у ціні на алкогольну продукцію досягає 90 %, а на основні продукти харчування – 10 %. З лібералізацією цін у результаті відриву їх від сформованого рівня витрат виробництва і обігу, в умовах постійного зниження обсягів виробництва в натуральному вираженні ПДВ цілковито втратив зв’язок зі справжнім процесом зростання вартості. ПДВ продовжує залишатися ціновою надбавкою. ПДВ і акцизи поряд з податком на прибуток і мито є основними дохідними статтями бюджетів.

Роль роздрібних цін:

– роздрібні ціни разом із прибутками населення визначають рівень матеріального добробуту населення;

– роздрібні ціни багато в чому є стимулом збільшення товарообігу, доходів і прибутків торгівлі, а також стимулом і для виробників, оскільки реалізується ціль – одержання прибутку від виробництва продукції; при цьому формується виробнича програма підприємства, тобто асортимент товарів і послуг.

Класифікація роздрібних цін:
1. По ознаці встановлення і формування:

– вільні роздрібні ціни (за згодою сторін);

– регульовані роздрібні ціни (на продукти харчування);

– фіксовані (тверді).

2. По місцю формування і встановлення:

– формовані безпосередньо в магазинах (будь-якої форми власності) – вільні ціни;

– роздрібні ціни, установлювані самими підприємствами-виробниками (дуже рідко – у тих випадках, коли продаж товарів провадиться магазином, що належить підприємству-виробнику ; у цьому випадку застосовується не торгова надвишка, а знижка з роздрібної ціни);

– роздрібні ціни, установлювані на оптових базах.

У магазинах ведеться реєстр роздрібних цін із вказівкою оптових (відпускних) цін, розміру торгових надвишок (в % або в грошовому обчисленні) і вільних ринкових цін.

У тих випадках, коли товар потрапляє вроздріб через посередників, то частина торгової надвишки залишається посередникам за узгодженням сторін.

Якщо підприємство само реалізує товар у роздрібній торгівлі, тоді оптова ціна промисловості збігається з оптовою ціною підприємства. Так само, якщо підприємство продає товар через власний магазин, то оптова ціна підприємства збігається з роздрібної.

 6.4. Торгові надвишки, їх встановлення і регулювання

Торгова надвишка – це елемент роздрібної ціни, що стягається з покупця.

Роль торгової надвишки:

– вона забезпечує прибуток як в оптової, так і в роздрібній торгівлі;

– прибутками покриваються витрати торгових організацій і утворюється їх чистий прибуток;

– за рахунок торгових надвишок держава формує прибутки держбюджету, оскільки частина їх вилучається в бюджет у виді ПДВ.

Зовсім не обов'язково застосовувати на практику граничні розміри торгових надвишок, тому що це збільшує роздрібну ціну, відлякує покупців. Треба встановлювати такий розмір торгових надвишок, що покривав би витрати магазинів і забезпечував прибуток і сплату ПДВ.
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ТЕМА 7.

СИСТЕМА ЦІНОУТВОРЕННЯ У БУДІВНИЦТВІ
7.1. Особливості галузі «будівництво» і ціноутворення у ній 
Система ціноутворення у будівництві (рис. 7.1) дозволяє визначати ціну продукції будівництва у певній послідовності, поступово переходячи від дрібних до більш крупних елементів будівництва:

· об’єкт;

· пусковий комплекс;

· черга будівництва;

· будівництво (будова).
Об’єктом будівництва – є кожна відокремлена будівля з усіма улаштуваннями (галереями, естакадами тощо), устаткуванням, меблями, підсобними, допоміжними та інженерними пристроями, що належать до неї, на будівництво якої є окремий проект і об’єктний кошторис (розрахунок). Якщо на будівельному майданчику  будується тільки один об’єкт основного призначення, то поняття об’єкта будівництва збігається з поняттям будови.

Будова – є сукупність будівель та споруд різного призначення, будівництво яких здійснюється, як правило, за єдиною проектно-кошторисною документацією із зведеним кошторисним розрахунком вартості будівництва.
Пусковим комплексом є сукупність об’єктів основного виробництва, допоміжного та обслуговуючого призначення, енергетичного та транспортного господарства, інженерних комунікацій, очисних споруд, благоустрою, охорони довкілля від забруднення та інших об’єктів, що є частиною будови чи її черги, введення яких в експлуатацію забезпечує випуск продукції або надання послуг в обсязі, передбаченому проектною документацією для даного пускового комплексу.
Чергою будівництва є визначена проектною документацією сукупність об’єктів будівництва (або частини їх), введення в дію яких забезпечує випуск продукції. Вона може складатися з одного чи кількох комплексів.

Система ціноутворення у будівництві складається із кошторисних нормативів і правил визначення вартості будівництва та складання інвесторської кошторисної документації.

Кошторисні нормативи – це узагальнена назва комплексу кошторисних норм, що об’єднуються в окремі збірники, Разом з правилами і положеннями, що містять у собі необхідні вимоги, вони служать для визначення  вартості будівництва.

Інвесторська кошторисна документація – це сукупність кошторисів (кошторисних розрахунків), відомостей кошторисної вартості пускових комплексів, черг будівництва, зведень витрат, пояснювальних записок до них та відомостей ресурсів, складених на стадії розроблення проектної документації.
В залежності від того, ким затверджуються, кошторисні нормативи поділяються на такі види:

· державні стандарти України (державні кошторисні норми);

· стандарти організацій України (у т.ч. галузеві кошторисні норми);

· індивідуальні ресурсні елементні кошторисні норми.
Державні стандарти України (державні кошторисні норми) – застосовують всіма організаціями, установами і підприємствами незалежно від їх відомчої належності і форм власності при визначенні вартості будівництва будинків, будівель, споруд будь-якого призначення, лінійних інженерно-транспортної інфраструктури, будівництво яких здійснюється із залученням державних коштів.

До стандартів організацій України (у тому числі до галузевих кошторисних норм) належать кошторисні норми, які розробляються на спеціальні види робіт за відсутності відповідних норм у чинних збірниках ресурсних елементних кошторисних норм. Норми застосовуються в тій організації або галузі, для якої вони розроблені. Ці норми можуть застосовуватися іншими організаціями за умови, що технологія організація робіт згідно з проектними рішеннями, витрати трудових та матеріально-технічних ресурсів не відрізняються від прийнятих у відповідних нормах, передбачених стандартами організацій України.
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Рисунок 7.1. – Система ціноутворення у будівництві за 

ДСТУ Б Д1.1.-1:2013
7.2. Види та призначення кошторисних нормативів. Склад і призначення кошторисної інвесторської документації
Ресурсні елементні кошторисні норми  (далі – РЕКН) призначені для визначення кількості ресурсів, необхідних для виконання різних видів будівельних робіт для визначення прямих витрат у вартості будівництва.

Індивідуальні ресурсні елементні кошторисні норми розробляються у складі інвесторської кошторисної документації на окремі конструкції та роботи, передбачені в проектній документації на стадіях проект (далі – П) та робочий проект (далі – РП), за відсутності відповідних норм у чинних збірниках ресурсних елементних кошторисних норм. Ці норми затверджуються у складі проектної документації на стадіях П та РП з обов’язковим проведенням відповідної експертизи і застосовуються тільки для об’єкта будівництва за даною проектною документацією.

Розроблення зазначених кошторисних норм здійснюється на підставі ДСТУ-Н Б Д.1.1-6.

За ступенем укрупнення усі кошторисні норми поділяються на:

· елементні;

· укрупнені.
До державних елементних кошторисних норм належать:

· ресурсні елементні кошторисні норми на будівельні роботи (РЕКН) (ДСТУ Б Д.2.2);

· ресурсні елементні кошторисні норми на монтаж устаткування (РЕКНМУ) (ДСТУ Б Д.2.3);

· ресурсні елементні кошторисні норми на ремонтно-будівельні роботи (РЕКНр) (ДСТУ Б Д.2.4);

· ресурсні елементні кошторисні норми на реставраційнО-відновлювальні роботи (РЕКНрв) (ДСТУ Б Д.2.5);

· ресурсні елементні кошторисні норми на пусконалагоджувальні роботи (РЕКНпн) (ДСТУ Б Д.2.6);

· ресурсні кошторисні норми експлуатації будівельних машин і механізмів (РКНЕМ) (ДСТУ Б Д.2.7).

Основні положення щодо застосування цих норм наведено у технічних частинах збірників та у Вказівках щодо застосування ресурсних елементних кошторисних норм.
До укрупнених кошторисних норм належать укрупнені ресурсні кошторисні норми (УРКН):

· на будівлі і споруди у цілому, на лінійні об’єкти інженерно-транспортної інфраструктури на визначений вимірник;

· на частини будинків, будівель і споруд, лінійних об’єктів інженерно-транспортної інфраструктури, конструкції та види робіт.
Кошторисні нормативи повинні відповідати тільки вимогам, що мають пряме відношення до визначення вартості будівництва. Вони повинні:

· відповідати основним завданням кошторисного нормування і ціноутворення в будівництві, забезпечуючи достовірне визначення вартості будівництва;

· бути технічно й економічно обґрунтованими,, забезпечуючи мінімальні витрати необхідних ресурсів, раціональне використання довкілля;

· враховувати досягнення будівельної техніки і передовий досвід, стимулюючи науково-технічний прогрес у будівництві;

· 
мати максимальну простоту і зручність у застосуванні, давати можливість широкого використання електронно-обчислювальної техніки.
Вихідними даними для розроблення кошторисних нормативів є:

· найбільш раціональні технічні рішення в проектах;

· технологія будівельного виробництва і будівельні машини та механізми, що відповідають останнім досягненням науково-технічного прогресу;

· чинні стандарти на матеріали, вироби і конструкції, а також устаткування.
Чинність кошторисних нормативів зберігається до переходу на нові кошторисні норми. Перехід на нові кошторисні норми обумовлюється змінами у сфері організації будівництва, економічної політики держави і супроводжується переробкою всієї і системи кошторисних нормативів.

Кошторисною нормою називається сукупність нормативних показників витрат ресурсів (трудовитрат, часу роботи будівельних машин і механізмів, витрат матеріалів, виробів і конструкцій), встановлених на прийнятий вимірник будівельних робіт і виражених у натуральних (фізичних) одиницях виміру.

Склад і кількість ресурсів у кошторисних нормах повинні відповідати останнім досягненням в технології й організації будівельного виробництва, сучасному рівню технічного оснащення будівельних організацій, враховувати накопичений у будівництві досвід, а також прогресивні проектні рішення.

Головне призначення кошторисних норм – визначення нормативної кількості ресурсів, необхідних для виконання відповідного виду робіт (як основи для наступного переходу до вартісних показників).

Кошторисні норми призначені для:

· визначення складу і кількості ресурсів при здійсненні  будівництва;

· визначення прямих витрат у вартості будівництва;

· розрахунків за обсяги виконаних робіт;
· розроблення укрупнених ресурсних показників конструктивних елементів і видів робіт на функціональну одиницю виміру.

У кошторисних нормах враховано повний комплекс операцій, необхідних для виконання визначеного виду робіт в усереднених умовах.

Звичайними умовами є  (плюсова температура довкілля та помірний вітер – до 10 м/сек), відсутність ускладнень від зовнішніх факторів (загазованість, діюче устаткування тощо). Для врахування ускладнюючих умов виконання робіт до норм застосовуються коефіцієнти, які наведені у загальних положеннях до відповідних нормативів.

Кошторисні норми не поширюються на окремі роботи під час будівництва унікальних будівель і споруд, а також при виконанні робіт із застосуванням імпортної будівельної техніки, яка не має аналогів вітчизняного виробництва. У таких випадках розробляються індивідуальні елементні кошторисні норми.

РЕКН розроблені у складі 47 збірників. Кожний збірник РЕКН містить технічну частину і таблиці норм із показниками витрат ресурсів. Технічні частини до збірників містять вказівки щодо порядку застосування норм, а також правила обчислення обсягів робіт і коефіцієнти до норм, які поширюють умови їх застосування.

Таблиці збірників РЕКН об’єднано в групи. Опис складу робіт та одиницю виміру наведено для групи у цілому. Номер зашифровано трьома числами через тире, наприклад: 12-12-3, де:

· перше число – номер збірника РЕКН;

· друге число – номер групи, до якої включено норму;

· третє число – номер норми.

· Кожна таблиця норм  збірника РЕКН містить такі показники:

· витрати труда робітників-будівельників, люд.-год.;

· середній розряд робіт, визначений для ланки робітників-будівельників;

· витрати труда машиністів, люд.-год.;

· перелік та час роботи будівельних машин, механізмів, механізованого виробничого знаряддя (інструмента), маш.-год.;

· витрати будівельних матеріалів, виробів та конструкцій у фізичних одиницях виміру.
Опис робіт, передбачених нормами, містить короткий перелік складу основних процесів їх виконання. Дрібні, допоміжні та супровідні операції, як правило, не згадано але нормами враховано.

У РЕКН враховано роботу внутрішньобудівельного транспорту (вивантаження на приоб’єктному складі, горизонтальне та вертикальне транспортування матеріалів до місця встановлення) за винятком випадків, зазначених у технічних частинах відповідних збірників.

Норми витрат матеріальних ресурсів визначено з урахуванням загальних виробничих норм витрат матеріалів, технологічних карт та іншої технологічної документації, а також мінімальних норм втрат і відходів по матеріалах, які потребують обробки чи припасування при укладанні їх у проектне положення.

Система ціноутворення у будівництві базується на нормативно-розрахункових показниках і поточних цінах на трудові та матеріально-технічні ресурси.

Кошторисна вартість – це розмір коштів, що необхідний для будівництва, реконструкції або розширення об’єкту.

Кошторисна вартість будівництва, що визначається в складі інвесторської кошторисної документації, використовується для планування капітальних вкладень, фінансування будівництва, проведення процедури закупівлі.

Кошторисна вартість будівництва (будови) складається з кошторисної вартості будівельних робіт, вартості устаткування (що монтується чи не монтується), меблів, інвентарю та інших витрат (рис.5.2).
КБУД-ВА = . КБУД.Р.  +  КУСТ. + КІН.,                                     (7.1)
де  КБУД-ВА – кошторисна вартість будівництва (будови), грн.;

   КБУД.Р.  – кошторисна вартість будівельних робіт, грн.;

КУСТ – вартість устаткування, що монтується чи не монтується, меблів, інвентарю, грн.;

КІН. – вартість інших витрат, грн.
Вартість будівництва умовно поділяється на безпосередні та супутні витрати, а також прибуток, кошти на покриття адміністративних витрат будівельно-монтажних організацій, кошти на покриття ризику всіх учасників будівництва, кошти на покриття додаткових витрат, пов'язаних з інфляційними процесами, податки, збори, обов'язкові платежі.

До безпосередніх витрат належать кошти, що витрачаються на розробку проектно-кошторисної документації і на спорудження об'єкта будівництва (як прямі так і загальновиробничі витрати).
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Рисунок 7.2 – Склад кошторисної вартості будівництва (будови)

До супутніх витрат належать кошти, які необхідні для будівництва в цілому, і витрачаються як замовником так і підрядником:

· підготовка території будівництва;

· зведення та розбирання титульних тимчасових будівель і споруд;

· додаткові витрати при виконанні будівельно-монтажних робіт в зимовий та літній періоди;

· інші роботи та витрати;

· утримання служби замовника та авторський нагляд;

· підготовка експлуатаційних кадрів.
Склад кошторисної вартості будівельних робіт визначається за формулою: 
КВБР = ПВ + ЗВВ,                                           (7.2)
де ПВ – прямі витрати;

    ЗВВ – загальновиробничі витрати.

Таким чином кошторисна вартість будівельних робіт містить в собі дві складові: прямі витрати та загальновиробничі витрати (рис. 7.3).

Нормативними показниками є ресурсні елементні кошторисні норми (РЕКН) та первісні кошторисні нормативи. На підставі цих норм та поточних цін на ресурси визначаються прямі витрати у вартості будівництва (ПВ).
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Рисунок 7.3 – Склад кошторисної вартості будівельних робіт

Прямі витрати у вартості будівництва визначаються за ДСТУ-Н Б Д.1.1-2:2013 та розраховуються за формулою:
ПВ= ЗП + ЕМ + М.                                                      (7.3)
Прямі витрати враховують у своєму складі: заробітну плату (основну та додаткову) (ЗП); вартість експлуатації будівельних машин і механізмів (ЕМ); вартість матеріалів, виробів і конструкцій (М).

Склад прямих витрат зображено на рисунку 7.4.
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Рисунок 7.4 – Склад прямих витрат
Прямі витрати визначаються в локальних кошторисах шляхом множення визначеної за ресурсними елементними кошторисними нормами кількості трудових і матеріально-технічних ресурсів, необхідних для виконання об’ємів робіт, обчислених за проектною документацією або дефектним актом, на відповідні поточні ціни цих ресурсів.

Поточні ціни на трудові та матеріально-технічні ресурси в інвесторській кошторисній документації приймаються за даними замовника або, за його дорученням, з інших джерел.

Заробітна плата. Розрахунок заробітної плати у складі прямих витрат провадиться на підставі нормативно-розрахункових трудовитрат і вартості людино-години відповідного середнього нормативного розряду робіт, які виконуються ланкою робітників-будівельників, монтажників, та середнього нормативного розряду ланки робітників, зайнятих на керуванні та обслуговуванні будівельних машин та механізмів.

Нормальна тривалість робочого часу робітників, зайнятих на будівництві в звичайних умовах труда, складає 40 годин на тиждень.

Кошторисна заробітна плата, що наводиться в прямих витратах у локальних кошторисах, вираховується окремо для робітників-будівельників і монтажників, зайнятих на керуванні та обслуговуванні будівельних машин та механізмів, та робітників, зайнятих на керуванні та обслуговуванні автотранспортних засобів при перевезенні ґрунту і будівельного сміття.

Вартість експлуатації будівельних машин і механізмів. Кошторисна вартість експлуатації будівельних машин та механізмів в прямих витратах визначається виходячи з нормативного часу їх роботи, необхідного для виконання встановленого обсягу будівельних робіт, та вартості експлуатації будівельних машин та механізмів за одиницю часу їх застосування (машино-година) в поточних цінах.

У вартості експлуатації будівельних машин та механізмів, у тому числі, зазначається заробітна плата робітників, зайнятих на керуванні та обслуговуванні будівельних машин та механізмів.

Час використання робітниками-будівельниками та монтажниками механізованого виробничого знаряддя (перфоратори електромагнітні, пили дискові електричні, бензопили, вібратори поверхневі та глибинні, трамбівки пневматичні тощо) включено до норм трудовитрат робітників-будівельників та монтажників і виокремлено в ресурсних елементних кошторисних нормах для розрахунку вартості енергоносіїв, мастильних матеріалів та гідравлічної рідини, яка враховується у складі прямих витрат на матеріальні ресурси.

Амортизаційні відрахування, витрати на ремонт та переміщення механізованого виробничого знаряддя враховуються у складі загальновиробничих витрат.

Вартість матеріалів, виробів і конструкцій. Кошторисна вартість будівельних матеріалів, виробів та конструкцій у прямих витратах визначається на підставі нормативної потреби в них, розрахованої виходячи з обсягів робіт, передбачених проектною документацією, та відповідних поточних цін.

Поточні ціни на матеріальні ресурси для будівництва визначаються франко-приоб’єктний склад будівельного майданчика і на встановлену одиницю виміру враховують такі елементи вартості:

· відпускну ціну;

· вартість тари, упаковки, реквізиту;

· вартість вантажних робіт;

· вартість транспортування;

· заготівельно-складські витрати.

Як приоб’єктний склад при визначенні вартості будівництва приймається передбачене проектом організації будівництва:

· для матеріалів зберігання просто неба – майданчик, що використовується для їх розміщення на території об’єкта будівництва;

· для інших матеріалів – місце складування (склад) їх для даного об’єкта будівництва.

Вивантаження на приоб’єктному складі та внутрішньо будівельне транспортування (як горизонтальне, так і вертикальне) будівельних матеріалів, виробів, конструкцій від приоб’єктного складу до місця встановлення, монтажу чи використання в діло враховано ресурсними елементними кошторисними нормами за винятком випадків, застережених у технічних частинах збірників РЕКН.

Якщо відпускні ціни на матеріальні ресурси не враховують їх доставки на приоб’єктний склад будови, в локальних кошторисах при визначенні вартості матеріалів, виробів і конструкцій додатково враховуються витрати на їх перевезення. Зазначені витрати враховуються в одиничній вартості матеріального ресурсу.

Поточні ціни на метрі альні ресурси приймаються за даними замовника за обґрунтованою (як правило, найменшою при всіх рівних характеристиках) ціною матеріальних ресурсів на підставі проведеного аналізу поточних цін на ринку будівельних матеріалів, виробів та конструкцій у регіоні.

Витрати на доставку матеріальних ресурсів обчислюються або калькуляційним методом, або за усередненими показниками вартості транспортних витрат на 1 т відповідного будівельного вантажу за середньою відстанню перевезень в населеному пункті.

Середні відстані перевезень, враховані кошторисними нормами:

· для міста – 30 км;

· у сільській місцевості – 80 км.
Решта витрат, які враховуються у вартості будівництва, визначаються не за нормами, а розрахунково.

До таких витрат належать:

· загальновиробничі витрати;

· кошти на зведення та розбирання титульних тимчасових будівель і споруд або пристосування та використання існуючих та новозбудованих будинків, будівель і споруд сталого типу;

· витрати на виконання будівельних робіт у зимовий період;

· витрати на виконання будівельних робіт у літній період;

· інші витрати замовника і підрядних будівельних організацій, пов’язані із здійсненням будівництва;

· витрати на утримання служби замовника;

· підготовка експлуатаційних кадрів;

· витрати на проектно-вишукувальні роботи та авторський нагляд;

· кошторисний прибуток;

· адміністративні витрати будівельних організацій

· ризики всіх учасників будівництва;

· витрати, пов’язані з інфляційними процесами.
Другою складовою частиною вартості будівельних робіт є загальновиробничі витрати (ЗВВ). Визначаються за ДСТУ-Н Б.Д.1.1.-3:2013.

Загальновиробничі витрати – це сума коштів для відшкодування витрат будівельних і монтажних організацій, пов’язаних із створенням загальних умов будівельного виробництва, його організацією, управлінням і обслуговуванням.

Загальновиробничі витрати включаються до виробничої собівартості будівельних робіт.

Перелік витрат, що враховуються у складі загальновиробничих витрат, наведено у Додатку А  ДСТУ Б Д.1.1.-3:2013.

До таких витрат відносять: 

· витрати, пов’язані з управлінням та обслуговуванням будівельного виробництва;

· витрати на організацію робіт на будівельних майданчиках і вдосконалення технології;

· витрати на здійснення заходів з охорони труда на будівельних майданчиках;

· інші загальновиробничі витрати.
Витрати на управління та обслуговування будівельного виробництва. 
1. Витрати на основну, додаткову заробітну плату, будь-які інші грошові виплати працівникам апарату управління відокремлених виробничих структурних підрозділів будівельної організації (керівників, спеціалістів, службовців), лінійного персоналу (начальників дільниць, виконавців робіт, майстрів, механіків дільниць тощо), крім тих які включені до складу виробничих бригад, обчислену за посадовими окладами, тарифними ставками згідно з формами і системами оплати праці, встановленими будівельною організацією.

2.
Витрати на службові відрядження персоналу, зазначеного у п.1, у межах норм передбачених чинним законодавством.

3.
Амортизація основних засобів, призначених для обслуговування апарату управління відособлених структурних підрозділів та лінійного персоналу.

4.
Амортизація нематеріальних активів, призначених для обслуговування апарату управління відособлених структурних підрозділів та лінійного персоналу.

5.
Витрати на утримання, експлуатацію та ремонт основних засобів, інших необігових активів загальновиробничого призначення.

6.
   Витрати на опалення, освітлення, водопостачання, водовідведення та інше утримання виробничих приміщень.

7.
Витрати на дотримання правил охорони праці, утримання протипожежної і сторожової охорони, дотримання санітарно- гігієнічних та інших спеціальних вимог, передбачених правилами виконання будівельно-монтажних робіт або чинним законодавством, а саме:

7.1.  амортизація, витрати на проведення поточного ремонту та на переміщення нетитульних тимчасових споруд і приміщень санітарно-побутового призначення, що належать до складу основних засобів;

7.2. витрати на обладнання та утримання загороджень для машин та їх рухомих частин, люків, створів, сигналізації та інших і пристроїв некапітального характеру, що  абезпечують  охорону праці;

7.3. витрати на забезпечення робітників спеціальним одягом, взуттям, іншими засобами індивідуального захисту та лікувально-профілактичним харчуванням, а також матеріально-технічне забезпечення дотримання санітарно-гігієнічних вимог у встановленому чинним законодавством порядку;

7.4.  витрати на придбання необхідних довідників, плакатів і діапозитивів з охорони праці, запобігання нещасним випадкам і захворюванням на будівництві, а також на поліпшення умов праці, обладнання кабінетів з охорони праці, витрати на організацію доповідей і лекцій з охорони праці;

7.5.  витрати на утримання протипожежної та сторожової охорони будівельних майданчиків, виробничих приміщень та приміщень, де розміщується апарат управління відособлених структурних підрозділів та лінійний персонал;

7.6.
витрати на оплату праці робітників, які перебувають у штаті відособленого структурного підрозділу;

7.7. оплата послуг наданих сторонніми організаціями з протипожежної та сторожової охорони, в установленому законодавством порядку;

7.8. придбання та знос протипожежного інвентарю та устаткування.

8. Витрати на транспортне обслуговування будівельного виробництва, включаючи апарат управління відособлених структурних підрозділів, лінійний персонал будівельної організації у тому числі:

8.1. основна, додаткова заробітна плата та будь-які інші грошові виплати водіїв та інших робітників, що обслуговують автомобілі;

8.2. утримання та експлуатація власних та орендованих автомобілів, що використовуються для обслуговування

8.3. будівельного виробництва;

8.4. утримання гаражів та місць стоянки (паркування) автомобілів (енергопостачання, водопостачання, каналізація тощо);

8.5. вартість паливних, мастильних та інших експлуатаційних матеріалів, знос і ремонт автомобільної гуми.

9.
Витрати, пов'язані з оплатою послуг комерційних банків та інших кредитно-фінансових установ за розрахунково-касове обслуговування та витрати на поштово-телеграфні послуги, пов'язані з обслуговуванням будівельного виробництва.

10.
 Витрати за користування лічильно-обчислювальною, машинописною, розмножувальною та іншою оргтехнікою.

11.
 Оплата послуг, що надаються (за замовленням персоналу, зазначеного у пункті 1) сторонніми організаціями, якщо у будівельної організації не передбачено відповідних функціональних служб, включаючи витрати на друкарські, розмножувальні, копіювальні, обчислювальні та інші роботи.

12.
 Відрахування а встановленими чинним законодавством нормами на соціальні заходи від витрат на оплату праці працівників, зазначених у цьому розділі, та робітників, зайнятих на виконанні будівельних і монтажних робіт, а також робітників, зайнятих на керуванні та обслуговуванні будівельних машин і механізмів.

Витрати на організацію робіт на будівельних майданчиках та вдосконалення технологій.
1.
Витрати на геодезичні роботи, що здійснюються під час виконання будівельно-монтажних робіт, включаючи:

· оплату праці працівників, які проводять геодезичні роботи;

· вартість матеріалів;

· амортизацію, знос геодезичного устаткування, інструментів і приладів та витрати на всі види їх ремонту і на переміщення.

2.
Витрати на упорядкування та утримання будівельних майданчиків:

· оплата праці робітників, зайнятих на упорядкуванні та утриманні будівельних майданчиків;

· витрати на прибирання та очищення (з вивезенням сміття) території будівництва, облаштування доріжок, містків та інші роботи, пов'язані з упорядкуванням території будівельних майданчиків;

· витрати на електроенергію (у тому числі від тимчасових електростанцій), оплату праці чергових електромонтерів та інші витрати, пов'язані з освітленням території будівництва.

3. Витрати на перебазування лінійних підрозділів будівельних організацій на іншу будову та в межах будівельного майданчика (за винятком витрат, пов'язаних з переміщенням будівельних машин та механізмів, врахованих у вартості машино-змін).

4. Амортизація та витрати на проведення поточного ремонту пристроїв та обладнання, що належать до складу основних засобів і не передбачені у прямих витратах:

· мобільних інвентарних будов контейнерного типу (за винятком призначених для санітарно-побутового обслуговування);

· триніг, пристосувань для намотування і очищення зварювального дроту, центрувальних пристроїв для зварювання труб, насосів та пресів ручних гідравлічних;

· переносних металевих і дерев'яних драбин, інвентарних металевих столиків; такелажних та монтажних пристроїв, що застосовуються під час виконання будівельних і монтажних робіт, ручних корб, домкратів тощо;

· бункерів для бетонів і розчинів, тачок, апаратів для зварювання дротів, повітроводів, переносних вентиляційних установок для роботи із застосуванням вибухонебезпечних мастик та полімерних матеріалів, електросушарок для сушіння будівельних

· конструкцій, генераторів ацетиленових;

· огороджувальної техніки небезпечних зон проведення робіт, шлагбаумів, сигнальних щогл, прожекторів тощо.

5.
Витрати на малоцінні інструменти і такі, що швидко спрацьовуються, та виробничий інвентар, що використовується під час виконання будівельно-монтажних робіт і не належать до основних фондів, та витрати на їх ремонт.

6.
 Амортизація нетитульних тимчасових споруд, знос пристосувань і пристроїв та витрати, пов'язані з їх спорудженням, ремонтом, утриманням, розбиранням та переміщенням.

До них належать:

· приоб'єктні контори та комори виконробів і майстрів;

· складські приміщення та навіси на об'єкті будівництва;

· помости, драбини, перехідні містки, ходові дошки, обгороджування під час розпланування будівлі;

· інвентарні уніфіковані засоби підмащування типу люльок, інвентарних площадок тощо,  паркани  і  огорожі,  необхідні для

· проведення робіт (крім спеціальних і архітектурно оформлених), охоронні козирки, сховища під час проведення буро-вибухових робіт;

· тимчасові розведення від магістральних і розвідних мереж електроенергії, води, пару, газу та повітря в межах робочої зони;

· витрати, пов'язані з пристосуванням будівель, що споруджуються чи існують на будівельних майданчиках, замість будівництва нетитульних тимчасових будівель та споруд.
7.
Витрати на підготовку об'єктів до здачі:

· витрати на оплату праці чергових слюсарів-сантехників, ключниць, а також робітників, які прибирають сміття, миють підлогу та вікна;

· вартість миючих засобів та інших матеріалів, що використовуються під час прибирання об'єктів перед здачею;

· витрати на опалення та освітлення в період здавання об'єкту.

8.
Витрати некапітального характеру, пов'язані з удосконаленням технології та організації будівельного виробництва, нормативними роботами, включаючи послуги, надані сторонніми організаціями з розроблення проектів виконання робіт, креслень конструкцій, металевих деталей, технологічних деталей, впровадження сучасних методів організації праці, нормування праці тощо, а також оплату праці працівників проектно-кошторисних груп, груп проектування виконання робіт, економічних лабораторій, нормативно-дослідних станцій, що входять до складу будівельної організації та її структурних підрозділів.

9.
Витрати некапітального характеру, пов'язані з забезпеченням будівництва:

· витрати на утримання виробничих лабораторій, що входять до складу будівельної організації та її структурних підрозділів, включаючи оплату праці працівників, утримання, амортизацію та витрати на проведення поточного ремонту приміщень, устаткування 1 та інвентарю лабораторій; вартість витрачених або зруйнованих під час випробування матеріалів, конструкцій і частин споруд в цілому (середніх та великих мостів, резервуарів тощо, оплачуваних за рахунок коштів, передбачених на цю мету в кошторисах на будівництво);

· витрати на проведення експертизи і консультацій, пов'язаних з результатами випробувань матеріалів і конструкцій;

· оплата послуг з випробування матеріалів і конструкцій, що надаються лабораторіями інших організацій.

10.
Витрати пов'язані з винахідництвом і раціоналізацією:

· на проведення дослідно-експериментальних робіт;

· виготовлення моделей і зразків за винахідницькими і раціоналізаторськими пропозиціями щодо виконання будівельно-монтажних робіт;

· виплата авторських винагород.

11.
Відрахування за встановленими чинним законодавством
нормами на соціальні заходи від витрат на оплату % праці
працівників, зазначених у пунктах 1-2, 7-9.

Інші загальновиробничі витрати.
1. Платежі за страхування майна, цивільної відповідальності, а також окремих працівників, зайнятих на виробництві відповідних видів продукції (робіт), безпосередньо на роботах з підвищеною небезпекою для життя та здоров'я передбачених чинним законодавством.

2. Витрати на охорону навколишнього середовища, зокрема:

· платежі за викиди і скиди забруднювальних речовин у навколишнє природне середовище та інші види шкідливого впливу в межах лімітів;

· оплата послуг сторонніх організацій з очищення стічних вод, розміщення відходів виробництва тощо.

Усі витрати, що відносяться до загальновиробничих, групуються у три блоки:

І блок – Кошти на заробітну плату працівників:

· апарату;

· старших виконробів (начальників дільниць);

· виконробів;

· майстрів;

· механіків будівельних дільниць;

· тих, що здійснюють господарське обслуговування.

ІІ блок – Відрахування на загальнообов’язкове державне пенсійне та соціальне страхування згідно із законодавством;

ІІІ блок – Решта статей, які враховуються у загальновиробничих витратах.

ЗВВ = ЗВВІбл + ЗВВІІбл + ЗВВІІІбл


 (7.4)
Заробітна плата працівників (1-й блок) розраховується, виходячи із трудовитрат цих працівників і відповідної вартості людино-години, що враховується в розмірі, прийнятому для об’єкта будівництва, за сьомим нормативним розрядом на виконання робіт.

У інвесторських кошторисах вказані трудовитрати визначаються:            

ТЗВВ = ТПВ ( К, 




(7.5)
де ТЗВВ – трудовитрати працівників, заробітна плата яких передбачається у ЗВВ, люд.-год.;

ТПВ. – нормативна розрахунково-кошторисна трудомісткість робіт, що передбачаються у прямих витратах (ПВ), яка враховує трудовитрати робітників, зайнятих на будівельних роботах і на керуванні будівельних машин і механізмів, люд.-год.;

К – усереднений коефіцієнт переходу від нормативно-розрахункової кошторисної трудомісткості робіт, які передбачаються в прямих витратах, до трудовитрат працівників, заробітна плата яких враховуються у ЗВВ.
Загальновиробничі витрати другого блоку (відрахування на соціальнообовязкове державне пенсійне та соціальне страхування) визначаються виходячи з норм, установлених законодавством, і кошторисної заробітної плати. кошторисна заробітна плата визначається як сума заробітної плати:

· робітників, зайнятих на будівельних роботах і на керуванні будівельних машин і механізмів (із складу ПВ);

· працівників, заробітна плата яких враховується у загальновиробничих витратах (із складу ЗВВ).

У складі інвесторської кошторисної документації кошти на покриття решти статей ЗВВ (3-й блок) розраховуються, виходячи з нормативно-розрахункової кошторисної трудомісткості робіт, які передбачаються у прямих витратах, та усереднених показників для визначення коштів на покриття решти статей ЗВВ, обчислених в грошовому виразі на людино-годину зазначеної трудомісткості. 

Кошти на покриття решти статей ЗВВ визначаються за формулою:

КР.ЗВВ. = ТПВ ( П,                                                    (7.6)
де КР.ЗВВ – кошти на покриття решти статей ЗВВ, грн.;

ТПВ. – нормативна розрахунково-кошторисна трудомісткість робіт, що передбачаються у прямих витратах (ПВ), яка враховує трудовитрати робітників, зайнятих на будівельних роботах і на керуванні будівельних машин і механізмів, люд.-год.;

 П – усереднений показники для визначення коштів на покриття решти статей ЗВВ, грн./люд.-год..

У кошторисних розрахунках і кошторисах на будівництво підприємств, будівель і споруд має бути врахована вартість передбаченого проектом (робочим проектом) устаткування (що монтується і не монтується), необхідного для забезпечення діяльності підприємств, а також експлуатації будівель та споруд.

При реконструкції і технічному переоснащенні діючих підприємств і цехів потреба в окремих видах устаткування може забезпечуватися за рахунок демонтованого, придатного до роботи устаткування.

До вартості устаткування, меблів та інвентарю, що враховується в кошторисах на будівництво, належать:

1. Вартість придбання (виготовлення) і доставки на приоб’єктний склад:

а) комплектів усіх видів (технологічного, енергетичного, підйомно-транспортного, насосно-компресорного та іншого) устаткування, що монтується чи не монтується, в тому числі не стандартизованого (включаючи вартість його проектування), устаткування обчислювальних центрів, лабораторій, майстерень різного призначення, медичних кабінетів;

б) транспортних засобів технологічно пов’язаних з процесом промислового виробництва, включаючи рухомий залізничний склад для перевезення вантажів по коліях, передбачених проектною документацією, а також спеціальний рухомий склад інших видів транспорту для перевезення немасових вантажів тощо;

в) контрольно-вимірювальних приладів, засобів автоматизації і зв’язку тощо;

г) інструменту, інвентарю, штампів, пристосувань, оснастки, спеціальних контейнерів для транспортування напівфабрикатів або готової продукції, які включаються до первісного фонду об’єктів виробничого призначення, тощо;

д) устаткування, інструменту, інвентарю, меблів та інших предметів внутрішнього оздоблення, необхідних для первісного оснащення об’єктів невиробничого призначення, тощо.

2. Вартість шефмонтажу устаткування.

Кошторисна вартість устаткування визначається як сума всіх витрат на придбання і доставку цього устаткування на приоб'єктний склад або місце передачі до монтажу.

Складовими кошторисної вартості устаткування є:

· відпускні ціни;

· вартість запасних частин;

· вартість тари, упаковки та реквізиту;

· транспортні витрати;

· витрати на комплектацію;

· заготівельно-складські витрати.

Поточні ціни на устаткування у інвесторській кошторисній документації приймаються за вихідними даними замовника або, за його дорученням, з інших джерел (у тому числі за усередненими даними Мінрегіонбуду України).

Якщо відпускні ціни на устаткування уінвесторській кошторисній документації не враховують будь-якої зі складових , наведених вище, витрати на це враховують в локальних кошторисах додатково.

До інших витрат належать усі інші витрати, що не включаються до вартості будівельних робіт і вартості устаткування, меблів та інвентарю.

Кошторисна вартість будівництва визначається:

· на стадії проектування – кошторисна вартість будівництва в складі інвесторської кошторисної документації;

· на стадії визначення виконавця робіт (проведення тендеру) – договірна ціна (ціна тендерної пропозиції претендента).

· на стадії проведення взаєморозрахунків – уточнюються окремі вартісні показники, визначені на попередніх стадіях, залежно від виду договірної ціни в порядку, обумовленому в договорі підряду.

7.3. Порядок складання локальних, об’єктних кошторисів та кошторисних розрахунків. 
Об’єктний кошторисний розрахунок – кошторисний документ, який визначає кошторисну вартість будівництва будинку, будівлі, споруди будь-якого призначення, лінійного об'єкта інженерно-транспортної інфраструктури у цілому, об’єднує у своєму складі підсумкові дані з локальних кошторисів і локальних кошторисних розрахунків та піддягає уточненню.
Локальний кошторис – первинний кошторисний документ, який визначає кошторисну вартість окремих видів будівельних робіт та витрат по будинках, будівлях, спорудах будь-якого призначення, лінійних об'єктах інженерно-транспортної інфраструктури.

Локальні кошториси складаються у поточному рівні цін на трудові і матеріально-технічні ресурси за формами, наведеними у Додатках А, Б, В ДСТУ Б Д1.1.-1:2013 «Правила визначення вартості будівництва», на підставі обсягів робіт, що визначені при розробленні проектної документації та  робочих креслень будівель і споруд. 

При складанні локальних кошторисів застосовуються:

· ресурсні елементні кошторисні норми України;

· вказівки щодо застосування ресурсних елементних кошторисних норм;

· ресурсні кошторисні норми експлуатації будівельних машин і механізмів;

· поточні ціни на матеріали, вироби і конструкції;

· поточні ціни на машино-години;

· поточна вартість людино-години відповідного розряду робіт;

· поточні ціни на перевезення вантажів для будівництва;

· правила визначення загальновиробничих та адміністративних витрат.

Стосовно особливостей окремих видів будівництв локальні кошториси складаються:

а) по будинках, будівлях і спорудах на:
· будівельні роботи;

· внутрішні санітарно-технічні роботи;

· внутрішні електромонтажні роботи;

· монтаж технологічного устаткування та інші роботи;

· придбання устаткування меблів, виробничого та господарського інвентарю.

б) по загальномайданчикових роботах на:
· вертикальне планування;

· улаштування інженерних мереж;

· колій та доріг;

· благоустрій та озеленення території та інш.

У складі локальних кошторисів окремі конструктивні елементи будинку, будівлі, споруди, як правило, групуються у розділи.

Порядок розташування робіт та їх групування у розділи мають відповідати технологічній послідовності проведення робіт. Виходячи із згаданих принципів групування локальний кошторис на види робіт можуть мати розділи.
Крім того, при складанні локальних кошторисів, як правило, слід виділяти в окремі розділи роботи, що належать до підземної частини будови (розділ А) та надземної частини будови (розділ Б).

Припускається складання на один і той же вид робіт двох і більше локальних кошторисів при проектуванні складних будівель та споруд, при розробленні документації кількома проектними організаціями а також при формуванні кошторисної вартості по пускових комплексах.

Кошторисна вартість на будівництво житлових будинків з вбудованими та прибудованими приміщеннями громадського призначення визначається за локальними кошторисами, що складаються окремо для житлової та нежитлової частин будинку та визначається як сума кошторисної вартості житлової та нежитлової частин.

Віднесення витрат до для житлової та нежитлової частин здійснюється згідно ДСТУ Б Д1.1.-1:2013 «Правила визначення вартості будівництва» (п. 5.4.14).

У тих випадках, коли відповідно до проектних даних здійснюється розбирання конструкцій, знесення будівель та споруд, в наслідок чого виникає можливість отримання матеріалів, виробів та конструкції, придатних для повторного застосування, або провадиться супутнє добування матеріалів (камінь. гравій, ліс тощо), то за підсумком локального кошторису довідково наводяться  окремим рядком зворотні суми, що враховують реалізацію таких матеріалів. 

Вартість таких конструкцій визначається за поточними цінами як за нові але із застосування усередненого коефіцієнту зносу 0,5 крім тих, на яких ціни реалізації можуть бути визначені.

Дані у рядках локальних кошторисів (локальних кошторисних розрахунків) наводяться з таким ступенем точності:

· вартість одиниці (графи 6 та 7 форми №1, графа 6 форми №2, графа 6 форми №3) зазначаються в гривнях із заокругленням до двох знаків після коми;

· загальна вартість (графи 8, 9 та 10 форми №1, графа 7 форми №2, графа 7 форми №3) зазначаються в гривнях із заокругленням до цілих гривень;

· витрати труда на одиницю (графа 11 форми №1, графа 8 форми №3) зазначаються в людино-годинах із заокругленням до чотирьох знаків після коми;

· витрати труда всього (графа 12 форми №1, графа 9 форми №3) зазначаються в людино-годинах із заокругленням до двох знаків після коми.
За підсумком ЛК визначається кошторисна вартість, кошторисна заробітна плата, кошторисна трудомісткість та середній розряд робіт. Підсумки локальних кошторисів використовуються для складання об’єктного кошторису.

У зв'язку з тим, що в прямих витратах може бути не врахована вартість деяких матеріалів (виробів, конструкцій), розцінки поділяються на закриті та відкриті. 

Закриті одиничні розцінки враховують усі витрати, передбачені РЕКН. Відкриті одиничні розцінки не враховують витрати на деякі матеріали, вироби та конструкції, найменування, технічні характеристики і норми витрат яких указані у відповідній кошторисній нормі під шифром ресурсу «За проектом». 

До деяких неврахованих матеріалів, виробів і конструкцій указано тільки найменування, а технічні характеристики та норми витрат їх приймаються за проектними даними (робочими кресленнями).

При складанні локального кошторису неврахована вартість таких матеріалів, виробів та конструкцій повинна враховуватись окремим рядком після відповідних відкритих одиничних розцінок.

Крім того розцінки бувають основні та додаткові. 

Основна розцінка враховує склад та умови виконання робіт, що прийняті в РЕНК. 

Якщо склад та умови виконання робіт за проектом відрізняються від тих, що прийняті в РЕНК, то при складанні локального кошторису після основної розцінки наступним рядком враховуються ці відмінності додатковою розцінкою.

Відомості ресурсів до локальних кошторисів складаються за формою наведеною в додатку Д ДСТУ Б Д.1.1-1:2013.

На конструкції і роботи, які передбачаються в проекті (робочому проекті), за відсутності для них нормативів в чинних збірниках РЕКН організація, яка складає інвесторську кошторисну документацію, розробляє відповідні індивідуальні ресурсні кошторисні норми, котрі затверджуються в складі проекту.

Відомості ресурсів до локальних кошторисів містять дані, визначені за обсягами робіт, передбачених кошторисом, щодо трудомісткості та середньою розряду робіт, нормативної потреби в матеріально-технічних ресурсах у фізичних одиницях виміру, а також вартість одиниці виміру трудових і матеріально-технічних ресурсів прийняту в кошторисі.

До локальних кошторисів на придбання устаткування відомість ресурсів не розробляється.

Особливості розроблення кошторисної документації на реконструкцію і технічне переоснащення об’єктів виробничого та невиробничого призначення. Локальні кошториси на реконструкцію і технічне переоснащення об’єктів виробничого та невиробничого призначення складаються із застосуванням ресурсних елементних кошторисних норм України на будівельні роботи і монтаж устаткування або індивідуальних кошторисних норм.

У кошторисній документації на реконструкцію і технічне переоснащення об’єктів виробничого та невиробничого призначення кошторисна вартість будівельних робіт визначається за індивідуальними кошторисними нормами у випадках, коли склад та умови їх виконання відрізняються від складу та умов виконання робіт, прийнятих в ресурсних елементних кошторисних нормах на будівельні роботи, монтаж устаткування.

При визначені окремих видів робіт (ремонт штукатурки, ремонт підлог, ремонт покрівель тощо) можливо застосування відповідних ресурсних елементних кошторисних норм на ремонтно-будівельні роботи.

7.4. Порядок складання зведеного кошторисного розрахунку вартості будівництва і договірної ціни
Зведений кошторисний розрахунок вартості будівництва – це кошторисний документ, який визначає повну кошторисну вартість об’єкта будівництва або його черги, включаючи кошторисну вартість будівельних робіт, витрати на придбання устаткування, меблів та інвентарю, а також інші витрати. Складається на основі об’єктних кошторисів, об’єктних кошторисних розрахунків і кошторисних розрахунків на окремі види робіт.

Зведений кошторисний розрахунок вартості будівництва розробляється в складі проекту або робочого проекту за формою наведеною в додатку И ДСТУ Б Д.1.1-1:2013 і затверджується у встановленому порядку.
До зведеного кошторисного розрахунку вартості об’єкта будівництва у відповідні глави включаються окремими рядками підсумки за усіма об’єктними кошторисами, об’єктними кошторисними розрахунками і кошторисними розрахунками на окремі види витрат.

Позиції зведеного кошторисного розрахунку вартості об’єкта будівництва повинні мати посилання на номер зазначених кошторисних документів.

Кошторисна вартість кожного об’єкта, передбаченого проектом, розподіляється по графах, які визначають вартість «будівельних робіт», «устаткування, меблів, інвентарю», «інших витрат», «загальну кошторисну вартість».

Вартість усіх об’єктів, споруд та інших витрат у зведеному кошторисному розрахунку розподіляється по 12 главам:

Глава 1. Підготовка території будівництва;

Глава.2. Об’єкти основного призначення;

Глава 3. Об’єкти підсобного та обслуговуючого призначення;

Глава 4. Об’єкти енергетичного господарства;

Глава 5. Об’єкти транспортного господарства і зв’язку;

Глава 6. Зовнішні мережі та споруди водопостачання, каналізації, теплопостачання і газопостачання; 

Глава 7. Благоустрій та озеленення території;

Глава 8. Тимчасові будівлі і споруди;

Глава 9. Кошти на інші роботи і витрати;

Глава 10. Утримання служби замовника;

Глава 11. Підготовка експлуатаційних кадрів;

Глава 12. Проектно-вишукувальні роботи та авторський нагляд.

Для окремих галузей господарства України і видів будівництва найменування і номенклатура глав зведеного кошторисного розрахунку, а також найменування, кількість і порядок розташування граф у ньому та у формах іншої кошторисної документації можуть бути інші.

Розподіл об’єктів, робіт і витрат всередині глав наведено в Примірній номенклатурі зведеного кошторисного розрахунку вартості об’єкта будівництва у додатку К ДСТУ Б Д.1.1-1:2013.

У випадку відсутності об’єктів, робіт і витрат, що передбачаються відповідною главою, ця глава пропускається без зміни номерів наступних глав.

При здійснені капітального ремонту, якщо вартість робіт може бути визначена за одним локальним або об’єктним кошторисом, зведений кошторисний розрахунок вартості об’єкта будівництва не складається. У цьому випадку роль зведеного кошторисного розрахунку вартості об’єкта будівництва виконує відповідно локальний або об’єктний кошторис.

Зведений кошторисний розрахунок складається у цілому на будівництво, незалежно від числа генпідрядних будівельно-монтажних організацій, що беруть участь у ньому.

До глави 1 «Підготовка території будівництва» включаються кошти на виконання робіт і витрати, пов’язані з підготовкою земельної ділянки, освоєнням території, що забудовуються, та платою за використання земельної ділянки (додаток К).

До глави 2 «Об’єкти основного призначення» включається кошторисна вартість будівництва будинків, будівель, споруд, лінійних об’єктів інженерно-транспортної інфраструктури основного призначення.

До глави 3 «Об’єкти підсобного та обслуговуючого призначення» включається кошторисна вартість будівництва об’єктів підсобного та обслуговуючого призначення: для об’єктів виробничого призначення – будівлі заводоуправлінь, ремонтно-технічних, деревообробних, інструментальних, модельних цехів, станції виробництва захисних газів, газогенераторні, кисневі, компресорні, усякого роду складські приміщення, естакади, галереї, будівлі лабораторій та інші аналогічні будівлі і споруди; для житлово-цивільного будівництва – господарські корпуси, прохідні, теплиці, сміттєзбиральники тощо; інші роботи відповідно до проектної документації.

У тому випадку, коли розробляється окрема проектна документація із зведеним кошторисним розрахунком вартості об’єкта будівництва таких будівель, споруд, лінійних об’єктів інженерно-транспортної інфраструктури, як котельні, лінії електропередач, теплові мережі, благоустрій, дороги та інші, що як правило, включаються до глав 3-7 зведеного кошторисного розрахунку вартості будівництва, кошторисна вартість цих об’єктів включається до глави 2 як об’єктів основного призначення.

До глав 4-7 включається кошторисна вартість будівництва об’єктів, назви яких відповідають найменуванню глав. 

А саме, до глави 4 «Об’єкти енергетичного господарства» включається кошторисна вартість будівництва електростанцій, трансформаторних підстанцій, ліній електропостачання тощо.

До глави 5 «Об’єкти транспортного господарства і зв’язку» включається кошторисна вартість будівництва залізничних під’їзний колій, автомобільних під’їзних та внутрішніх доріг, будівель і споруд по обслуговуванню транспорту (депо, гаражі, майданчики для стоянки автомашин та інших транспортних засобів), будівель для розміщення пристроїв зв’язку, зовнішні роботи по улаштуванню усіх видів зв’язку.

До глави 6 «Зовнішні мережі та споруди водопостачання, каналізації, теплопостачання і газопостачання» включається кошторисна вартість будівництва греблі, водозабірних споруд, насосних станцій, напірних ліній водопостачання, будівель перекачування, водонапірних башт, фільтрів, розвідної мережі, з кранами, гідроколонками тв. іншими улаштуваннями (резервуарами, штучними колодязями тощо), систем водо оберту з градирнями, зовнішніх мереж каналізації з оглядовими колодязями, очисних споруд, будівель котелень з допоміжними спорудами (бойлерних, мазутопроводів, резервуарів тощо), теплових мереж, газопостачання, газорозподільних пунктів.

До глави 7 «Благоустрій та озеленення території» включається кошторисна вартість вертикального планування територій, улаштування доріжок, малих архітектурних форм, спортивних та ігрових майданчиків, огорожі території, зовнішнього освітлення, саджання дерев, чагарників, улаштування квітників, газонів.

Глава 8 «Тимчасові будівлі і споруди». До тимчасових будівель і споруд, які спеціально будуються або пристосовуються на період будівництва, належать виробничі, складські, допоміжні, житлові і громадські будівлі та споруди, необхідні для виконання будівельних робіт і обслуговування працівників будівництва.

Тимчасові будівлі і споруди є титульні і нетитульні.

До глави 8 «Тимчасові будівлі і споруди» включаються кошти на зведення та розбирання титульних тимчасових будівель і споруд, необхідних для забезпечення виробничих потреб комплексів (будов), а також для розміщення та обслуговування працівників будівництва.

До титульних тимчасових будівель і споруд відносять: 

· тимчасове пристосування заново збудованих постійних будівель і споруд для виробничих потреб та обслуговування працівників будівництва, відновлення і ремонт їх по закінченні використання;

· оренда і пристосування існуючих приміщень з наступною ліквідацією облаштувань;

· переміщення конструкцій і деталей виробничих, складських, допоміжних, житлових, громадських контейнерних, збірно-розбірних, мобільних (інвентарних) будівель і споруд на будівельний майданчик, улаштування основ і фундаментів, монтаж з необхідним опорядженням, монтаж устаткування, введення інженерних мереж, створення і благоустрій тимчасових селищ (у тому числі вахтових), розбирання і демонтаж, відновлення майданчика, переміщення конструкцій і деталей на склад;

· улаштування та утримання тимчасових залізниць, автомобільних доріг і землевозних доріг, у тому числі з’єднувальних ділянок між притрасовою дорогою та лінійною спорудою («вуса»), що будується, і проїздів на будівельному майданчику, зі штучними спорудами, естакадами і переїздами. Розбирання доріг і проїздів;

· улаштування і розбирання мереж зв’язку і тимчасових комунікацій для забезпечення електроенергією, водою, теплом тощо на будівельному майданчику від розподільних пристроїв до окремих об’єктів;

· тимчасові матеріально-технічні склади на будівельному майданчику: закриті (опалювальні і неопалювальні) та відкриті для матеріалів, виробів, конструкцій і устаткування, що необхідні для даного об’єкта будівництва (крім комор виконробів і майстрів, складських приміщень та навісів при об’єктах будівництва);

· тимчасові облаштування (майданчики, платформи тощо) для матеріалів, виробів, конструкцій і устаткування, а також для вантажно-розвантажувальних робіт;

· тимчасові виробничі майстерні (ремонтно-механічні, арматурні, столярно-теслярські тощо) і кузні;

· електростанції, котельні, насосні, компресорні, калориферні, вентиляторні тощо тимчасового призначення;

· тимчасові каменедробильно-сортувальні установки, бетонорозчинні вузли та установки для приготування бетону і розчину з облаштуваннями на території будівництва або пересувні на лінійному будівництві;

· тимчасові установки для приготування ґрунтів, оброблених органічними і неорганічними в’яжучими, тимчасові цементобетонні та асфальтобетонні заводи для приготування бетонних і асфальтобетонних сумішей з бітумосховищами на лінійному будівництві;

· полігони для виготовлення залізобетонних і бетонних виробів з пропарювальними камерами;

· майданчики, стенди для укрупнювального і попереднього складання устаткування;   

· ланкоскладальні бази для складання ланок залізничних колій;

· будівлі та облаштування в тимчасових кар'єрах, крім доріг;

· тимчасові лабораторії для випробування будівельних матеріалів і виробів на будівельних майданчиках;

· тимчасові споруди, пов'язані з протипожежними заходами і охороною на території будівництва та у житловій зоні;

· тимчасові контори будівельно-монтажних дільниць, будівельно-монтажних поїздів, будівельних управлінь.

· спеціальні і архітектурно оформлені огорожі в містах.
Усереднені показники, обчислені за видами будівництва і виражені у відсотках від вартості будівельних робіт за підсумком глав 1-7 зведеного кошторисного розрахунку вартості об’єкта будівництва, враховують повний комплекс титульних тимчасових будівель і споруд, необхідних для проведення будівельних робіт, а також для обслуговування працівників будівництва в межах будівельного майданчика, з урахуванням можливості пристосування та використання для потреб будівництва існуючих та новозбудованих будівель і споруд сталого типу.

Розмір коштів на зведення та розбирання титульних тимчасових будівель і споруд, який визначено в інвесторській кошторисній документації, є лімітом на відшкодування цих витрат підряднику.

Перелік нетитульних тимчасових будівель і споруд наведено у ДСТУ-Н Б Д.1.1-3. До них належать: приоб'єктні контори і комори виконробів і майстрів, складські приміщення і навіси при об'єкті будівництва, душові, кубові, не каналізовані вбиральні і приміщення для обігріву робітників, настили, стрем'янки, драбини, перехідні містки, огорожі в межах робочої зони (території в межах 25 м від периметра будівель або від лінійних споруд). Витрати з їх спорудження, розбирання, амортизації, поточного ремонту і переміщення враховуються в загальновиробничих витратах.

До глави 9 «Кошти на інші роботи і витрати» включаються кошти на покриття витрат замовника і підрядних будівельних організацій, пов’язаних із здійсненням будівництва, а також на окремі види робіт, які виконуються при будівництві. Зазначені кошти визначаються в цілому по об’єкту будівництва.

До таких витрат відносять:

· кошти на виконання робіт у зимовий період просто неба та в приміщеннях, що не обігріваються, при температурі зовнішнього повітря нижче 00С;

· кошти на виконання робіт у літній період просто неба при температурі зовнішнього повітря більш ніж +270С;

· кошти на перевезення працівників будівельних організацій автомобільним транспортом (у випадках, коли місце розташування будівельної організації знаходиться на відстані більше 3 км від місця роботи, а міський транспорт відсутній або не забезпечує перевезення працівників на будівництво у зазначений час);

· кошти на відрядження працівників будівельних організацій на об’єкт будівництва та інші;

· доплати працівникам, які виконують роботи на об’єктах будівництва, що знаходяться на значній відстані (більше ніж 15 км) від місця розташування будівельної організації, в зв’язку з поїздками в неробочий час від місця розташування організації (збірного пункту) до місця роботи на об’єкті будівництва і назад;

· відсотки за користування кредитами банків (за рішенням розпорядників коштів);

· тощо.

Правила визначення розміру цих коштів наведено у ДСТУ-Н Б Д.1.1.-5:2013.

Кошти на виконання робіт у зимовий період просто неба та в приміщеннях, що не обігріваються, при температурі зовнішнього повітря нижче 00С. Усереднені показники зимових подорожчань вартості будівельних робіт розраховуються за видами будівництва і виражаються у відсотках від вартості будівельних робіт за підсумками глав 1-8 зведеного кошторисного розрахунку вартості будівництва.

Ці показники є середньорічними і враховують усі додаткові витрати, пов’язані з ускладненням робіт у зимовий період, у тому числі:

а)
додаткові фактори та витрати праці, що впливають на
зниження продуктивності праці:
· обмеженість рухів робітників теплим одягом і незручність роботи в рукавицях;

· погіршення видимості в зимовий період на робочому місті;

· наявність на робочому місці льоду і снігу;

· обмерзання взуття, матеріалів, конструкцій та інструментів;

· потреба в процесі роботи періодично очищати від снігу та льоду робоче місце, матеріали тощо;

· втрати робочого часу, пов’язані з перервою в роботі для обігріву робітників;

· зниження в зимовий період продуктивності будівельних машин та механізмів;

· наявність вітру на робочих місцях швидкістю до 10 м/с включно;

· ускладнення в технологічних процесах, викликані низькою температурою (підготовка тимчасових споруд для обігрівання робітників, утеплення тимчасових водопровідних мереж та баків, застосування утеплених засобів транспортування бетону та розчину тощо;

б)
додаткові роботи і витрати, викликані методами виконання
будівельних робіт, що застосовуються при від’ємній
температурі зовнішнього повітря:
· розпушування мерзлих ґрунтів;

· запобігання промерзанню ґрунтів;

· відтавання ґрунтів;

· застосування бетонів і розчинів швидкого тужавіння;

· введення в бетони та розчини спеціальних домішок;

· застосування електропрогрівання бетону;

· утеплення конструкцій;

· прогрівання виробів, кінців труб та кабелю;

· улаштування, розбирання, опалення звичайних тепляків;

· захист робочих місць від снігових заметів тощо;

· прибирання снігу з будівельних майданчиків.

в)
додаткові витрати, викликані втратами окремих матеріалів при
виконанні робіт у зимовий період;
г)
додаткові витрати, пов’язані з тимчасовим опаленням:
· використання постійних систем опалення, що забезпечуються тепловою енергією від енергосистем, блок-станцій і теплових станцій (котельних) для тимчасового опалення окремих закінчених „начорно" будівель (або їх частин) упродовж опалювального періоду для проведення у середині будівель будівельних та монтажних робіт, які відповідно до технічних умов та правил виконання робіт потрібно виконувати при додатній температурі;

· збільшені теплові втрати внаслідок охолодження крізь отвори та не завершені опорядженням конструкції закінченої «начорно» будівлі, а також витрати теплової енергії на відігрівання і сушіння конструкції.

Зазначені кошти визначаються тільки на обсяг робіт, виконання яких планується у зимовий період згідно з проектом організації будівництва.

Визначений за усередненими показниками розмір коштів є лімітом на відшкодування підряднику зазначених витрат тільки при виконанні робіт у зимовий період.
Кошти на виконання робіт у літній період просто неба при температурі зовнішнього повітря більш ніж +27°С обчислюються за ДСТУ-Н Б Д.1.1.-5:2013 та визначаються за усередненим відсотковим показником, який становить 0,35% від вартості будівельних робіт за підсумком глав 1 - 8 зведеного кошторисного розрахунку.
Зазначені кошти сплачуються підрядникові тільки на обсяги робіт, які виконуються у літній період просто неба за умови перевищення гранично-допустимого рівня шкідливих факторів виробничого середовища.

Замовник, виходячи з даних про тривалість робіт і терміни їх виконання, що плануються, може вирішувати питання щодо включення до кошторисної вартості будівництва додаткових витрат на виконання  будівельних робіт у зимовий та літній періоди.

До глави 10 «Утримання служби замовника» включаються кошти на утримання служби замовника (включаючи кошти на здійснення технічного нагляду) в обґрунтованому розмірі, який, як правило складає до 2,5% від підсумку глав 1-9, графа 7. При цьому якщо функції замовника здійснює структурний підрозділ підприємства, який утримується за рахунок основної діяльності, кошти на утримання служби замовника до зведеного кошторисного розрахунку вартості об’єкта будівництва не включаються, що обумовлюється вихідними даними на проектування. 

До цієї глави також відносять кошти на проведення процедури закупівлі, на формування страхового фонду документації, на оплату послуг, пов’язаних із підготовкою до виконання робіт, їх здійсненням та введенням об’єктів в експлуатацію (в тому числі кошти на оплату послуг, пов’язаних з приєднанням об’єкта будівництва до діючих інженерних мереж).

До глави 11 «Підготовка експлуатаційних кадрів» за необхідності включаються кошти на підготовку експлуатаційних кадрів для підприємств, що будуються.

До глави 12 «Проектно-вишувальні роботи та авторський нагляд» включаються:

· вартість проектно-вишукувальних робіт;

· вартість експертизи проектної документації;

· кошти на здійснення авторського нагляду проектними організаціями.
До зведеного кошторисного розрахунку вартості будівництва після підсумку глав 1-12 включаються:
· кошторисний прибуток;

· кошти на покриття адміністративних витрат будівельних організацій;

· кошти на покриття ризиків всіх учасників будівництва;

· кошти на покриття додаткових витрат, пов’язаних із інфляційними процесами;

· податки, збори, обов’язкові платежі, встановлені чинним законодавством і не враховані складовими вартості будівництва.
За підсумком зведеного кошторисного розрахунку вартості об’єкта будівництва зазначаються зворотні суми, що враховують реалізацію:

· матеріалів, виробів, одержуваних від розбирання тимчасових будівель і споруд у розмірі 15% кошторисної вартості тимчасових будівель і споруд незалежно від терміну здійснення будівництва;

· матеріалів і виробів, одержуваних від знесення будинків, будівель і споруд, розбирання конструкцій, у розмірі, що визначається за розрахунком;

· матеріалів, одержуваних у порядку попутного добування.
Відомість ресурсів до зведеного кошторисного розрахунку вартості об’єкта будівництва складається за формою, наведеною у додатку Л ДСТУ Б Д.1.1-1:2013.

Договірна ціна є кошторисом вартості підрядних робіт, який узгоджений із замовником, і використовується при проведені взаєморозрахунків. Розраховується на підставі нормативної потреби в трудових і матеріально-технічних ресурсах, необхідних для здійснення проектних рішень по об’єкту замовлення, та поточних цінах на них. 

Для розрахунку ціни пропозиції претендента замовних надає претендентові (підряднику) відомість обсягів робіт, відомість ресурсів до неї з відповідними кошторисними цінами або без цін, або інвесторську кошторисну документацію.

У ціні пропозиції претендент (підрядник) визначає вартість підрядних робіт, які пропонуються до виконання. До складу цієї вартості підрядник включає як безпосередні, так і супутні витрати (прямі і загальновиробнйчі) на будівництво об'єкту замовлення, прибуток, кошти на покриття адміністративних витрат будівельно-монтажних організацій, кошти на покриття ризику, а також кошти на оплату податків, зборів, обов'язкових платежів.

До безпосередніх витрат, як прямих, так і загальновиробничих належать кошти, які підрядник планує витрачати безпосередньо на спорудження об'єкту замовлення, тобто на трудові та матеріально-технічні ресурси.

До супутніх витрат належать кошти, які підрядник планує витрачати на будівництво в цілому - прямі і загальновиробнйчі витрати на:
· підготовку території будівництва;

· зведення та розбирання (пристосування) титульних тимчасових будівель і споруд;

· додаткові витрати, пов'язані з виконанням будівельно-монтажних робіт у зимовий та літній період, якщо таке планується проектом організації будівництва.

За необхідності включаються також кошти на:
· перевезення працівників будівельно-монтажних організацій автомобільним транспортом;

· відрядження працівників будівельно-монтажних організацій на будову;

· перебазування структурного підрозділу будівельно-монтажної організації;

· доплати працівникам у зв'язку з втратами часу на проїзд від місця розміщення будівельно-монтажної організації до об'єкта будівництва і назад тощо.
У свою чергу безпосередні та супутні витрати поділяються за такими видами робіт та витрат:
· будівельні роботи;

· інші витрати.

За умовами, запропонованими замовником, можуть також включатися витрати із придбання та доставки устаткування на будову.

Поточні ціни на матеріально-технічні ресурси претендент визначає на підставі аналізу власного банку даних. У ціні своєї пропозиції претендент (підрядник) враховує економічно обґрунтований прибуток, що планує отримати від виконання робіт.

На розмір прибутку має вплив значна кількість факторів, у тому числі такі:
· вид будівництва;

· технічна та технологічна складність будови;

· терміни будівництва;

· спосіб фінансування будівництва;

· кон’юнктура ринку трудових ресурсів та будівельних організацій, спроможних виконати роботи на об’єкті замовлення в даному регіоні тощо.
По будовах (об'єктах), будівництво яких здійснюється із залученням бюджетних коштів або коштів підприємств, установ і організацій державної власності, розмір прибутку, якщо він планується, як правило, приймається в межах усереднених показників, рекомендованих Мінрегіонбудом України за погодженням з Мінекономіки України.

У ціні своєї пропозиції претендент може врахувати кошти на покриття ризику, пов'язаного з виконанням робіт, що пропонуються, розмір якого залежить від сукупності факторів, у тому числі:
· стадії проектування;

· виду будівництва;

· технічної та технологічної складності будови;.

· термінів будівництва;

· способів фінансування будівництва;

· оснащеності будівельної організації матеріально-технічними

· ресурсами, необхідними для виконання робіт на об'єкті замовлення та наявності робітників відповідної кваліфікації тощо;

· виду договірної ціни, що пропонується за умовами тендеру. 

Під час вивчення проектної документації претендент вивчає можливість виникнення ризику для себе та, обчислюючи ціну своєї пропозиції, визначає умови, що запобігали б виникненню ризикових ситуацій або компенсували б його втрати на такий випадок.

При аналізі ризику, який може виникнути під час спорудження об'єкту, доцільно виділити такі його групи:
а) ризик, пов'язаний з проектною документацією.
Слід врахувати ймовірність того, що під час виконання контракту виникатимуть непередбачені проектом роботи або передбачені в проекті обсяги робіт не відповідатимуть дійсності.
Зменшення такого ризику можна досягти шляхом детальної перевірки технічної документації та усунення припущених помилок.
При цьому особливу увагу слід звертати на проблеми, які можуть виникнути на будівельному майданчику: непередбачений стан ґрунту, наявність не нанесених на генеральному плані комунікацій тощо. Щоб уникнути таких ситуацій, претендент має перевірити чи були проведені геологічні дослідження та ознайомитись з їх висновками. Крім того, претенденту слід самостійно обстежити будівельний майданчик та з'ясувати з замовником усі необхідні питання.
Основні дії претендента після виявлення ризику, пов'язаного з проектною документацією, слід спрямовувати на те, щоб вимагати від замовника внесення необхідних змін у проектну документацію.
Компенсацію ризику, усунути якого немає можливості, слід врахувати в ціні пропозиції.
б)
ризик, пов'язаний з зовнішніми причинами та аварійними
ситуаціями.
Слід враховувати ймовірність повеней, землетрусу, стихійного лиха, аварій тощо. Виникнення надзвичайних подій загрожує претенденту здебільшого значними матеріальними втратами, але ймовірність їх настання може оцінюватися по різному.
Відшкодування додаткових витрат підрядника у зазначених випадках передбачається умовами контракту.
в)
комерційний ризик претендента.
До такого ризику відносяться умови, що передбачені у проекті контракту і можуть призвести до погіршення фінансового стану претендента (розмір авансового платежу; порядок оплати виконаних робіт та вид контрактної ціни, за якими здійснюватимуться розрахунки; порядок вирішення претензій замовника та підрядника тощо).
Аналіз комерційного ризику здійснюється шляхом уважного розгляду всіх пунктів проекту контракту та визначення їх впливу на фінансове становище підрядної організації.
Договірна ціна – це вартість підрядних робіт, за яку підрядна організація, визначена виконавцем робіт, згодна виконати обсяги замовлення. Договірна ціна входить до складу вартості будівництва і використовується при проведенні взаєморозрахунків.
Договірна ціна на будівництво об'єкту формується претендентом на виконання робіт (генпідрядником) із залученням всіх підрядних організацій і погоджується із замовником. У результаті спільного рішення оформлюється протокол погодження договірної ціни на будівельну продукцію, який є невід'ємною частиною контракту.
Договірна ціна може встановлюватися за твердим (тверда договірна ціна) та приблизним (динамічна договірна ціна) кошторисом. 

Тверда договірна ціна (твердий кошторис) – договірна ціна, визначена як твердий кошторис, що може коригуватися дише в окремих випадках за згодою сторін у порядку, визначеному договором підряду
Твердий кошторис встановлюється незмінним на весь обсяг будівництва з наданням виконавцем робіт гарантій, в тому числі фінансових, щодо реалізації проектних рішень установлені строки за фіксовану ціну.

Уточнення твердих договірних цін можливо лише у випадках, якщо:
· замовник змінює в процесі будівництва проектні рішення, що призводить до зміни обсягів робіт та вартісних показників;

· виникають обставини непереборної сили – надзвичайні обставини та події, які не можуть бути передбачені сторонами під час укладання договору (контракту);

· змінюється законодавство з питань оподаткування та з інших питань, обов’язкове застосування положень якого призводить до зміни вартості робіт.

Динамічна договірна ціна (приблизний кошторис) – договірна ціна, визначена як приблизний кошторис, що підлягає уточненню у разі змінення поточних цін на ресурси, що враховані у договірній ціні а також з інших підстав, визначених умовами договору підряду.

Динамічний кошторис встановлюється відкритим і може уточнюватися протягом всього строку будівництва, при цьому маса прибутку, врахована в договірній ціні до початку будівництва, не уточнюється, крім випадків, що зазначені для твердої договірної ціни.

Вид договірної ціни встановлюється за узгодженням сторін (замовник та підрядник) з урахуванням положень законодавства.

При погодженні договірної ціни замовник, розглядаючи її складові, перевіряє ціни на матеріально-технічні ресурси, які повинні прийматися за відповідними обґрунтованими (як правило, найменшими при всіх рівних характеристиках) цінами на відповідні ресурси.

Після погодження договірної ціни складається договір підряду на виконання робіт. У договорі зазначається документ, покладений в основу визначення вартісних показників; позначається вид договірної ціни: тверда або динамічна; порядок, випадки та терміни можливого уточнення договірної ціни; умови фінансування та розрахунків за обсяги виконаних робіт; відповідальність сторін за порушення зобов’язань за договором, порядок внесення змін до договору тощо.

Уточнення динамічних договірних цін здійснюється на підставі обґрунтованих розрахунків підрядника виходячи з обґрунтованих цін на матеріально-технічні ресурси, що склалися на момент уточнення.

Взаєморозрахунки за обсяги виконаних робіт проводяться за період, встановлений в договорі (щомісячно, за етап тощо)

За твердої договірної ціни взаєморозрахунки провадяться на підставі виконаних обсягів робіт та їх вартості, визначеної в договірній ціні.

За динамічної договірної ціни:

· прямі витрати при визначенні вартості виконаних робіт розраховуються на підставі нормативних витрат трудових і матеріально-технічних ресурсів, виходячи з фізичних обсягів виконаних робіт та уточнених цін ресурсів, прийнятих в договірній ціні. Компенсація підряднику витрат, спричинених зростанням вартості матеріально-технічних ресурсів, здійснюється у складі вартості цих ресурсів за поточними цінами;

· кошти на покриття решти статей загальновиробничих витрат та рівень заробітної плати працівників, заробітна плата яких враховується в загальновиробничих витратах, уточнюються в порядку, передбаченому договором;

· при взаєморозрахунках за обсяги виконаних робіт кошти на покриття витрат підрядника на зведення або пристосування тимчасових будівель і споруд визначаються за ДСТУ-Н Б Д.1.1-5 на підставі кошторису, погодженого із замовником, та фактично збудованих (пристосованих) будівель і споруд з урахуванням рішень проекту організації будівництва.

При взаєморозрахунках за обсяги виконаних робіт вартість матеріальних ресурсів, отриманих від розбирання конструкцій, знесення будівель і споруд, придатних для подальшого використання та застосованих на тій самій будові, визначаються на підставі їх номенклатури, кількості та обґрунтованих цін.

Якщо за домовленістю сторін підрядник виконує роботи з доведення отриманих від розбирання матеріальних ресурсів до придатного для використання стану та транспортування їх до місця тимчасового складування, вартість цих робіт враховується у вартості будівельних робіт.

Розбіжності, що виникають між учасниками будівництва в період формування договірних цін і при проведенні взаєморозрахунків за обсяги виконаних робіт, розглядаються розпорядниками коштів та центральним органом виконавчої влади, що забезпечує формування та реалізує державну політику у сфері будівництва, містобудування та архітектури. Остаточне рішення приймається в установленому законодавством порядку.
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7. Економіка будівництва. Тексти лекцій (для студентів спеціальності 6.092100 – «Теплогазопостачання і вентиляція»). / Укл. С.І. Плотницька. – Харків: ХНАМГ, 2008 – 96 с.

8. ДСТУ Б Д.1.1-1:2013 Правила визначення вартості будівництва затвердженим наказом Мінрегіону від 05.07.2013 № 293, чинний 2 2014-01-01. – К., 2013. 

9. Методичні вказівки щодо змісту та організації самостійного вивчення дисципліни «Ціни і ціноутворення» студентами усіх економічних спеціальностей. – Полтава: ПолтНТУ, 2016. – 40 с.

ТЕМА 8.

ЦІНОУТВОРЕННЯ У ЗОВНІШНІЙ ТОРГІВЛІ
8.1. Види зовнішньоторгових цін
Світовий ринок має безліч різних галузевих ринків товарів і послуг, кожний з який має свою специфіку. Цим і пояснюється різноманіття ціноутворюючих факторів, що ускладнює визначення світових цін стосовно до конкретного товару в конкретних умовах продажів (наприклад, кількість посередників, термін служби товару, витрати на техобслуговування і гарантійний ремонт і т.п.).

Зовнішньоторговельна ціна – це визначена зовнішньоторговельним контрактом ціна, за якою здійснюються експортні поставки товарів. В основу її визначення береться базова ціна з поправками на можливості відхилення якості запропонованих товарів від базових зразків чи зміни кон'юнктури ринку або умов поставок товарів, транспортування, страхування тощо.

Рівень ціни товару – це основне питання зовнішньоторгової угоди. Визначення контрактної ціни для конкретного товару – це складне завдання, що пов'язане з багатьма чинниками, які впливають на ціни. Контрактна ціна має базуватись на рівні світової ціни.

Світова ціна є грошовим вираженням світової інтернаціональної вартості товару. Вона формується під впливом попиту та пропозиції того чи іншого товару на світовому ринку, коливань валютних курсів тощо.

Світова ціна формується з урахуванням двох основних принципів: по-перше, вона повинна бути доступною для будь-якого продавця чи покупця, по-друге, має бути показовою для світового товарного співтовариства.

Світові ціни – це ціни найбільш впливових ринкових агентів, великих експортно-імпортних операцій, що здійснюються в основних центрах світової торгівлі, це - ціни, якими користуються країни (експортери чи імпортери), біржі та аукціони, провідні фірми.

У практичному плані світові ціни – це експортні ціни основних постачальників конкретного товару та імпортні ціни у найважливіших центрах імпорту цього товару. Наприклад, на пшеницю та алюміній світовими цінами є експортні ціни Канади; на каучук - ціни Сінгапурської біржі; на хутро - ціни Лондонського аукціонів. По сировинних товарах світову ціну визначають основні країни-постачальники, по готових товарах, виробах, обладнанню - провідні міжнародні фірми, що їх виробляють та експортують. 
Світові ціни перебувають під значним впливом держави, що проводить регулювання зовнішньоекономічної діяльності через ліцензування, квотування, субсидування експорту й імпорту. На світові ціни великий вплив чинить інфляція.

Світові ціни можна класифікувати за багатьма ознаками:
- за станом ринку (продавця, покупця);

- за напрямом товарного потоку (експортні, імпортні);

- за умовами розрахунків (комерційні, бартерні, клірингові, трансфертні);

- за повнотою врахування витрат (нетто, валові, кінцевого споживання);

- характером реалізації товару (оптові, роздрібні);

- за ступенем фіксації (тверді, рухомі, змінні, з наступною фіксацією);

- за рівнем інформаційної відкритості (відкриті, розрахункові).
Відомо, що єдиної класифікації світових цін немає. Однак в інформаційному масиві даних про світові ціни можна виділити їх наступні види: довідкові; прейскурантні; біржові; каталогів; торгів; аукціонів; пропозицій; попередніх угод; розрахункові та інші. Розглянемо їх характеристику.

Довідкові ціни відображають інтереси продавців, вони публікуються виробниками або їх посередниками та представляють собою цільовий орієнтир для визначення цін фактичних угод. Вони завжди завищені та в більшій мірі, ніж інші, відрізняються від реального рівня світових цін.

Ціни прейскурантів, каталогів та проспектів - це спеціально розроблені та надіслані певному колу осіб або опубліковані виробниками ціни можливої реалізації на базисні види товарів масового, або серійного виробництва (чорні метали, вугілля, автомобілі, промислові товари широкого вжитку та ін.).

Біржові ціни (котирування) - ціни продажу товарів, пропозиції або попиту на них на товарних біржах, але переважно вони відображають саме реальні цінові параметри угод. Біржові котирування мають вирішальне значення при встановленні цін на однорідну масову продукцію, яка продається на біржах.

Ціни аукціонів фіксують умови продажу відповідно до найвищої пропозиції ціни покупцями у певний момент та у конкретному місці. Подібне ціноутворення у міжнародній торгівлі застосовується до певних груп товарів (вовна, хутра, чай та ін.) і є сигналом для відповідних виробників щодо потенційної оцінки покупцями їх товару. Ціна аукціону може встановлюватися як у процесі торгів з підвищенням ціни (це є більш поширеним правилом), так і з пониженням ціни, що відбувається після оголошення найвищої очікуваної ціни продавцем.

Ціна пропозицій також встановлюється виробниками без погодження з споживачами, однак вони пов'язуються з іншими суттєвими умовами угод (базисними умовами, строками поставок, валютою та ін.). Тому в цілому вони дещо більше від реального рівня світової ціни на товар, ніж довідкові, або ціни прейскурантні, каталогів та проспектів. Але, враховуючи, що ціна пропозицій є ціною продавця, вона не відображає в достатній мірі інтереси покупця й відрізняються від рівня цін фактичних угод.

Ціна торгів – ціни, що використовуються при спеціалізованій формі міжнародної торгівлі, яка основана на видачі замовлення на поставку товарів або спорудження якого-небудь об'єкту по раніше об'явлених умовах, що передбачають конкурентну боротьбу з боку фірм-продавців з метою забезпечення найбільш вигідних умов угоди для їх організатора (покупця). На торгах, як правило діє схема "один покупець-декілька продавців.

Розрахункові ціни застосовуються у контрактах на нестандартне обладнання, що виробляється, як правило, за індивідуальними замовленнями. Такі ціни розраховуються та обґрунтовуються постачальником для кожного конкретного замовлення з урахуванням технічних і комерційних умов конкретного контракту.

Ціни ринку – це ціни, за якими ведеться торгівля на конкретному національному чи регіональному ринку, їх урахування в маркетинговій стратеги є ключовим для прийняття рішення щодо виходу на конкретний ринок, вибору цінової політики фірми.

Разом з тим поняття "світові ціни" та "ціни ринку" є дещо абстрактними, і насправді їх реальний зміст проявляється в різних системах та джерелах ціноутворення. Такими джерелами є передусім опубліковані ціни - довідкові ціни, біржові котирування, ціни аукціонів, ціни пропозицій великих фірм, середні експортні та імпортні ціни.

Середні експортні та імпортні ціни обчислюються з використанням масиву даних щодо міжнародних торговельних операцій, що відбулися протягом певного періоду (як правило, за рік). Відповідні дані формуються Міністерством економіки України, Державним митним комітетом України, Державним комітетом статистики України. Альтернативні статистичні бази та відповідні обчислення виконуються й деякими незалежними аналітичними структурами.

Крім офіційно публікованих цін, використовуються й дані про ціни попередніх угод, які є доступними для контрагентів. Очевидно, що для використання саме такого інформаційного джерела про ціни на певному ринку потрібна стабільність цін.

На підставі вивчення цін, з використанням одного або декількох з числа перелічених джерел, у процесі переговорів та консультацій установлюється ціна для конкретної угоди.

8.2. Методи внесення комерційних поправок 
При визначенні остаточної ціни користаються різними комерційними виправленнями. До числа найбільш розповсюджених відносяться:

1) Поправка на вторгування – знижка з первісної ціни пропозиції, як правило, завищеної. Цей вид знижки носить багато в чому суб'єктивний характер і вимагає вивчення таких факторів, як:

- кон’юктура ринку товару;

- ступінь освоєння виробництва товару;

- рівня монополізації виробництва товару;

- фінансового положення фірми;

- зацікавленості фірми в одержанні замовлення;

- економічнмй і внутрішньополітичний стан в країні продавця;

- імовірність одержання урядових субсидій, їхній розмір і т.п.

2) Поправка на терміни постачання – врахування у витратах виробництва динаміки ставок номінальної заробітної плати, цін на матеріали за період виготовлення замовлення, темпів інфляції. 
3) Поправка на дату конкурентного матеріалу. Якщо не вистачає конкурентних цін для порівняння, застосовуються аналоги за попередні роки з урахуванням зміни курсу валют. 
4) Поправка на серійність. Зниження витрат виробництва і обігу на одиницю продукції, що випускається, при збільшенні обсягу виробництва і реалізації товару є об'єктивною передумовою для використання знижок на серійність (кількість) з ціни виробу.

Наприклад, на продукцію машинобудування визначається ціна одиниці продукції: 
Р=РПР+В+Сonst, 





(8.1)
де  РПР  – вартість проектування;

В – витрати виробництва (повні);

Const – незмінна частина ціни (прибуток, накладні витрати і т.п.).
Ціна з урахуванням виправлень на серійність може бути визначена:

РП = РПР/n + К1(М(В + К2(З(В + Сonst,                (8.2)
де  n – число машин у серії;

М – частка матеріалів у величині В;

З – частка витрат на робочу силу у В (заробітну плату);

К1 – коефіцієнт, що враховує зниження середньої вартості витрат на матеріали за рахунок серійності (оптової закупівлі сировини);

К2 – коефіцієнт, що враховує зниження трудовитрат в наслідок зростання продуктивності праці.
5) Поправка на умови платежу (аванс, платіж наявними, на виплат, кредит і т.п.).У залежності від того, хто кого кредитує – покупець продавця, даючи аванс, чи продавець покупця, представляючи кредит у формі розстрочки платежу, – визначається знак кредитної складової. Розмір цієї складової залежить від величини наданої в кредит суми, терміну кредитування і стягнутої кредитної ставки.

Таким чином, необхідно або збільшувати ціни товару, що поставляється на умовах оплати наявними (на сховану частину вартості кредиту, не враховану в %% річним, стягнутим постачальником з імпортера), або ціну товару, що поставляється на умовах кредиту, зменшити на сховану частину вартості кредиту.

6) Поправка на ковзання (метод ковзних цін). У своїй пропозиції фірма вказує ціну на дату пропозиції, розкладку цієї ціни на її складові і умови переходу від цієї ціни до ціни платежу на день поставки – умови ковзання. (часові інтервали, на протязі яких визначаються індекси цін на матеріали і на робочу силу; джерела, на підставі яких визначаються ці індекси і т.п.).

Зазвичай формула остаточної ціни має вигляд:
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(8.3)
де  Р0 – базисна ціна;

А – частка у ціні витрат на матеріали;

В – частка у ціні витрат на зарплату;

С – незмінна частка ціни;

а0 – базисна ціна матеріалів;

а1 – ціна матеріалів на кінець періоду ковзання;

в0 – базисні ставки зарплати;

в1 – ставки зарплати на кінець періоду ковзання.
Для замовників вигідно знайти максимальне збільшення питомої ваги незмінної частини і максимально вторговувати базисні ціни.

Кінцева ціна також залежить від періодів ковзання. Для матеріалів цей період зазвичай закінчується за декілька місяців до дати поставок, так як час, необхідний для переробки уже закуплених матеріалів, в розрахунковий період по матеріалам не входить. Для зарплати – навпаки. Робітники використовуються у процесі виготовлення замовлення лише після того, як матеріали вже закуплені і почалося їх перероблення аж до дня поставки.

В контрактах також необхідно передбачати варіанти розрахунку ковзання у випадку непередбачених змін у термінах поставок або, наприклад, зміни рівня продуктивності праці або включати поправочні коефіцієнти, які враховували б вірогідні зниження витрат виробництва за період виконання замовлення і т.п.

8.3. Зовнішньоторгові контракти. Базисні умови постачань у тлумаченні «Incoterms»
Зовнішньоторгові контракти – це угода про купівлю-продажу, постачання, проведення яких-небудь робіт, надання послуг і т.ін. , що укладається, як правило, двома сторонами (контрагентами). Іноді допускається обмін односторонньо підписаними документами (листи, телекси і т.д.)з яких випливає, що між сторонами досягнута домовленість по всіх умовах угоди.

Зовнішньоторгові контракти ,як правило, складаються з наступних розділів:

1) Преамбула.

2) Предмет контракту.

3) Ціна і сума контракту.

4) Терміни постачання товару.

5) Платіжні умови.

6) Упакування і маркірування вантажу.

7) Заява претензій.

8) Санкції за невиконання сторонами своїх зобов'язань і відшкодування збитків.

9) Форс-мажор (обставини нездоланної сили).

10) Розв’язання спірних питань (арбітраж).

Деякі розділи більш докладно: преамбула – це вступна частина, у якій указується місце, дата підпису, указуються сторони і їхні атрибути. Предмет контракту коротко визначає вид угоди, найменування товару, його кількість, основні характеристики, базисні умови постачань.

Базисні умови постачання (БУП)визначають обов'язки контрагента по доставці товару і встановлюють момент переходу права власності і ризику випадкового псування чи втрати товару з продавця на покупця. Іншими словами, базисні умови постачання визначають, які витрати і за що несуть сторони при транспортуванні вантажу від експортера до імпортера.

Для уніфікації тлумачення БУП Міжнародна торговельна палата в 1990 році випустила останню редакцію тлумачень міжнародних торгових термінів «Incoterms», що визначає 13 різновидів базисних умов постачань. БУП позначаються початковими літерами, що визначають положення вантажу стосовно транспортного засобу із широким використанням способів електронного зв'язку при передачі документації і нових способів перевезень вантажів (стосовно 1980 р.).

Визначаючи, яким чином розподіляється відповідальність, витрати і ризики між продавцем і покупцем, умови «Incoterms» розділені на 4 групи, починаючи з умов, згідно яким уся відповідальність покладається на покупця, закінчуючи тими, згідно яких продавець несе усі витрати і ризики.

До першої групи відносяться Е-условия: EXW – “франко-завод”. Ці умови передбачають мінімальний ризик для продавця. Відповідно до них продавець тільки передає товар покупцю на чи заводі складі і не несе відповідальності за його псування. Усі витрати і ризики, зв'язані з доставкою товару до місця призначення несе покупець.

Друга група – F- умови: FCA (франко-перевізник), FAS (уздовж борта судна), FOB (франко-борт судна). Зобов'язання продавця передбачають доставку товару перевізнику, зазначеному покупцем.

Третя група – С- умови: CFR (вартість і фрахт ), CIF (вартість, страховка і фрахт ), CPT(перевезення оплачене до), CIP(перевезення і фрахт оплачені до). З умови вимагають, щоб продавець уклав договір перевезення товару без ризику чи загибелі псування товару для покупця.

Четверта група – D-умови: DAF (поставлено на границю), DES (поставлене франко-судно), DDQ (поставлено франко-причал), DDU (поставлено, мито не сплачено), DDP (поставлено, митний збір оплачений).

Умови перевезень тільки водяним транспортом відзначені підкресленням для шести БУП. Для інших БУП перевезення передбачені усіма видами транспорту – водяними, автомобільними, залізничними, повітряними і їхніми комбінаціями.

Правила ”Incoterms” відіграють істотну роль при визначенні митної вартості товару, що є основою для визначення розміру всіх платежів, що підлягають оплаті при перетинанні товаром митного кордону України.

Деякі особливості використання правил “Incoterms”:

1) Правила не регулюють права власності на товар.

2) “Incoterms” не розглядає способи правового захисту, тому необхідно звертатися до конвенцій ООН про угоди міжнародних купівель-продаж.
3) Правила “Incoterms” мають юридичну силу тільки при умові, що сторони обмовили це в контракті фразою ”При трактуванні даної угоди діють умови “Incoterms.”

4) Якщо в контракті є пункти, які суперечать умовам “Incoterms”, те ці пункти мають більшу юридичну силу.

Необхідно відмітити, що для покупців найбільш доцільними є пункти групи Д, тому що всі витрати і ризики по доставці несе продавець, включаючи формальності стосовно перетинання кордонів, сплати митних зборів тощо.

Після позначення БУП у контракті вказується пункт, до якого відносяться ці умови, наприклад: “ФАС Одеса”, франко-польсько-український кордон.

Ціна і сума контракту. Існує кілька способів установлення ціни по зовнішньоторговим контрактах:

- тверда фіксована ціна при укладанні контрактів. У цьому випадку ціна не міняється в процесі виконання контракту;

- ціна із наступною фіксацією. У момент укладення контракту визначається тільки принцип установлення ціни, а сама ціна визначається в процесі виконання контракту;

- ковзна ціна. У цьому випадку передбачаються постачання на протязі тривалого години, коли ціни можуть змінюватися.

Одним із вирішальних факторів формування цін на світовому ринку є співвідношення попиту і пропозиції. Найбільші монополії, які займають пануюче положення в експорті та імпорті цього виду продукції, прогнозують вірогідні обсяги попиту при заданому рівні цін і прагнуть забезпечити рівновагу на ринку за рахунок регулювання обсягів виробництва продукції. При цьому зміна розмірів дійсних витрат виробництва вчиняє прямий вплив не на рівень цін (як наприклад, у нас при витратному методі ціноутворення), а на розмір прибутку.

Хоча підвищення цін може використовуватися для збільшення прибутку, великі фірми не завжди прагнуть до прямого збільшення цін на ринку, тому що ріст цін неминуче викликає зростання заробітної плати і збільшення витрат виробництва. Останнє породжує загрозу зменшення прибутку.

Оплата товарних угод у світовій торгівлі здійснюється на підставі валютного курсу. Валютний курс – ціна грошової одиниці даної країни, виражена у валюті іншої країни. Вартість купленого чи проданого товару переводитися за валютним курсом або в національну валюту країни, що чи продала купила товар, або у валюту іншої країни, яка вільно конвертується (обмінюється) на валюту інших країн. Частіше всього це долар США, євро, англійський фунт стерлінгів і деякі інші валюти.

8.3.  Державне регулювання цін у країнах з розвиненою ринковою економікою 
У ході історичного розвитку економіка більшості держав зазнала глибокі зміни. На зміну вільного ринку розрізнених товаровиробників прийшов організований ринок, який об'єднав в єдину господарську систему країни з різними економічними укладами. 
Вивчення світового досвіду ціноутворення і регулювання цін країн дозволяє зрозуміти його закономірності та тенденції, використовувати отримані знання при формуванні цінового механізму в період переходу до ринкових відносин.  Державне регулювання цін в країнах з ринковою економікою є спробою держави за допомогою законодавчих, адміністративних і бюджетно-фінансових заходів впливати на ціни таким чином, щоб сприяти сталому розвитку економіки, нівелювати циклічні коливання процесу відтворення. Залежно від кон'юнктури регулювання носить антикризовий і антиінфляційний характер. 
Пряме регулювання цін використовується головним чином у сферах транспорту, зв'язку, електроенергетики, водопостачання і т.д. Серед прямих методів державного регулювання необхідно назвати, перш за все, адміністративне встановлення цін. Непрямі заходи спрямовані на зміну кон'юнктури, створення певної фінансової, валютної і податкової середовища, а в кінцевому рахунку - на встановлення оптимального співвідношення між попитом і пропозицією на ринку.  Розглянемо, з допомогою яких заходів, і якими методами здійснювався регулювання цін в країнах з розвиненою ринковою економікою. 
Австрія. У цій країні державне регулювання цін було введено після другої світової війни у зв'язку з важким ускладненням економіки та гострою нестачею багатьох найважливіших промислових і споживчих товарів. Ціни на товари і послуги, на які в Австрії існує державна монополія, встановлюються спеціальними постановами парламенту (тютюн і тютюнові вироби, сіль, поштові збори, телефонні, телеграфні та залізничні тарифи). Міністерство фінансів встановлює ціни на спиртні напої. У законі про ціни визначено загальні правила встановлення цін на імпортовані товари (фрукти, овочі, кава, какао, добрива, корми). На внутрішньому ринку ціни на ці товари не повинні перевищувати фактичні закупівельні імпортні ціни, збільшені на розмір економічно обгрунтованих витрат і прибутку імпортера. У разі зниження або скасування митних зборів на ввезені товари повинні пропорційно зменшуватися і ціни на них на внутрішньому ринку. Порушення зазначених правил карається грошовим штрафом. Регулюються ціни на лом і відходи чорних металів, фармацевтична сировина і лікарські препарати, газ, електричну та теплову енергію. 
Німеччина. У Німеччині держава контролює майже половину всіх цін, а також субсидує муніципальне житлове будівництво. Це дозволяє уряду активно впливати на динаміку цін, тримати під контролем інфляцію. 
У Німеччині немає чисто ринкової системи ціноутворення в сільському господарстві. Держава в цій сфері підтримує виробників. Ціни орієнтовані на рівень відшкодування витрат. 
Греція. Державне регулювання ціноутворення в Греції здійснюється як шляхом безпосереднього встановлення цін і контролю за їх дотриманням, так і реалізації політики цін і доходів на певних етапах розвитку країни в ах загальноекономічної політики чи в окремих галузях економіки. В даний час ціни приблизно на 20% найменувань споживчих товарів і послуг регулюються державними органами. Для підтримки цін на зниженому рівні, а також з метою збільшення обсягу реалізації товарів споживчого і господарського призначення в країні двічі на рік проводиться розпродаж товарів за зниженими цінами. За порушення правил про ціни чи правил конкуренції Комітет з конкуренції уповноважений виносити рішення про стягнення штрафів. 
Данія. Система ціноутворення в Данії складається в головній мірі під впливом ринкових чинників. Державне регулювання формування цін дуже обмежено і вводиться головним чином до сприяння формування максимально сприятливих умов для вільної конкуренції приватних виробників, які самостійно встановлюють ціни за свою продукцію виходячи з таких критеріїв, як обсяги виробничих витрат, співвідношення попиту та пропозиції тощо . Гнучке використання споживчих податків дозволяє уряду впливати на рівень цін тих чи інших товарів і впливати на споживання (наприклад, обмежувати споживання спиртних напоїв, тютюнових виробів тощо). Ціни і тарифи в державному секторі, масштаби якого невеликі, визначаються муніципальними та міською владою. 
Іспанія. Державне регулювання і контроль за цінами в Іспанії здійснюється на товари першої необхідності, а також на товари і послуги, виробництво яких монополізовано. Списки товарів і послуг, що підпадають під примусове ціноутворення, регулярно публікуються в бюлетенях комерційної інформації. Це стосується в основному продукції підприємств державного сектора і деяких приватних компаній. Державне регулювання цін в Іспанії здійснюється на базі дозвільних, повідомних і місцевих цін. 
Італія. В Італії регулювання цін здійснюється міжміністерську комітетом з дисципліни і координації цін і місцевими комітетами цін. На місцевому рівні регламентуються ціни на основні види продукції, товарів і послуг (енергоносії, цемент, добрива, ліки, хліб, харчове масло, свіжа яловичина, свіже молоко, сіль, цукор, окремі види послуг і газети). Крім того, під наглядом комітетів знаходяться ціни на деякі продовольчі (макаронні вироби, рослинне масло, свинина, баранина, птиця, ковбаси, шинка та ін) і непродовольчі товари (нафтопродукти, скло, миючі засоби тощо). У країні діє розгалужена державна система контролю за цінами. Велика увага приділяється збору, обробці та розподілу цінової інформації. Порядок збору відомостей залежить від видів товарів і послуг. 
Норвегія. У країні питання цін і торгової конкуренції регулюються законом  «Про контроль за цінами, прибутком і обмеженням конкуренції», а також низкою королівських резолюцій, виданих на підставі цього закону. Дія цих документів поширюється на всіх учасників торговельної діяльності та на всі сфери бізнесу. Закон забороняє будь-які угоди про встановлення несправедливих (завищених) цін. Держава має право видавати обов'язкові для всіх положення, що зупиняють максимальний і мінімальний рівень цін, або «заморожувати» їх. Воно встановлює порядок обчислення цін, жидок і надбавок (націнок), визначає максимальний рівень прибутку, умови поставки і платежу, а також інші параметри в області цін, доходів, умов торговельної діяльності. На практиці це право використовується дуже часто, наприклад, через запровадження граничного рівня цін на такі товари, як м'ясо, молоко, маргарин, хімічні добрива, цемент, ліки. Основою для встановлення внутрішніх цін в Норвегії є світові ціни. Значна залежність норвезької економіки від зовнішнього ринку спонукає уряд проводити політику захисту власної економіки, зокрема, шляхом спостереження за відповідністю рівнів і пропорцій зовнішніх і внутрішніх цін. 
США. У США держава регулює від 5 до 10% цін, причому в недавньому минулому цей відсоток був ще вищим. Головним інструментом антимонопольної політики США є і завжди було усунення штучних бар'єрів для конкуренції. Серед основних напрямів непрямого регулювання цін можна виділити наступні: реструктівная кредитно-грошова політика, регулювання дефіциту держбюджету, система федеральних закупівель товарів і послуг, податкова політика. У кінцевому рахунку, всі ці напрями державної макроекономічної політики впливають на зміну співвідношення попиту і пропозиції на внутрішньому ринку і таким чином визначають базові пропорції обміну та рівень цін. Пряме державне регулювання цін зараз застосовується лише у високомонополізованих галузях, що підпадають під юрисдикцію антитрестівського регулювання. Так, спеціальні комісії встановлюють тарифи на користування електроенергією і деякі комунікаційні послуги. 
Фінляндія. У політиці ціноутворення державі належать важливі функції. Через Міністерство торгівлі здійснюються планування і контроль за цінами на продукти харчування, зерно, енергоносії (особливо бензин), продукцію винно-горілчаної промисловості. Значна роль державного сектору в кредитуванні підприємництва, яке орієнтоване на реалізацію товарів і послуг за цінами, доступними для середніх і нижчих верств населення. Фірми, що організують продаж товарів за низькими цінами, одержують від держави кредит на значні терміни під низькі відсотки. У цілому система ціноутворення Фінляндії відрізняється гнучкістю і стимулюванням споживання, особливо в області роздрібних цін і послуг.
Франція. Після лібералізації французьким урядом цін на промислові товари, відповідно до якої блокування цін була скасована в більшості галузей економіки. для проведення лібералізації були відібрані: 1) галузі, де існувала досить сильна міжнародна; 2) галузі, де в силу специфіки вироблених товарів не дотримувалося різких стрибків у цінах; 3) галузі, які завдяки системі соціального забезпечення мали стабільний ринок. Державне регулювання цін здійснюється за допомогою широкого набору засобів і методів: економічно - через співвідношення між попитом і пропозицією на ринку чи адміністративно - шляхом безпосереднього зміни або фіксації рівня цін.  Економічне регулювання цін - це основний метод у практиці розвинених країн, так як він не порушує дію ринкового механізму, зберігає економічну обгрунтованість цін і їх органічний зв'язок з цінами світового ринку. 
Швеція. В  Швеції існує економічна система звичайно характеризується як змішана економіка. В її основі лежать ринкові відносини на конкурентних засадах з активним використанням державного регулювання, в тому числі і цін. Особлива сфера ціноутворення - ціни на житло. З урахуванням їх надзвичайно високого рівня держава видає житлові субсидії і позики. 
Японія. В даний час в Японії державою регулюється близько 20% споживчих цін, у тому числі ціни на рис, пшеницю, м'ясо та молочні продукти, залізничні тарифи, тарифи на водо-і теплозбереження, електроенергію і газ, освіту і медичне обслуговування. Незважаючи на те, що пряме втручання держави в ціноутворення мінімально і проводиться курс на обмеження будь-яких форм контролю за цінами, уряд все ж впливає на ціни окремих товарів в інтересах провідних промислових і торгових компаній, фермерів та їх об'єднань.  У Японії заборонено встановлювати несправедливі як монопольно високі, так і монопольно низькі ціни, що переслідують «вибити» конкурента з ринку. Введені обмежувальні заходи відносно одночасного підвищення цін. 
Китай. У Китаї діє комбінована система управління цінами. У результаті державного регулювання цін певною мірою згладжені диспропорції в їх співвідношеннях. З урахуванням специфіки китайської економіки, існування дефіциту певних товарів був прийнятий курс на поступову лібералізацію цін. Система цін стала ринковою лише в тих секторах, в яких стала ринковою економіка Китаю, оскільки основою останньої і раніше залишається державна власність. Прискорене проведення реформи цін продемонструвало небезпеку неузгодженості в проведенні всього комплексу ринкових перетворень. Подальша лібералізація I зв'язується з процесом істотних змін у функціонуванні великих і середніх державних підприємств. 
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ТЕМА 9.

ОСОБЛИВОСТІ ВСТАНОВЛЕННЯ ЦІН НА ПРОДУКЦІЮ ВИРОБНИЧО-ТЕХНІЧНОГО ПРИЗНАЧЕННЯ І НАУКОВО-ТЕХНІЧНУ ПРОДУКЦІЮ

9.1. Продукція виробничо-технічного призначення і особливості формування цін на неї 
Установлення цін на продукцію виробничо-технічного призначення (ВТП) підкоряється загальним закономірностям (установленими вище), але має при цьому свої особливості. Основною з них є те , що всі ці товари призначені для реалізації технологічних процесів створення товарів і послуг.

Продукцію ВТП можна класифікувати так (рис.9.1):

	Продукція виробничо-технічного призначення
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Рисунок  9.1 – Класифікація ВТП продукції
З іншої точки зору – економічного призначення – продукція ВТП може призначатися для:

· безпосереднього виготовлення на її основі кінцевої продукції;

· забезпечення умов виробничої діяльності;

· для формування капіталу.
При цій класифікації відмітимо, що чутливість до цін (еластичність попиту на продукцію другої категорії дуже висока. Це пояснюється  тим, що витрати на придбання такої продукції входять безпосередньо у склад прямих змінних витрат. Природно, збільшення цін на таку покупну продукцію тягне за собою ріст цін на випуск власної кінцевої продукції.

Чутливість до цін на машини й устаткування менше, тому що витрати на їх придбання входять у ціну кінцевої продукції опосередковано – через амортизацію. І нарешті, найменша чутливість має місце до цін на товари, що забезпечують умови для виробничої діяльності.

До особливостей формування цін на продукцію ВТП відноситься те, що її корисність може бути виражена через чітко визначені кількісні параметри. Ці параметри досліджуються покупцями (підприємствами-споживачами). Внаслідок такого аналізу цін споживачами, так поступають і продавці – виробники продукції. Тобто продавець формує ціну на свою продукцію на підставі ретельного аналізу параметрів своєї продукції. 
Р, (гр. од.)
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Рисунок 9.2 – Аналіз співвідношень “корисність/ціна”
На рисунку 9.2 наведено три параметричних залежності (ряди) в різних діапазонах параметру, наприклад, 0 –10, 10 – 100 і 00 – 1000 тощо. Необхідно відзначити, що не завжди зростання цін супроводжується збільшенням параметра. Залежність може бути зворотно пропорційною або просто нелінійною. На практиці параметричне ціноутворення зустрічається досить часто у машинобудуванні (більша потужність – більша ціна), у металургії (збільшення номера прокатного профілю відповідає збільшенню ціни), у видобувній промисловості (пряма пропорція: % металу в руді – більша ціна; зворотна пропорція: більше сірки у нафті – менша ціна).

Для визначення виду моделі параметричної залежності використовуються методи дослідження регресійних залежностей типу:

Р = а(
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де П1, П2, Пn – основні параметри товару;

В1, В2, Вn – коефіцієнти регресії, які відображають вплив окремого параметру на ціну товару;

а – вільний член регресійного рівняння, який відображає вплив на ціну інших параметрів, не виявлених або таких, що не враховані.
До особливостей ціноутворення на продукцію ТВП відноситься також використання аукціонної процедури тендерів, під час якої і формується кінцева ціна виробу. Така процедура забезпечує найкращу витратну ефективність, тобто отримання необхідного результату при мінімальних витратах фінансових ресурсів. В наслідок цього у розвинених країнах торги (тендери) є обов’язковими умовами розміщення бюджетних асигнувань. Тендерні процедури обов’язкові також при реалізації позичок чи програм допомоги з боку міжнародних фінансових організацій. Але для участі у тендерах необхідна по існуючим правилам сертифікація продукції, а ця процедура потребує, крім іншого, певного часу. Сертифікація – це офіційне підтвердження відповідними організаціями якості продукції, її екологічності, безпечності тощо.

9.2. Ціноутворення на ринку науково-технічної продукції, визначення ціни ліцензії
В якості науково-технічної продукції (НТП) виступають результати наукових досліджень, і дослідно-конструкторських розробок (НДДКР) – це теоретичні і прикладні знання, одержані у результаті досліджень, науково-технічна документація, дослідні зразки, науково - технічні послуги та консультації.

Попит на таку продукцію постійно зростає. І хоча розробка і створення НТП здійснюється у межах угод, які укладаються між виробничими підприємствами і науковими організаціями, а також у межах держзамовлень, однак суттєва частка НТП потрапляє на зовнішній ринок.

Процес створення НТП складається із трьох основних стадій:

· фундаментальні дослідження (нові відкриття);

· прикладні дослідження (практичне використання нових відкриттів);

· дослідно-конструкторські розробки (конкретні товари, матеріали, технології).

Ціна НТП повинна знаходитися у певних межах. Знизу вона обмежується так званою нижньою межою (РНМ), що визначається витратним методом:

РНМ = С + П,                                                 (9.2)
де  С – собівартість НТП, погоджена із замовником;

П – прибуток (визначається у % до собівартості).
Зверху ціну НТП обмежує верхня межа, безпосередньо пов’язана з розміром економічного ефекту – різницею між доходом, отриманим за весь термін використання НТП і витратами на її розроблення, виготовлення і використання. При цьому розрахунок ведеться по кожному році з приведенням ефекту кожного року до початкового року:

РВМ = Е((1 ─ КЗ),                                           (9.3)
де  КЗ – частка економічного ефекту, яка може забезпечити замовнику колишній рівень розрахункової рентабельності у період виробництва і використання НТП.
Якщо РВМ < РНМ , то НТП економічно не ефективна.

Договірна ціна визначиться як сума нижньої межі ціни та частки економічного ефекту, визначеного за узгодженням між замовником і розробником НТП: РД = РНМ + ΔЕ.
Ринок НТП виступає як ліцензійний, тобто на ньому здійснюються угоди з ліцензіями. У цьому випадку ліцензія є ні чим іншим, як угодою, яка укладається між продавцем і покупцем, по якій одна сторона (ліцензар) представляє другій (ліцензату) право за визначену плату використовувати технологічний процес чи виробляти нову продукцію. Ціна НТП в такому випадку виступає у вигляді ціни ліцензії.

На практиці ціна ліцензії може виступати або у формі періодичних платежів (роялті) – на протязі терміну дії ліцензії, або у вигляді одноразової оплати (паушальна оплата). Остання може виконуватися в розстрочку, наприклад, 50% – після підписання угоди, 40% – після поставки устаткування, 10% – після пуску устаткування.
Ставки роялті можуть бути представлені у різних формах:

· у вигляді відсотків від вартості виробленої по ліцензії продукції;

· у вигляді відсотків від вартості реалізованої ліцензованої продукції;

· у вигляді твердої ставки (у грн.) з одиниці продукції;

· у вигляді відсотків від ціни продукції;

· у вигляді відсотків від прибутку, отриманого від реалізації продукції;

· у вигляді твердої ставки (у грн.) з одиниці встановленої потужності запатентованого устаткування;

· у вигляді твердої ставки (у грн.) з одиниці маси (об’єму) переробленої по ліцензійному способу сировини, матеріалу тощо.

· інші.
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ТЕМА 10.

ОСОБЛИВОСТІ ВСТАНОВЛЕННЯ ЦІН НА СПОЖИВЧІ ТОВАРИ І ПОСЛУГИ ТА ТРАНСПОРТНІ ТАРИФИ

10.1. споживчі товари і послуги, їх види і класифікації, особливості ціноутворення на них
Усі споживчі блага (товари і послуги) це дуже велика сфера діяльності і їх властивості дуже різноманітні. Тому класифікувати їх можна наступним чином:

1. Товари тривалого користування (автомобілі, житло, музикальний центр, комп’ютер, шуба тощо).

2. Товари повсякденного попиту (продукти харчування, косметика, побутова хімія, канцтовари, недороге взуття і демісезонний одяг тощо).

3. Споживчі послуги (побутові послуги, банківське, страхове і медичне обслуговування, туризм, освіта, розваги тощо).

Загальною властивістю усіх споживчих благ є те, що формування попиту на них піддано впливу суб’єктивних факторів в більшій мірі, ніж на ринку товарів НТП. Тому на ринку споживчих благ найбільш виразно проявляється різниця між так називаними “нормальними товарами” і товарами “нижчої категорії”.

Нормальні товари – товари, попит на які зростає при зростанні доходів покупців.

Особлива різновидність нормальних товарів – товари престижного попиту. Це товари, які купуються людьми для демонстрування навколишнім свого успіху і високого рівня достатку. Така поведінка характерна для населення усіх країн. Головна прикмета якості престижних товарів – їх висока ціна. При зменшенні ціни на престижний товар обсяги попиту на нього зростають за рахунок тих покупців, які раніше бажали б мати цей престижний товар, але із-за високої ціни не мали змоги його придбати. Далі, коли ціна зменшується і ціна стає доступнішою для інших покупців, він (товар) втрачає імідж престижного. Внаслідок цього подальше зменшення ціни призводить не до зростання, а до зменшення обсягів продаж. Тому обсяг випуску товарів престижного попиту підтримується на постійному рівні, що забезпечує високі ціни.

Товари “нижчої категорії” – рівень попиту на які може зменшуватися при збільшенні доходів покупців, наприклад, чорний хліб, риба (не осетрова чи червона, а мойва) тощо. Слід мати на увазі, що термін “нижча категорія” зовсім не означає низьку якість. 

Світ послуг зараз не менш складний, ніж світ товарів. Його основною відзнакою є не матеріальний характер отримуваних покупцем благ. 

На формування цін на послуги (тарифів на послуги) суттєвий вплив має їх неринкове регулювання. Із цієї точки зору всі послуги можна розподілити на 3 категорії:

· послуги, тарифи на які регулюються державою (транспорт, зв’язок, комунальні платежі, …);

· послуги, тарифи на які формально регулюються ринком (авіаперевезення, адвокатура …);

· послуги, тарифи на які регулюються чисто ринковим механізмом (побутові послуги, банковські послуги, комерційна освіта …).

Підходи до встановлення тарифів на послуги прямо залежать від того, до якої з названих груп вони відносяться.

Сфера послуг на сьогодні динамічно розвивається. Перерозподіл на ринку праці, зменшення використання праці у виробництві товарів збільшили невиробничу сферу, до якої можна віднести і ринок послуг. Крім того стрімко зростає обсяг бізнесових послуг у зв'язку з тим, що бізнес стає більш ускладненим, спеціалізованим і конкурентним. 
У спеціальній літературі послуга трактується як "дії, вигоди чи засоби задоволення потреб, що пропонуються до продажу". Також можна зустріти і таке визначення послуги: "Послуга – це будь-яка діяльність чи благо, яку одна сторона може запропонувати іншій".

Послуги – досить поширене явище у сучасному житті споживачів та у діловій діяльності. У цій сфері працює багато підприємств різного профілю. Звідси і різновиди послуг, так звана класифікація.

Дослідимо природу послуг, їх основні характеристики, а також відмінності між товарами та послугами.

Послуга – це будь-який захід, або вигода, які одна сторона може запропонувати іншій і які, в - основному, невідчутні і не призводять до привласнення чого-небудь. Виробництво послуг може або не може бути пов'язаним з товаром в його матеріальному вигляді.

Дуже важливим є визначення особливостей послуг. Треба зазначити, що послуги містять ознаки, які суттєво відрізняють їх від товарів. Послуги є результатом різних видів людської діяльності, їх можна визначити як нематеріальну діяльність, яку організація-виробник може запропонувати споживачу за гроші або інші цінності.

Послуги суттєво відрізняються одна від одної, крім того їх можна відрізнити за різноманітними ознаками. Основне призначення класифікації послуг – виявити ті ознаки, на основі яких надалі можна буде здійснити сегментацію ринку. Класифікацію можна почати розробляти з уточнення галузей сфери послуг.

По - перше, послуги можуть бути професійними або орієнтованими на споживача. До професійних можна віднести бізнесові послуги, консалтингові, взагалі ті, що не стосуються окремої особистості. Відповідно до інших треба віднести послуги, що передбачають орієнтацію на певну людину або групу людей.

По - друге, послуги можна розрізняти за механізмом їх надання.

По - третє, чи є обов'язковою присутність споживача в момент надання послуги? Звісно, послуги можуть вимагати безпосередньої присутності об'єкта надання послуги. Прикладом може бути ремонт автомобіля, а на противагу - послуги перукаря. Врешті - решт, чи має послуга на меті отримання прибутку? У світі існує велика кількість неприбуткових організацій, що займаються наданням послуг. Це можуть бути церкви, безкоштовні початкові школи тощо. На противагу таким організаціям існує і розвивається сектор послуг, що передбачають сплати за їх надання.

Нижче наведемо основні види послуг:

– житлові послуги (включаючи оренду готелів, квартир, будинків та ферм);

– господарчі послуги (включаючи ремонт будинків, обладнання будинків, садобудівництво і комунальні послуги);

– оздоровлення та відпочинок (включаючи прокат та ремонт обладнання, що використовується для участі у сфері розваг та оздоровлення);
– особисті послуги (включаючи прання, хімчистку та послуги візажиста);
– медичні послуги (включаючи всі медичні та стоматологічні послуги).

– приватна освіта;
– бізнесові та інші професійні послуги (включаючи правові, бухгалтерські, консультації по управлінню та комп'ютерні);
– страхові та фінансові послуги (включаючи особисте страхування та страхування фірм, послуги в наданні кредитів та позик, консалтингові послуги та податкові);
– транспортування (включаючи послуги по перевезенню вантажів та пасажирів, ремонт та оренду автомобілів)

– зв'язок (включаючи телефонні, телеграфні та спеціалізовані бізнесові способи зв'язку).

Дослідники сфери послуг на основі надання цих та інших видів послуг, так званих скритих галузей, розробили понад 16 класифікацій.

В усіх цих класифікаціях в основному використані такі критерії: відчутність, характер попиту, обсяг послуг, складність, рівень кваліфікації, трудомісткість, економічна та соціальна орієнтація, ступінь контактності зі споживачем.

Існує суттєва різниця між товарами та послугами. Однак, на сьогоднішній момент іноді буває досить проблематично відрізнити послугу від товару, оскільки більшість продуктів супроводжується послугами, а послуги в свою чергу вимагають супроводжувальних товарів. Наведемо різницю між галуззю товарів та галуззю послуг (табл. 10.1).
Ціноутворення для послуг набагато складніше, ніж ціноутворення вироблених товарів. Існує велика кількість факторів, які впливають на ціну послуги, один з них – це роль послуги у суспільстві. Крім того, слід зазначити, що ціноутворення для професійних послуг (наприклад, послуги адвоката) виконується професійними організаціями, в той час як ціна на інші послуги визначається ринковим попитом.

Ціна послуги залежить також від таких факторів: планова ринкова позиція послуги, стан життєвого циклу послуги, еластичність попиту, конкурентна ситуація, стратегічна роль ціни. 

Таблиця 10.1 – Різниця між галуззю товарів та галуззю послуг
	Товари
	Послуги

	Продукти в основному конкретні
	Послуги нематеріальні

	Право власності передається при продажу
	Право власності здебільшого не передається

	Продукт можна перепродати
	Продукт не можна перепродати

	Продукт може бути продемонстрований перед продажем
	Продукт зазвичай не демонструється (перед продажем його не існує)

	Продукт може зберігатися як покупцями так і продавцями
	Продукт неможливо зберігати

	Процес виробництва наслідується процесом споживання
	Виробництво та споживання зазвичай відбуваються одночасно

	Виробництво, продаж і споживання локально диференційовані
	Виробництво, споживання і навіть продаж часто скомпоновані разом

	Продукт піддається транспортуванню
	Продукт неможливо транспортувати(хоча виробники можуть переміщуватись)

	Продавець виробляє товар
	Клієнт (покупець) приймає безпосередню участь у виробництві

	Можливий непрямий контакт між компанією та клієнтом
	В більшості випадків контакт між компанією та клієнтом є необхідним

	Товар можна експортувати
	Послугу зазвичай не можна експортувати (на противагу системі, що надає послуги)



При продажу послуг можна використовувати засоби ціноутворення, які вживаються для фізичних товарів. Існують три важливі аспекти, що стосуються ціноутворення для послуг:

1. Цінові переговори - ціни багатьох послуг можуть бути обговорені перед тим, як споживач отримує послугу (наприклад, процент по позичках).
2. Конкурентні торги – ситуація, коли споживач може "придивитись" до якості послуг і обрати ту, ціна та якість якої найбільше його задовольняє.

3. Цінова обізнаність – ситуація, коли компанія, що надає послугу, встановлює ту цінову стратегію, яку сприймає ринок. Коли споживач не впевнений в ціні послуги, фірма, яка надає послугу, може використати це для того, щоб видавати ціну за індикатор якості.

10.2. Особливості ціноутворення на транспортні послуги
Транспортний тариф – це ціна за переміщення матеріального об'єкта в просторі. Транспортні тарифи включають в себе на тарифи на вантажні перевезення пасажирські тарифи. Вантажний транспорт, доставляючи продукцію від виробників до споживача, збільшує її вартість. Пасажирський транспорт надає послугу. У зв'язку з цим формування пасажирських тарифів відноситься до сфери надання послуг.

В основі вантажних тарифів лежать суспільно необхідні витрати праці по доставці вантажу, що визначає вартість перевезення, грошовим вираженням якої є транспортний тариф. Витрати на перевезення вантажу складаються з витрат на початково-кінцеві операції та витрат на його транспортування. Витрати на початково-кінцеві операції включають в себе витрати, пов'язані, наприклад, з формуванням складів, навантаженням і розвантаженням їх на пунктах відправлення і прибуття вантажу. Операції переміщення включають в себе витрати по пересуванню вантажу, за утримання шляхів сполучення, енергетичного господарства, зв'язку та ін

Витрати на початково-кінцеві операції не пов'язані з дальністю перевезення та залежать тільки від обсягу вантажу, тому в розрахунку на 1 т вони залишаються постійними.

Витрати на переміщення залежать від дальності перевезення. У розрахунку на 1 т вантажу вони зростають прямо пропорційно відстані перевезення. Таким чином, витрати по перевезенню складаються з витрат по початково-кінцевих операцій і движенческих видатків.

Собівартість транспортної продукції може бути представлена наступною формулою:

 

З = Р + ЗД,               


             (10.1)
 

де З – собівартість перевезення 1 т вантажу;

Р – витрати на початково-кінцеві операції на 1 т вантажу;

3 – витрати на пересування 1 т вантажу на 1 км;

Д – відстань, км
Звідси собівартість тонна-кілометр вантажообігу транспорту буде обчислюватись за формулою:

 

З = Р/Д + З. 



                 (10.2)
 

Зі збільшенням відстані перевезення собівартість тонна-кілометр знижується. Це залежить від скорочення частки витрат на початкові і кінцеві операції, що припадають на кожен тонна-кілометр. Вантажні транспортні тарифи визначаються як сума собівартості тонна-кілометр вантажообігу і прибутку, необхідної для нормальної роботи транспорту в умовах розширеного відтворення. Тариф безпосередньо не включає в себе податок на додану вартість, який стягується з провізної плати.

Виділення витрат на початково-кінцеві та операції переміщення дозволяє встановлювати двоставкові тарифи. Такі тарифи точніше відображають реальний процес формування суспільно необхідних витрат праці, забезпечують приблизно рівну рентабельність на всіх відстанях перевезення, дозволяють спростити прейскуранти на перевезення вантажів. На окремих видах транспорту тарифи формуються особливим чином. На водному транспорті ставки на початково-кінцеві операції найбільш високі, мінімальна ставка на початково-кінцеві операції - на автомобільному транспорті. Собівартість операції переміщення найбільш низька на водному транспорті і найбільш висока на автомобільному, так як витрати енергії на пересування по воді значно нижче, ніж на пересування по автомобільній дорозі.

Рівень транспортних витрат розрізняється по регіонах країни. Найбільш сильно диференціація транспортних витрат виражена на річковому та автомобільному транспорті, так як на собівартість перевезення цими видами транспорту істотний вплив здійснюють природно-кліматичні умови.

Тарифні ставки розраховуються на середню дальність перевезення у визначених межах; середня дальність перевезення називається тарифним поясом. Сукупність тарифних ставок по поясах формує тарифну схему.

Собівартість тонна-кілометр вантажообігу залежить від особливостей кожного виду вантажу. Так, собівартість перевезення вантажів з невеликою питомою вагою значно вище, ніж великовагових вантажів. Високі тарифні ставки встановлюються на перевезення швидкопсувних продуктів, живої риби і тому подібних вантажів. З урахуванням цих та деяких інших чинників всі конкретні види вантажів об'єднані у розділи, групи і позиції. 
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